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RESUMO

SILVA, Wandercléia Inhuma da. Feira municipal A do Produtor: dinimica espacial,
funcionalidade e comercializacio — Zona Leste da cidade de Manaus/AM. 143f. 2026.
Dissertacdo (Mestrado em Geografia) — Programa de Pds-Graduagao em Geografia, Instituto
de Filosofia, Ciéncias Humanas e Sociais, Universidade Federal do Amazonas, Manaus, 2026.

O estudo teve como objetivo geral compreender a dinamica espacial na Feira Municipal do
Produtor — Zona Leste da cidade de Manaus/AM, considerando sua funcionalidade e
comercializacdo. E foram os objetivos especificos: analisar a dindmica espacial da Feira do
Produtor da Zona Leste de Manaus/Am, destacando sua importancia para o campesinato e
agricultura familiar, sob a dtica dos paradigmas da questdo agraria; entender a funcionalidade
e a comercializagdo dos produtos, sua origem e a relagdo o modo capitalista de producao;
investigar a dindmica comercial dos produtos alimenticios revendidos na Feira do Produtor até
o consumidor final, considerando as etapas dos circuitos produtivos de produgdo, circulacdo e
consumo. Trata-se de uma pesquisa de abordagem qualitativa e natureza descritiva,
fundamentada em trabalho de campo na Feira do Produtor, zona leste de Manaus. Foram
utilizadas observacdo direta, registros fotograficos, andlise documental e entrevistas
semiestruturadas com 37 participantes, entre produtores, atravessadores, consumidores,
feirantes e gestores. A sistematiza¢ao dos dados envolveu grade de observagao, questionarios
fechados, elaboracdo de graficos e andlise anonima das entrevistas, articulando informacgdes
empiricas e referenciais teoricos da Geografia. Os resultados da pesquisa demonstraram que a
Feira Municipal do Produtor da Zona Leste de Manaus/AM constitui um espago urbano
estratégico de abastecimento e sociabilidade, articulando diretamente produtores,
atravessadores e consumidores. O local se destaca como ponto de convergéncia entre diferentes
agentes do circuito inferior da economia regional, assegurando a circulacdo de produtos frescos
e diversificados, em sua maioria de origem local, que abastecem a populagdo com pregos mais
acessiveis. A analise da dindmica espacial evidenciou que a feira cumpre papel fundamental na
integragcdo entre o espaco urbano e rural, uma vez que facilita o escoamento da producao
agricola e, a0 mesmo tempo, garante o acesso de consumidores urbanos a alimentos de
qualidade. No interior da feira, observou-se uma organizacao espacial funcional, marcada pela
disposi¢do estratégica das barracas e pela categorizagdo dos produtos, o que contribui para a
otimizagdo do fluxo de clientes e para a eficiéncia nas vendas. Além disso, a feira reafirma sua
relevancia ndo apenas econdmica, mas também social e cultural, ao se consolidar como um
espaco de encontro, trocas simbolicas e fortalecimento de vinculos comunitérios na zona leste
de Manaus.

Palavras-chave: Campesinato; Dinamica espacial; Espaco Urbano; Feira Municipal do
Produtor.



ABSTRACT

SILVA, Wandercléia Inhuma da. Feira municipal A do Produtor: dinimica espacial,
funcionalidade e comercializacio — Zona Leste da cidade de Manaus/AM. 143f. 2026.
Dissertacdo (Mestrado em Geografia) — Programa de Pos-Graduagdo em Geografia, Instituto
de Filosofia, Ciéncias Humanas e Sociais, Universidade Federal do Amazonas, Manaus, 2026.

The general objective of the study was to understand the spatial dynamics of the Municipal
Producer Market located in the Eastern Zone of the city of Manaus, Amazonas, considering its
functionality and commercialization processes. The specific objectives were: to analyze the
spatial dynamics of the Producer Market in the Eastern Zone of Manaus, highlighting its
importance for peasantry and family farming from the perspective of agrarian question
paradigms; to understand the functionality and commercialization of products, their origins,
and their relationship with the capitalist mode of production; and to investigate the commercial
dynamics of food products sold at the market until they reach the final consumer, considering
the stages of the productive circuits of production, circulation, and consumption. This research
adopted a qualitative approach and a descriptive nature, based on fieldwork conducted at the
Producer Market in the Eastern Zone of Manaus. Direct observation, photographic records,
document analysis, and semi-structured interviews were used, involving 37 participants,
including producers, middlemen, consumers, vendors, and managers. Data systematization
included observation grids, closed-ended questionnaires, the preparation of graphs, and
anonymous analysis of the interviews, integrating empirical information with theoretical
frameworks from Geography. The results showed that the Municipal Producer Market of the
Eastern Zone of Manaus constitutes a strategic urban space for supply and social interaction,
directly connecting producers, intermediaries, and consumers. The market stands out as a point
of convergence among different agents of the lower circuit of the regional economy, ensuring
the circulation of fresh and diversified products, mostly of local origin, which supply the
population at more affordable prices. The analysis of spatial dynamics revealed that the market
plays a fundamental role in integrating urban and rural spaces, as it facilitates the flow of
agricultural production while ensuring urban consumers’ access to quality food. Within the
market, a functional spatial organization was observed, characterized by the strategic
arrangement of stalls and the categorization of products, which contributes to optimizing
customer flow and improving sales efficiency. Moreover, the market reaffirms its relevance not
only in economic terms but also in social and cultural dimensions, consolidating itself as a space
for encounters, symbolic exchanges, and the strengthening of community ties in the Eastern
Zone of Manaus.

Keywords: Peasantry; Spatial Dynamics; Urban Space; Municipal Producer’s Market.
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INTRODUCAO

A Feira Municipal do Produtor ¢ um espacgo vital para a comercializagao de produtos
locais, promovendo a economia regional e a valorizacdo da agricultura familiar. Este projeto
visa analisar a dindmica espacial, a funcionalidade e a comercializagdo na Zona Leste de
Manaus/AM, destacando a importancia desse espago para a comunidade.

Desde a sua origem, a Geografia, enquanto ciéncia esteve voltada para a descricao e
discussao do espago terrestre. Para Santos (1979) “os componentes do espaco sao 0s mesmos
em todo o mundo e formam um continuum no tempo, mas variam quantitativa e
qualitativamente segundo o lugar, do mesmo modo que variam as combinagdes entre eles e seu
processo de fusdo”. Dai surge as diferengas espaciais. Ainda afirma que os objetos geograficos,
de ordem natural e artificial, juntamente com a sociedade sdo os principais componentes ou
elementos desse espago. Ou seja, o Espaco € propicio a transformagdo de acordo com as agdes
humanas visualizadas nos elementos urbanos e rural, como nas pracas, escolas, feiras, entre
outros, como na cidade como um todo.

A andlise da dindmica espacial da feira revela como a disposi¢do dos estandes, a
circulagdo de pessoas e a acessibilidade influenciam a funcionalidade do espago. A organizagao
da feira, que inclui a segmentacao de produtos por categorias, ¢ um fator determinante para a
experiéncia do consumidor e para a eficiéncia das vendas. Além disso, a localizagdo da feira
em uma area estratégica da Zona Leste, contribui para a atragdo de um publico diversificado,
que busca ndo apenas produtos frescos, mas também a vivéncia de uma cultura local rica e
vibrante. A funcionalidade se estende além da simples comercializag¢do. Ela se torna um ponto
de encontro social, onde se promovem eventos culturais, oficinas e atividades educativas, que
visam sensibilizar a populacdo sobre a importancia da alimentagdo saudavel e do consumo
consciente, na qual, a multifuncionalidade ¢ essencial para a constru¢do de uma comunidade
mais coesa e informada.

A Feira Municipal do Produtor, objeto deste estudo, enquadra-se no contexto das feiras
tradicionais ou feiras livres, caracterizadas como espacos periddicos de comercializagdo direta
¢ de forte interagdo social, econdmica e cultural. Diferentemente de estabelecimentos formais
do varejo moderno, esse tipo de feira se estrutura a partir da presenga de pequenos produtores,
comerciantes e intermediarios, que dinamizam o abastecimento urbano por meio da oferta de
produtos, em sua maioria oriundos da agricultura familiar. Nesse sentido, conforme aponta
Moreira (2005), a feira configura-se como um espago de interconexao entre o campo ¢ a cidade,

no qual se materializam diferentes praticas produtivas e modos de vida, evidenciando sua
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natureza hibrida e multifuncional. Assim, a Feira do Produtor da Zona Leste de Manaus nio se
restringe a fun¢do comercial, mas consolida-se como um espago socioespacial relevante, que
articula economia popular, cultura local e relagdes sociais, reafirmando seu papel no circuito
inferior da economia urbana e no fortalecimento da producao regional.

A histoéria da Feira do Produtor comega por volta dos anos 1990, quando se localizava
inicialmente no estacionamento do estadio Vivaldo Lima, atual arena da Amazodnia. Segundo
Conceicdo (2016), a feira passou por diversas negociacoes com os feirantes, até que foi
desmembrada em duas: uma conhecida como Feira do Produtor do Santo Antonio e a outra,
foco da nossa pesquisa, a Feira do Produtor da Zona Leste da cidade de Manaus.

A Feira Municipal do Produtor, localizada em Manaus (Figura 1), Amazonas, ¢ uma das
mais emblemadticas instituigdes de comércio local da regido, destacando-se como um ponto de
encontro entre pequenos produtores, consumidores e a rica cultura da Amazonia. Localizado na
Zona Leste de Manaus, a Feira do Produtor pertence ao Bairro Jorge Teixeira ¢ o segundo bairro
mais populoso da cidade localizado na zona leste da cidade de Manaus Amazonas. Composto
pelos bairros Cidade de Deus, Distrito Industrial 2, Gilberto Mestrinho e Tancredo Neves. E
por ramificacdes dos bairros Valparaiso, Jodo Paulo, Bairro Novo, Santa Inés, Brasileirinho,
Monte Sido, Coliseu, Cidade Alta e Nova Floresta. Com uma area de aproximadamente 1.557

hectares, o Jorge Teixeira possui aproximadamente 130 mil pessoas morando no local.

Figura 1 — Feira do Produtor situada na Cidade de Manaus
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Conforme o préprio nome sugere, este espago surgiu da necessidade de oferecer um
local para os produtores de Manaus e de municipios vizinhos comercializarem seus produtos.
Atualmente, no entanto, esse espago ¢ dominado por empresas de médio porte e intermedidrios
de produtos alimenticios, o que reflete uma mudanga no perfil original da feira.

A Feira do Produtor, conhecida por ser um ponto importante de comércio local e
encontro de comunidades, vem passando por mudancas significativas em seu local de
funcionamento. Essas mudancas, embora visem modernizar e atender as necessidades
crescentes tanto dos comerciantes quanto dos frequentadores, acabam impactando diretamente
na infraestrutura do local.

Apesar das varias reformas realizadas ao longo do tempo, a feira ainda enfrenta desafios
que tornam o ambiente, por vezes, inadequado para as atividades comerciais e para o conforto
dos frequentadores. Questdes como a falta de organizacdo no espago, a auséncia de areas
adequadas para o fluxo de pessoas, e problemas na manutencao das instalagdes comprometem
a experiéncia de quem depende desse espago, seja para vender ou para comprar. Tendo em vista
os problemas identificados que fundamentam a proposta desta pesquisa, lancaremos os
seguintes questionamentos: O que leva o descaso e a auséncia da infraestrutura da Feira do
Produtor da Zona leste da cidade de Manaus que dificulta o seu funcionamento e a melhor
comercializacao de seus produtos no circuito regional da Economia? O abastecimento da feira
do produtor tem participacao significativa na produgao familiar? Os produtores familiares tém
espaco para a comercializacdo na feira do produtor?

Esta pesquisa se justifica como uma ferramenta de suporte norteador para compreender
a dindmica espacial da Feira do Produtor a partir de uma abordagem geografica. Dessa forma ¢
um convite aos sentidos, considerando que tudo que se v€, ouve e percebe, ¢ passivel de uma
analise geografica, como os produtos ofertados, os fluxos de pessoas e mercadorias e as relagdes
de trabalho existentes no local.

O objeto de estudo da Geografia ¢ o Espaco, ou seja, um conjunto intrinseco de objetos
e agoes, a expressao material desse espago ¢ a sociedade. Assim, o papel da Geografia na
educacdo basica ¢ imprescindivel para objetivar a compreensdo das relagdes socioespacial,
sejam elas econdmicas politicas ou culturais (Pires, 2012; Santos, 2004, 2006).

A Geografia ¢ a ciéncia que estuda os fenomenos geograficos materializados no espago,
portanto as feiras livres estabelecidas pontualmente no espago urbano, sdo passiveis de
investigagdo por geografos e outros cientistas. Entretanto, percebe-se que existem poucos

estudos sistematizados na literatura a esse respeito.
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Assim sendo, o estudo se caracteriza tanto em um local urbano e regional, pois os
lugares estdo em evidéncia dentro de contextos urbanos que dao identidade a um espago sub-
regional. A compreensao dessa re/producao espacial ¢ sem divida importante para a Geografia
contemporanea, uma vez que ¢ possivel entender a dinamica desses locais, conhecer seus
usuarios, suas praticas, visando, sobretudo, desvelar a realidade a partir do conhecimento
cientifico, que pode servir de suporte para os que pensam e planejam conhecer esse espaco,
podendo esse conhecimento resultar em propostas que visem a criagao e ao gerenciamento de
condi¢gdes minimas para que a feira continuem acontecendo de modo a satisfazer aos interesses
da populagdo local.

O resultado da pesquisa serve, portanto, como suporte para proposta de ordenamento
territorial para as feiras tradicional ou mesmo para as sedes municipais, onde os pequenos
comerciantes, agentes modeladores do espaco, possam fazer parte do sistema com os mesmos
direitos que os grandes. Embora o capitalismo seja por natureza um sistema que se alimenta do
desequilibrio social, acredita-se que a revanche para superar esse descompasso deve nascer num
contexto local, onde os membros da sociedade civil organizada, participe nas elaboracdes e
execugoes de projetos que discutam as intervengdes no espaco intraurbano, para que possam se
sentir agentes responsaveis na constru¢do de um espago menos desequilibrado socialmente.

A andlise do espaco intraurbano permite identificar e examinar as forgas que criam as
particularidades no espaco das cidades, particularidades essas ligadas a base econdmica, as
divisdes sociais, aos interesses politicos, as manifestagdes culturais e as agdes dos seus
participantes. A andlise se concentra na discussdo da atividade comercial desenvolvida na
principal Feira da Zona Leste de Manaus/AM.

Com apoio de dados primdrios, tém-se as leis, os regulamentos e o resultado dos
questionarios e entrevistas que serdo obtidos sobre a feira estudada que permitird relacionar os
diversos elementos nela constantes nas diversas escalas local/regional/global bem como
produzir uma analise da realidade local pelo viés da Geografia que permitira entender que a
Feira Municipal do Produtor, como objeto de estudo que se confirma como uma eficiente
ferramenta metodoldgica para a ciéncia geografica.

A feira caracteriza-se por suas particularidades de cheiro, sons e cores. Trata-se de uma
paisagem plena de ambulantes, feirantes, fregueses, transportes e transeuntes gerando uma
espécie de “caos”, mas que segue a sua propria ordem. A pesquisa na feira tradicional constitui-
se em um laboratorio para a pesquisa geografica onde ¢ possivel correlacionar as diversas
escalas— local/regional/global- a partir de comparagdes e analise dos elementos encontrados no

lugar.
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Portanto a Feira do Produtor da Zona Leste de Manaus/AM ¢ um importante patrimonio
da comunidade, que contribui para o abastecimento alimentar, a economia local e o
desenvolvimento social da regido. Com investimentos e planejamento adequados, a feira pode
se tornar um centro de referéncia em producao e comercializagdo de alimentos, além de um
espago de encontro e lazer para a populagao.

Assim, a relevancia deste estudo reside no estimulo a pesquisa e no fortalecimento da
autonomia investigativa, ao promover o desenvolvimento de uma postura critica e reflexiva
sobre os elementos do cotidiano. Ao aproximar a analise da realidade socioespacial da feira, o
trabalho contribui para a constru¢cdo do conhecimento geografico de forma contextualizada,
favorecendo a compreensdo das dinamicas locais e das relagdes entre espago, sociedade e
economia, além de incentivar a participacao ativa dos sujeitos sociais na analise e transformagao
do espago em que estdo inseridos.

Logo, essa dissertacao tem como objetivo geral compreender a dinamica espacial na
Feira Municipal do Produtor — Zona Leste da cidade de Manaus/AM, considerando sua
funcionalidade e comercializagdo. E sdo objetivos especificos:

(a) Analisar a dindmica espacial da Feira do Produtor da Zona Leste da cidade de
Manaus/AM, considerando sua importancia para o abastecimento a partir de uma
abordagem geografica;

(b) Entender o processo de produgdao e comercializagdo dos produtos, sua origem e
destino, destacando a participa¢do da produgao familiar camponesa;

(c) Analisar a dinamica comercial dos produtos alimenticios revendidos na Feira do
Produtor até o consumidor final, considerando as etapas dos circuitos produtivos de

producao, circulacao e consumo.

Esta dissertacdo adotou procedimentos metodoldgicos fundamentados na pesquisa
qualitativa, cujo proposito residiu em conhecer e elucidar os detalhes e caracteristicas que
compuseram o objeto de estudo. Segundo Silveira e Cérdova (2009), a abordagem qualitativa
possui como uma das principais caracteristicas a objetivacao do fendmeno pesquisado, por meio
da compreensdo da percepgao subjetiva do sujeito, que pode ser descrita e explicada a partir da
relagdo estabelecida entre sujeito e contexto.

A pesquisa de campo foi realizada na Feira do Produtor, situada na Avenida Autaz Mirim
com a Grande Circular, S/N, zona leste da cidade de Manaus-AM. A caracteristica central dessa
metodologia consistiu em estabelecer uma conexdo entre o saber tedrico e cientifico,

possibilitando ao pesquisador atuar como sujeito ativo no processo de investigagdo e
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aprendizagem. As atividades de observacao e analise em campo se configuraram como recursos
indispensaveis para a constru¢do do conhecimento.

A pesquisa de campo em Geografia ¢ entendida como uma pratica tedrico-metodologica
que articula teoria e empiria de forma indissocidvel. Segundo Serpa (2017), o trabalho de campo
¢ fundamental para revelar e analisar o espago em sua totalidade, permitindo ao pesquisador
compreender as relagdes entre elementos naturais e sociais que estruturam um territorio. Nesse
sentido, a ida a campo nao se restringe a uma simples coleta de dados, mas envolve a escolha
de recortes espaciais e categorias de analise que possibilitem tornar visiveis os fendmenos
observados. Trata-se de um exercicio que exige a superacao das dicotomias tradicionais da
disciplina (como fisico versus humano), valorizando a especificidade do espago como produto
¢ condi¢ao da agdo social. Assim, ao realizar atividades de observagao e andlise direta, o
pesquisador se coloca como sujeito ativo no processo de investigacao, estabelecendo conexdes
entre o saber académico e a realidade vivida, o que contribui para a construcdo critica do
conhecimento geografico.

A pesquisa de campo possibilita multiplas leituras e reflexdes acerca do lugar e da
sociedade nele inserida, favorecendo a constru¢ao de um olhar critico sobre a realidade. A
vivéncia direta em campo representa uma experiéncia formativa que contribui de maneira
significativa para o desenvolvimento académico e cientifico, fortalecendo sua iniciagdo a
pesquisa (Justen, 2010).

Definiu-se o conceito de espago como objeto de estudo da Geografia, sendo pesquisados
aspectos relacionados a dindmica espacial, a funcionalidade e a comercializagdo, além das
transformagdes ocorridas no espago analisado. Para alcancar tais objetivos, as atividades de
campo foram estruturadas em etapas sucessivas, que possibilitaram a coleta de dados
diversificados e a constru¢do de uma visdo abrangente sobre o funcionamento da Feira do
Produtor.

O procedimento metodologico foi estruturado em visitas sucessivas ao campo: a
primeira destinada a observagdo direta e ao registro fotografico dos aspectos estruturais e
organizacionais; a segunda, voltada a coleta de informagdes por meio de analise documental e
conversas informais com feirantes; e a terceira, dedicada a aplicagdo de entrevistas
semiestruturadas com 37 participantes, entre produtores, atravessadores, consumidores,
feirantes e gestores.

Além disso, foi utilizada a grade de observagao para dimensionar a densidade da feira e
descrever sua configuragcdo espacial. A pesquisa bibliografica acompanha todo o percurso

investigativo, funcionando como suporte para interpretacdo dos dados a luz de referenciais
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teoricos da Geografia. As informagdes coletadas foram organizadas em questionarios fechados,
tratados quantitativamente por meio de graficos, e em entrevistas, cujo conteudo sera analisado
de forma andénima, conferindo os fendmenos em estudo. Esse conjunto de procedimentos
permitiu compreender o funcionamento da feira em consonancia com as diretrizes municipais,
garantindo a articulagdo entre teoria e pratica e fornecendo subsidios consistentes para a
construgdo da dissertacao.

Para fins de sistematizagdo da pesquisa, esta dissertacdo esta organizada em trés
capitulos. O primeiro capitulo aborda o processo historico de formagao da Feira Municipal do
Produtor, destacando suas origens, transformagdes ao longo do tempo e a dindmica espacial da
feira tradicional, evidenciando sua importancia no contexto urbano de Manaus. O segundo
capitulo analisa a produc¢do familiar na feira, estabelecendo conexdes entre o campo e a cidade,
com énfase no campesinato amazonico, na territorialidade camponesa, nas relagdes entre terra,
familia e comunidade, bem como nas politicas publicas de fortalecimento da agricultura
familiar, especialmente o Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar
(PRONAF), além das dinamicas comerciais e de consumo que estruturam a feira. O terceiro
capitulo discute as mudangas recentes vivenciadas pela Feira Municipal do Produtor, os
impactos das politicas publicas, os avangos e desafios enfrentados, bem como as formas de
resisténcia cultural e econdmica que contribuem para a manutengdo das tradigdes em meio as

transformagdes do espaco urbano.
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CAPITULO 1
DA ORIGEM AO PRESENTE: AS RAIZES DA FEIRA MUNICIPAL DO
PRODUTOR

O presente capitulo tem como objetivo apresentar as bases historicas e conceituais que
fundamentam a compreensdo da Feira Municipal do Produtor da Zona Leste de Manaus,
situando-a no contexto mais amplo das transformacdes socioespaciais das feiras ao longo do
tempo. Inicialmente, serd abordado o processo histdrico de formagao da feira, evidenciando sua
origem, evolu¢cdo e as mudangas ocorridas em sua estrutura e funcionamento, desde sua
implantacdo até sua configuracao atual. Busca-se, com isso, compreender como esse espago foi
sendo produzido socialmente, a partir das relacdes econdmicas, politicas e culturais que o
atravessam, consolidando-se como elemento na organiza¢ao urbana e no abastecimento local.

Posteriomente, o enfoque recai sobre a caracterizagao da feira enquanto feira tradicional,
destacando suas especificidades no ambito da dindmica espacial. As feiras tradicionais ou feiras
livres constituem-se como espagos periddicos de comercializagdo direta, marcados pela
presenca de pequenos produtores, comerciantes e consumidores, € pela forte interagdo social
que se estabelece nesses ambientes. Conforme Moreira (2005), tais espagos configuram-se
como pontos de interconexdao entre o campo e a cidade, nos quais se articulam diferentes
praticas produtivas e modos de vida. Dessa forma, a Feira do Produtor ¢ compreendida ndo
apenas como um local de troca de mercadorias, mas como uma expressao concreta das relagdes
socioecondmicas que estruturam o espaco urbano.

Nesse sentido, o conceito de feira adotado neste estudo parte de uma abordagem
geografica que a reconhece como um espaco multifuncional, onde se sobrepdem dimensdes
economicas, sociais e culturais. A dindmica espacial da feira envolve a organizacdo interna das
bancas, os fluxos de pessoas e mercadorias, e as estratégias de comercializagdo, elementos que
revelam a complexidade desse ambiente.

Assim, ao longo do capitulo, busca-se evidenciar que a Feira Municipal do Produtor se
insere no circuito inferior da economia urbana, desempenhando papel fundamental no
abastecimento alimentar, na valorizagdo da agricultura familiar e na construcdo de vinculos
comunitarios, reafirmando sua relevancia no contexto socioespacial de Manaus.

Além disso, a compreensao da feira como espago geografico exige considerar sua
materialidade e sua dimensdo simbdlica, uma vez que ela ndo se limita a fun¢do de troca
econdmica, mas incorpora praticas culturais, relacdes sociais e formas de organizagao proprias.

Nesse sentido, a feira tradicional apresenta uma logica distinta dos espagos formais de
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comércio, marcada pela flexibilidade, pela informalidade relativa e pela proximidade entre os
sujeitos envolvidos. Conforme destaca Menezes (2005), a feira revela multiplos sentidos,
expressando simultaneamente ordem e aparente desordem, tradicdo e modernidade,
constituindo-se como um espago dindmico € complexo no interior do tecido urbano.

Ademais, ao analisar a Feira Municipal do Produtor sob a perspectiva da dinamica
espacial, torna-se possivel identificar como os fluxos de mercadorias, pessoas e informagdes
estruturam o funcionamento desse ambiente. A disposicdo das bancas, a segmentacdo dos
produtos e as estratégias de comercializagdo refletem formas especificas de organizacdo do
espaco, que se adaptam as demandas do consumo e as condigdes locais. Nesse contexto, a feira
reafirma seu papel como espaco de resisténcia e permanéncia frente as transformacdes do
comércio contemporaneo, mantendo-se como importante alternativa de abastecimento e como
locus de reproducdo das praticas sociais e econdmicas vinculadas a agricultura familiar e a

economia popular.

1.1 O PROCESSO HISTORICO DA FEIRA MUNICIPAL DO PRODUTOR

As feiras desempenham um papel essencial na vida das comunidades desde a
antiguidade. Segundo Santos, Machado e Cleps (2012), as feiras, fendmenos econdmicos €
sociais com raizes que remontam a Grécia e Roma antigas, desempenham um papel crucial nas
sociedades contemporaneas. Historicamente, seu funcionamento era regulado pelo estado, dada
sua importancia publica. Durante o feudalismo, essas feiras perderam parte de seu significado,
uma vez que a economia feudal se baseava em trocas comerciais. No entanto, o ressurgimento
das feiras ocorreu no século XI, impulsionado por crises econdmicas e as Cruzadas, que
revitalizaram o comércio, ampliando o fluxo comercial e a oferta de mercadorias orientais na
Europa. Assim, as feiras se tornaram essenciais na revolu¢do comercial até o século XIII.

As feiras sdo uma presenga marcante na maioria das cidades brasileiras, sendo
reconhecidas como uma manifestagdo cultural significativa. Atualmente, elas exercem um
papel fundamental no abastecimento urbano, enfrentando desafios devido ao crescimento do
comércio varejista nas lojas de autoatendimento e a intensificacdo da concorréncia no mercado.
Além disso, essas feiras sdo essenciais para os produtores rurais, pois permitem que eles
vendam sua produ¢ao. Conforme aponta Moreira (2005), esse ambiente ¢ onde se estabelece a
interconexao entre o campo e a cidade, refletindo diferentes estilos e modos de vida organizados

em funcdo de suas praticas produtivas.
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A figura 2 apresenta a Feira Municipal do Produtor, em Manaus-AM, destacada em
contorno amarelo como area de estudo. Localizada no cruzamento da Avenida Autaz Mirim
com a Avenida Camapua, a feira estd inserida em uma regido de grande circulagdo urbana,
delimitada pelos bairros Cidade de Deus, Jorge Teixeira e Novo Aleixo, configurando-se como

um importante ponto de referéncia na dinamica socioespacial da zona leste da capital.

Figura 2 - Feira Municipal do Produtor localizado no Bairro Jorge Teixeira
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Fonte: Elaboracdo Propria (2024).

Essa mesma zona leste de Manaus € composta por 11 bairros, entre os quais se destacam:
Armando Mendes, Colonia Anténio Aleixo, Coroado I, IT e I1I, Distrito Industrial II (a), Gilberto
Mestrinho, Jorge Teixeira, Mauazinho, Puraquequara, Sao José Operario, Tancredo Neves e
Zumbi dos Palmares. Nesse contexto, a Feira do Produtor atua como um centro de distribui¢ao
que atende ndo apenas aos bairros proximos, mas também as areas mais distantes do centro da
cidade. Assim, além de facilitar o acesso a alimentos ¢ produtos essenciais, a feira contribui
para que a populacao encontre precos mais acessiveis, reforcando seu papel como equipamento
urbano de relevancia econdmica e social para a regido.

Além disso, a feira estd localizada em uma 4rea de grande movimento, proxima a
importantes estabelecimentos comerciais e de transportes, o que aumenta sua acessibilidade e
o fluxo constante de pessoas. Ela se encontra em frente ao novo Viaduto Rei Pel¢, na “Bola do
Produtor”, um marco da regido que facilita a chegada e circulagdo de clientes e comerciantes.

Essa localizagdo privilegiada, somada ao crescimento urbano da Zona Leste, contribui para que
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a feira seja uma concentracao das atividades produtivas, economico e cultural, vital tanto para
a subsisténcia de pequenos produtores quanto para a valorizagao da cultura amazonica.

A Feira do Produtor da Zona Leste, que existe hd mais de 25 anos, foi inaugurada em
setembro de 1996 ¢ conta com uma area total de 3.094,39 m?. De acordo com as informagoes
fornecidas pelo Departamento de Mercados e Feiras — DEMEF, os agricultores e comerciantes
que atualmente atuam na Feira do Produtor iniciaram suas atividades de venda nas imediagdes
do Estadio Vivaldo Lima desde 1995, atualmente Arena da Amazonia.

Posteriormente, esses profissionais foram formalmente cadastrados pela administragao
municipal e transferidos para a estrutura que abriga a feira atualmente, tornando-se a segunda
maior feira de Manaus. Este espaco foi instituido com a finalidade de oferecer suporte aos
produtores das areas rurais adjacentes a Manaus, possibilitando a comercializagdo de suas
produgdes para atender a crescente demanda da populagdo da Zona Leste, que, naquele periodo,
experimentava uma rapida expansao demografica.

De acordo com o relato de uma das Feirantes que trabalha na feira desde que a mesma
foi fundada em1996, vindo transferida da Feira do Vivaldo Lima, afirma que “quando chegou
no local ndo havia nada para colocar seus produtos, apenas um lugar limpo de terra vermelha,
utilizdvamos o que tinha para organizar nossos produtos, até que um dia tivemos a visita de um
politico que mudaria a historia desse lugar”.

Esse cidadao politico nos reuniu para falarmos da possibilidade de se fazer uma feira do
produtor de forma organizada e que todos nds pudéssemos trabalhar de forma digna e que
também melhoraria a nossas vendas. Em reunido foi sugerido que se fizesse um galpao coberto,
com bancas, para todos e assim foi feito o primeiro galpao central da feira do produtor, alojando
todos os permissiondarios para trabalha em bancas de forma organizada e metragem de espago
igual. E ficou determinado que o corredor do lado esquerdo era para os feirantes que ndo eram
produtor e a outra lateral seria para os feirantes que quisessem trabalhar com café¢ da manha e
almoco, do lado esquerdo da feira ficou para os agricultores os que ndo moravam na cidade e
que s6 vinha durante a semana ou quinzenalmente, ou seja, trabalhariam em forma de “ciclo™’.

O ciclo seria uma forma de organizar os camponeses no seu local de trabalho, como

todos sdo produtores, plantam e colhem e trabalham em locais diferentes e s6 vem na feira

I A palavra “ciclo” foi empregada pelos proprios agricultores para designar a dindmica de ocupagdo e
comercializag¢do no espaco em questdo. Ela refere-se ao periodo, geralmente de 7 a 15 dias, em que determinado
grupo de agricultores permanece vendendo seus produtos. Apos esse intervalo, eles retornam as suas comunidades
ou ramais e outros agricultores passam a ocupar o mesmo espago, dando continuidade ao processo de
comercializagdo. Trata-se, portanto, de uma forma rotativa de participagdo que garante a alternancia dos sujeitos e
a permanéncia do abastecimento local.
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quando tem produgdo, ficou determinado que cada semana viriam camponeses de comunidades
e ramais e assim teriam oportunidade de venderem seus produtos e segue até hoje essa forma
de divisdo de vendas conhecido como ciclo pelos feirantes. Esses produtores (feirantes)
possuem pequenas propriedades de terras que plantam e colhem como forma de tirar o sustento
de suas familias, quando vem para feira trazem seus produtos agricolas durante a semana e
quando retornam para seus lugares de origem outros camponeses ja estdo se preparando para
vim a feira fazer o mesmo processo de venda de seus produtos.

Segundo Godoy e Anjos (2007, p. 364), “as feiras sdo uma tradicional modalidade
periddica de comércio varejista, dispersas no espaco e no tempo, cada qual com a sua relevancia
e magnitude peculiar”. Essas feiras representam uma rede complexa de interacdes sociais e
econOmicas, que articulam um diversificado conjunto de ocupagdes, fluxos de mercadorias e
relagdes interpessoais.

Predominantemente estruturadas como atividades de trabalho informal, muitas vezes de
natureza familiar, elas desempenham um papel crucial na dindmica socioecondmica das
comunidades onde estao inseridas. Historicamente, as feiras tém raizes profundas, remontando
a periodos em que o comércio se estabelecia de forma rudimentar, com a troca de bens entre os
habitantes de diferentes regides. Desde entdo, evoluiram e se diversificaram, refletindo as
transformagdes sociais, culturais e econdmicas ao longo do tempo. A presenga das feiras nos
espacos urbanos e rurais ndo apenas facilita o acesso a produtos variados, mas também promove
a constru¢do de lacos comunitarios e a preservagdo de tradigdes locais.

Nesse contexto histérico-temporal de transformagao e ressignificagdo das feiras, torna-
se imprescindivel investigar a trajetdria especifica da Feira do Produtor da Zona Leste da cidade
de Manaus, que, apesar de sua relevancia, revela lacunas significativas na documentagao e nos
registros formais que poderiam elucidar sua historia. A pouca informagdo sobre a Feira do
Produtor ¢ alarmante, especialmente quando se considera a relevancia socioecondmica que essa
feira podera possuir para a regido em que estd inserida. A Feira do Produtor ndo ¢ apenas um
local de troca comercial, mas também um espago de convivio social que promove interagdes
entre os membros da comunidade, fortalecendo lacos sociais e culturais.

A escassez de registros historicos ndo apenas subestima a importancia desse espacgo de
comércio, mas também revela uma preocupante negligéncia em relagdo a preservacao da
memoria local. O inacesso de documentacao compromete a capacidade de entender a evolugao
da feira, suas transformagdes ao longo do tempo e seu papel na dindmica comunitaria. Sem
registros adequados, torna-se dificil analisar as contribuigdes anterior e posterior da feira para

o desenvolvimento econdmico da regido, bem como suas implicagdes sociais e culturais.
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12 FEIRA TRADICIONAL E A DINAMICA ESPACIAL DA FEIRA DO PRODUTOR

As feiras, historicamente, representam uma das mais antigas formas de comercializagao
e sociabilidade no Brasil, tendo resistido ao tempo e as transformagdes impostas pela
modernizagdo agricola e pelo avango do agronegdcio. Elas constituem espacos onde se
combinam dimensdes econdmicas, culturais, sociais e politicas, articulando o campo e a cidade
em uma dinamica de trocas que vai muito além da mera compra e venda de produtos (Ribeiro,
2007; Godoy; Anjos, 2007; Nora; Zanini, 2015).

Como observa Ribeiro (2007), as feiras exemplificam essa complexidade: nelas, o
trabalho das familias rurais se entrelaga com a cultura ¢ a memoria coletiva, criando uma rede
de relagdes que reafirma a importancia da agricultura familiar em territorios historicamente
marcados por desigualdades socioecondmicas. Mais do que simples pontos de venda, as feiras
configuram-se como espacos de circulacao de saberes, de reafirmag¢do de identidades e de
resisténcia diante da marginalizacdo imposta pela modernizagao agricola.

Ainda, as feiras preservam praticas tradicionais de producdo e comercializagdo, ao
mesmo tempo em que se adaptam as demandas urbanas, tornando-se arenas de negociagdo entre
diferentes temporalidades e racionalidades econdmicas. Assim, a feira ¢, simultaneamente,
local de abastecimento, de reproducdo cultural e de reconhecimento social das familias
agricultoras, que encontram nesse espaco uma estratégia de permanéncia e visibilidade frente
as pressoes do mercado e as desigualdades estruturais (Ribeiro, 2007).

Contudo, a emergéncia do agronegocio e a expansao dos supermercados, sobretudo a
partir da segunda metade do século XX, ndo conseguiram eliminar a relevancia das feiras
(Godoy; Anjos, 2007; Cruz et al., 2022). Conforme analisam Cruz et al. (2022), mesmo diante
da homogeneizacdo alimentar e da padronizacdo de produtos que caracterizam o sistema
agroindustrial, as feiras continuam sendo espagos privilegiados de abastecimento, nos quais
prevalecem alimentos diversificados, frescos e vinculados as tradi¢des alimentares locais. Cuja
a permanéncia se explica porque as feiras ndo apenas abastecem popula¢des urbanas, mas
também reconstroem vinculos identitarios e sociais entre agricultores e consumidores,
possibilitando que estes ultimos reconhegam a qualidade dos produtos a partir da confianca e
da reciprocidade estabelecidas na relagdo direta com os produtores.

As feiras sdo espacos tradicionais que desempenham um papel crucial na conexado entre
os agricultores e a sociedade urbana. Representando ndo apenas um espago para compras, mas

representa um vinculo historico e cultural que remonta as origens do campesinato agricola.
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Segundo Pierri et al (2010) As feiras livres s@o canais de comercializagdo que muitas das vezes
nao recebem apoio de politicas publicas, desta forma acabam sendo esquecidos assim como o
segmento da agricultura familiar uma vez que as politicas publicas acabam favorecendo os
produtores mais capitalizados.

As feiras livres sdo frequentemente discutidas no contexto urbano, sendo reconhecidas
por sua presenca marcante nas cidades e pela comercializagao direta de produtos frescos aos
consumidores. Segundo Ribeiro (2007, p. 45), as feiras livres sdo “pontos de encontro desses
lavradores com os mercados, para trocas econdmicas, culturais, para socializagdao”. Além disso,
caracterizam-se por sua natureza itinerante, funcionando em dias especificos e em locais
predeterminados, sem um ponto fixo permanente. Essa modalidade de feira difere
substancialmente das feiras tradicionais, que se estabelecem de forma fixa em um local
predeterminado, mantendo apenas um horario regular de funcionamento. Enquanto as feiras
livres se adaptam a mobilidade urbana e as necessidades de diferentes bairros, as feiras
tradicionais sdo integradas de maneira mais estavel ao espago urbano, constituindo-se como
marcos permanentes nas comunidades onde estao inseridas.

Dourado (2012) reforca essa perspectiva ao destacar que as feiras livres tém
desempenhado um papel fundamental para o campesinato e para a populagdo com menor poder
aquisitivo. Esses espagos permitem que os produtores rurais comercializem seus produtos,
gerando recursos para a compra de outros itens que nao fazem parte de sua producao.

Desse modo, ¢ de conhecimento geral que as feiras tradicionais ndo sdo locais
exclusivamente organizados pelos agricultores. No entanto, a presenca dos agricultores nesses
locais € parte de diversas estratégias por eles utilizadas para manter-se no campo. Enquanto a
maioria das feiras livres ocorre sem muita interferéncia das autoridades urbanas, as feiras fixas
tendem a ser mais regulamentadas e controladas de forma mais rigorosa. As feiras fixas
proporcionam uma forma mais segura para os camponeses venderem seus produtos,
assegurando um espaco regular e acessivel, o que pode fortalecer ainda mais a sustentabilidade
de suas atividades agricolas.

No entanto, esta dindmica espacial da feira refere-se a organizagao fisica e funcional dos
espacos onde ocorrem as atividades de comercializagdo. Segundo Santos (2000), a
espacialidade das feiras ¢ determinada pela relagdao entre os fluxos de pessoas, mercadorias e
informacodes. A disposicao dos estandes, a acessibilidade e a interconectividade com o entorno
urbano sdo elementos chave para entender como o espago ¢ apropriado pelos atores envolvidos.

A dinamica espacial também esté ligada a configurac¢ao social do espaco que de acordo com
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Lefebvre (1991) argumenta que o espaco ¢ produzido socialmente, e as feiras exemplificam
isso ao serem moldadas pelas praticas culturais, economicas e sociais dos participantes.

Segundo Faria (1999), esse espaco ¢ submetido ao capitalismo quando possuir vinculo
mercantil, conforme supracitado pelo autor, Marx (1983), defende a lei do valor onde ¢ o
principio que estabelece a comercializagdo e a troca de mercadorias. Na qual a lei uniformiza
as taxas de lucros e transforma valores gerados pelo trabalho produtivo, criando um sistema de
precos que norteia a circulacdo da producdo, entre investimentos e consumo. Onde também
acaba sendo responsavel na distribui¢do de capital e trabalho, ajustando-se na concorréncia.

Tal lei reflete na realidade dos feirantes em seu cotidiano, onde o espago mercantil ¢
competitivo, e diariamente ¢ necessario reajustes nos valores e nas ofertas para atender as
demandas e cobrir as ofertas dos outros feirantes. Os estudos de Pierri et al (2010), enfatizam
como a produgdo familiar enfrenta problemas desde a produgao até o escoamento, muitas vezes,
eles sdo obrigados a vender a pregos inferiores aos intermediarios, o que reduz sua manutengao
e potencial de aumentar sua renda.

O carater cultural das feiras ¢ um dos aspectos mais evidentes quando se analisa sua
funcdo social. Segundo Cruz et al. (2022), o valor atribuido aos produtos ndo se restringe a
dimensdo nutricional ou econdmica, mas envolve elementos simbolicos como gosto, memoria
e pertencimento territorial. Assim, a feira ndo € apenas um mercado, mas um espago de
reafirmacao cultural e de resisténcia a l6gica homogeneizadora do capital agroindustrial.

Para além da dimensdo cultural, a feira também ¢ espaco de sociabilidade e de
construcdo de lagcos comunitarios. Godoy e Anjos (2007) destacam que as feiras livres,
sobretudo aquelas com enfoque ecoldgico, funcionam como espagos de interacao social e de
aprendizado coletivo. Nesses ambientes, consumidores nao apenas compram alimentos, mas
também compartilham saberes, receitas, praticas de cultivo e experiéncias de vida com os
agricultores. Também transforma a feira em um espaco politico, no qual se valorizam praticas
agroecologicas e se questiona o modelo de producao baseado em monocultivos e uso intensivo
de insumos quimicos.

Essa sociabilidade ¢ ainda mais evidente nas feiras urbanas analisadas por Nora e Zanini
(2015), como a Feirinha de Camobi em Santa Maria (RS). As autoras observam que a feira se
configura como um espago de convivéncia, onde se comercializam nao apenas produtos, mas
também memorias, identidades e formas de pertencimento étnico e cultural. Para os feirantes,
muitas vezes descendentes de camponeses e imigrantes, a feira representa a possibilidade de
manter viva a tradi¢do do trabalho familiar e de se inserir no espago urbano sem perder os

vinculos com o mundo rural. J& para os fregueses, a feira ¢ um momento de encontro e de troca
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simbodlica, em que a compra de alimentos se associa a valores como confianga, proximidade e
autenticidade.

Do ponto de vista econdmico, Pierri e Valente (2010) enfatizam que as feiras sao canais
fundamentais de venda direta, permitindo que agricultores reduzam sua dependéncia de
intermedidrios e consigam valorizar seus produtos de maneira mais justa. Ao mesmo tempo,
esses espagos promovem a autonomia dos agricultores familiares e reforgam sua capacidade de
reproducao social, mesmo diante das limitagdes impostas pelo mercado dominante. Logo, as
feiras colaboram para o escoamento da producdo da agricultura familiar. Apesar dos avangos
em termos de politicas publicas, ainda persistem gargalos na comercializagdo dos produtos
desse segmento.

No Jequitinhonha, como mostra Ribeiro (2007), as feiras cumprem um papel que vai
além da economia: sdo locais onde se perpetuam tradigdes culturais, como musicas, culinarias
e praticas artesanais, que refor¢am a identidade regional. Elas funcionam como um palco em
que os agricultores se fazem visiveis, reafirmando sua condi¢ao de sujeitos sociais ativos, em
contraste com a invisibilidade a que muitas vezes sao relegados pelo discurso hegemonico do
desenvolvimento rural centrado no agronegocio. Assim, a feira ¢, ao mesmo tempo, espaco de
mercado e de cultura, de economia e de politica, de tradi¢do e de reinvencao.

As feiras também se destacam como instrumentos de promocao da seguranca alimentar
e da soberania alimentar. Cruz et al. (2022) ressaltam que, ao valorizar produtos locais, frescos
e diversificados, as feiras garantem acesso a dietas mais equilibradas e refor¢am a autonomia
das comunidades em relagdo ao sistema agroindustrial. Vale destacar que, o processo de
valorizacdo dos circuitos curtos de comercializagdo permite que o alimento seja reconhecido
nao apenas como mercadoria, mas como elemento de identidade e de soberania, expressao do
direito das populagdes de decidir sobre seus héabitos alimentares.

Ademais, como analisam Godoy e Anjos (2007), essas experiéncias constituem vitrines
da agroecologia, ao exporem produtos cultivados sem agrotoxicos e ao valorizarem praticas de
producao sustentaveis. Para os consumidores, esse contato direto com os agricultores possibilita
ndo apenas a aquisicao de alimentos saudaveis, mas também uma maior conscientiza¢do sobre
as consequéncias ambientais e sociais de suas escolhas alimentares. Para os agricultores, as
feiras ecoldgicas sao oportunidades de divulgar seus valores, fortalecer sua organizacio e
construir relagdes de confianga com a sociedade.

Nesse contexto, temos as seguintes concepgoes de feira e suas principais caracteristicas,

conforme Quadro 1:
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AUTOR CONCEPCAO DE CARACTERISTICAS/ENFOQUES PRINCIPAIS
FEIRA
Ribeiro (2007) Feira como espago de | - Espaco de trocas economicas e simbolicas
comercializa¢cdo, memoria | - Reafirma identidades e tradigdes
e cultura, reafirmando a | - Estratégia de resisténcia frente ao agronegocio
agricultura familiar. - Valoriza agricultores familiares em territorios desiguais.
Godoy e Anjos | Feiras como espagos de | - Espaco de interagdo e aprendizado coletivo
(2007) sociabilidade, educacdo e | - Valorizacdo da agroecologia
politica, especialmente as | - Questionamento do modelo de monocultivo
ecoldgicas. - Relagdes de confianga entre agricultores e consumidores.
Nora e Zanini | Feiras urbanas como | - Integrac¢do do rural ao urbano
(2015) espacos de convivéncia, | - Valorizagdo de memorias e tradi¢des étnicas

identidade e pertencimento
cultural.

- Recriacdo da identidade camponesa em contexto urbano
- Espaco plural de resisténcia e adaptacao.

Cruz et al. (2022)

Feiras como contraponto
ao sistema agroindustrial,
fortalecendo seguranga e
soberania alimentar.

- Oferta de alimentos frescos e diversificados
- Reforgo das tradigdes alimentares locais

- Circuitos curtos de comercializagao

- Alimento como mercadoria e identidade.

Pierri
(2010)

Pierri et al. (2010);
e Valente

Feiras como canais
fundamentais de
comercializacdo direta e
autonomia da agricultura
familiar.

- Redugao da dependéncia de intermediarios

- Precos mais justos aos produtores

- Problemas no escoamento e manutengdo da renda
- Segmento pouco apoiado por politicas publicas.

Dourado (2012)

Feira como alternativa de
subsisténcia e acesso para

- Canal de renda para agricultores
- Espago de abastecimento acessivel

populacdes de menor | - Fortalecimento do campesinato

poder aquisitivo. - Redugdo de custos para consumidores.
Santos (2000) Feira como espaco | - Organizagao fisica e funcional do espago

marcado pela dindmica | - Relagdo com o entorno urbano

espacial e pelos fluxos de | - Espaco apropriado socialmente pelos atores

pessoas ¢ mercadorias. - Conexao entre economia e sociabilidade.
Faria (1999) /| Feira como espago | - Competitividade e reajuste de precos constantes
Marx (1983) mercantil submetido a lei | - Influéncia da concorréncia no cotidiano dos feirantes

do valor.

- Comercializacdo vinculada a 16gica capitalista
- Distribuicdo desigual de capital e trabalho.

Fonte: Elaboragio Propria (2024).

A andlise dos autores evidencia que as feiras ndo podem ser reduzidas a simples espagos

de compra e venda, mas devem ser entendidas como arenas complexas que articulam economia,

cultura, sociabilidade e politica. Ribeiro (2007) destaca o papel das feiras na preservagdo da

memoria coletiva e na reafirmagdo da agricultura familiar, enquanto Godoy e Anjos (2007)

ressaltam seu carater educativo e politico, sobretudo no fortalecimento da agroecologia. Nora e

Zanini (2015) ampliam essa visdo ao mostrar como as feiras urbanas funcionam como espagos

de convivéncia e resisténcia, conectando o rural ao urbano e valorizando identidades culturais.

Ja Cruz et al. (2022) e Pierri et al. (2010) sublinham a fun¢do econdmica das feiras como

canais de comercializagcdo que garantem pregos mais justos e fortalecem a seguranga alimentar,

apesar da auséncia de politicas publicas adequadas. Outros enfoques, como os de Santos (2000)

e Faria (1999), ressaltam a dimensdo espacial e a inser¢ao das feiras na ldégica mercantil,

evidenciando tensdes entre a sociabilidade comunitaria e a competitividade do mercado. Assim,
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a feira se revela como um espaco hibrido: simultaneamente mercantil e cultural, tradicional e
moderno, local e global, funcionando como um elo fundamental na reprodu¢ao da agricultura
familiar e na resisténcia as pressoes homogeneizadoras do agronegocio.

As feiras, portanto, ndo podem ser entendidas apenas como resquicios de um passado
pré-moderno, mas como espacgos dinamicos, capazes de se reinventar frente as pressoes da
modernidade. Nora e Zanini (2015) enfatizam que, ao reunir diferentes grupos étnicos, produtos
e tradi¢oes, as feiras urbanas configuram-se como espacos plurais de resisténcia e adaptacao,
onde o rural dialoga com o urbano e ambos se transformam mutuamente. Nesse sentido, elas
cumprem seu papel na recriagdo da identidade camponesa e na valorizagdo da agricultura
familiar em contextos urbanos.

Portanto, pode-se afirmar que as feiras sdo instancias privilegiadas de reproducao
econdmica, cultural e social da agricultura familiar. Em sua dinidmica, articulam maultiplas
dimensdes — abastecimento, cultura, sociabilidade, politica e identidade —, tornando-se
espacos estratégicos para compreender a resisténcia e a reinvengdo dos agricultores familiares
em meio as transformagdes contemporaneas. Sendo territorios de encontro e de troca, lugares
em que o campo ¢ a cidade se conectam de forma concreta e simbodlica. Representam tanto a
possibilidade de comercializacao justa e de valorizagao dos alimentos locais quanto a expressao
da pluralidade cultural e da resisténcia camponesa. Nesse entrecruzamento de dimensdes, a
feira se consolida como patrimdnio social, cultural e politico das populagdes rurais e urbanas,
sendo elemento fundamental para pensar o desenvolvimento sustentavel e inclusivo no Brasil.

As feiras sdo de extrema importancia para a economia e para os produtores, sendo
essenciais para a valorizagao da agricultura familiar e do campesinato. Segundo Ribeiro (2017),
a agricultura Familiar apresenta um significativo potencial para o abastecimento, sendo de
grande relevancia para os habitos alimentares locais, os quais estdo intimamente ligados as
identidades locais. Esse vinculo entre producao e consumo reforca a ideia de que as feiras livres
e tradicionais nao sdo apenas espagos de comercializagdo, mas também lugares de resisténcia
cultural, onde a tradicdo alimentar e o saber agricola Sistemas Agricolas Tradicionais sdo
preservados (SAT).

Nesse sentido, a agricultura familiar desempenha um papel estratégico ao garantir a
oferta de alimentos frescos e diversificados, que compdem a base da alimentacao tradicional
em diversas regides. Segundo a Organizacao das Nagdes Unidas para Alimentacao e Agricultura
(FAO), a agricultura familiar desempenha um papel fundamental na seguranca alimentar e no
desenvolvimento rural sustentavel, proporcionando produtos de maior qualidade e incentivando

praticas agricolas tradicionais que respeitam o meio ambiente.
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A importancia da agricultura familiar também se destaca no contexto de politicas
publicas voltadas ao desenvolvimento rural, como o Programa Nacional de Fortalecimento da
Agricultura Familiar (PRONAF) no Brasil, que tem por objetivo promover o acesso a crédito e
a servicos de assisténcia técnica para pequenos produtores. De acordo com estudos recentes, a
agricultura familiar responde por cerca de 70% dos alimentos consumidos no pais, sendo a
principal fornecedora de produtos como feijao, milho e leite, o que evidencia sua relevancia
tanto no abastecimento de mercados locais quanto na garantia da soberania alimentar (Carneiro
etal., 2021).

Além disso, a Feira do Produtor localizada na Zona leste da cidade de Manaus-AM
transcende sua fungdo comercial ao se constituir como um espago de valorizacao da agricultura
familiar, promogao da diversidade alimentar e preservacao das tradi¢des culturais. Esse tipo de
iniciativa fomenta a criacdo de circuitos curtos de comercializagdo, onde produtores e
consumidores podem interagir diretamente, promovendo ndo apenas a economia local, mas
também a coesdo social e a resiliéncia das comunidades rurais.

Além de sua importancia econdmica, a dindmica espacial da Feira do Produtor também
contribui para a criagdo de um ambiente que fortalece a conexdo entre os pequenos produtores
e os consumidores. Nesse contexto, ¢ essencial compreender o conceito de espaco, que pode
ser entendido ndo apenas como um lugar fisico, mas também como uma construcao social onde
ocorrem interagdes ¢ trocas simbolicas, moldando as relagdes economicas e culturais dentro da
feira.

De acordo com Santos (2008, p. 46) define o espaco como algo “dindmico e unitario,
onde se reinem materialidade e agdo humana”. Essa concepgao ressalta a inter-relagdo entre os
sistemas de objetos sejam eles naturais ou fabricados, e os sistemas de a¢des que permeiam o
cotidiano humano. Esse conjunto indissocidvel transforma o espaco de maneira continua, a
medida que novos objetos e agdes se agregam, alterando tanto a sua forma quanto o seu
contetido substancial.

A partir dessa perspectiva, a Feira do Produtor, situada na zona leste, ¢ um exemplo
claro de como o espaco urbano pode ser dinamico e em constante transformagao. Santos (2004),
a dinamica espacial € resultado da interacdo entre sistemas de objetos e sistemas de agdes, onde
0 espago ¢ constantemente reorganizado pela atividade humana e pelas transformacdes
tecnologicas. Para Santos, "o espago nao ¢ um dado inerte, mas um conjunto de condigdes
dindmicas que envolvem tanto a materialidade quanto os fluxos de vida social" (SANTOS,
2004, p. 35). Assim, o espago se transforma a partir dessas interacdes, refletindo os processos

histéricos e as forgas sociais que atuam sobre ele.



35

A feira ndo apenas reflete a materialidade dos objetos que a compdem como as barracas,
produtos agricolas, infraestruturas, mas também as a¢des humanas que nela ocorrem, como o
comeércio, a negociacdo e as interacdes sociais. Esses elementos criam um espaco de fluxo
constante, onde a dindmica espacial se reflete no movimento dos produtores, consumidores e
nos processos de troca que ali acontecem.

Esse espaco, portanto, caracteriza-se pela transformacao constante e pelas contradi¢des
inerentes a convivéncia de praticas tradicionais € modernas, que simultaneamente coexistem e
se transformam. Neste cenario, surge a necessidade de explicar a estrutura fisica da feira, que
se apresenta como um sistema organizado, mas flexivel, capaz de se adaptar as mudangas na
demanda e as novas realidades socioecondmicas da regido.

A alocacdo dos pavilhdes foi organizada de acordo com categorias especificas de
produtos, tais como carnes, hortaligas, frutas, entre outros. Contudo, o aumento continuo da
demanda por espaco dentro da feira levou a extrapolacdo dos limites originalmente definidos
para esses pavilhoes, o que resultou na dispersdo de algumas barracas para areas adjacentes a
via de transi¢do, impactando negativamente o fluxo de consumidores. No quadro 2 a estrutura

da Feira do Produtor, pode ser analisada a partir de sua divisdo geografica.

Quadro 2 - Distribui¢do dos espagos da feira

DISTRIBUICAO DOS ESPACOS DA FEIRA DO PRODUTOR

CATEGORIA TIPO QUANTIDADE

Restaurante 14

Alimentacao Lanche 04

Acougue 06

Pescado 04

Central Produtor Rural 56

Boxes Centrais Extra Laterais 12

Extra Frente 14

Galpao de Banana II 01

Galpdes Galpao Melancia 01

Galpao Frutas e Verduras 18

Frete Vagas para Fretes 28

Fonte: Elaboracao Propria (2024).

A configuragdo do ambiente da feira também reflete a diversidade de produtos e culturas
presentes, com sec¢des especificas dedicadas a diferentes tipos de alimentos. Nesse contexto,
observa-se que o setor de alimentagdo conta com 14 restaurantes, dos quais apenas 10 estdo em
funcionamento, enquanto os outros 4 estdo em reforma. Essa configuragdo evidencia uma

significativa demanda por refei¢cdes prontas, sugerindo que um nimero expressivo de visitantes
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frequenta a feira ndo apenas com a inten¢do de adquirir produtos, mas também em busca de
uma experiéncia gastrondmica.

Outros setores importantes, como o acougue ¢ a area destinada ao pescado, possuem 6
e 4 espacgos, respectivamente. Essa organizagao reflete um equilibrio na distribui¢ao de produtos
carneos e pescados, facilitando o acesso dos consumidores a ambos os itens em dareas
especializadas. A simetria no nimero de espagos entre esses setores indica uma demanda
equivalente por carne e pescado entre os frequentadores da feira.

A estrutura central da feira ¢ composta por 56 boxes no Central Produtor Rural, que
abrigam uma variedade de mercadorias, desde hortali¢as até produtos artesanais. Além disso, a
secdo Extra Laterais conta com 12 boxes, dos quais 8 sdo destinados a comunidade local e 4
aos permissionarios, garantindo uma distribui¢do mais inclusiva e equitativa dos espagos. Ja a
secao Extra Frente oferece 14 boxes adicionais, acomodando comerciantes durante periodos de
maior fluxo, como festividades ou safras especificas.

Além dos setores alimentares, a feira também abriga boxes que oferecem uma
diversidade de produtos e servigos que vao além dos alimentos, incluindo eletronicos e um salao
de beleza. Essa oferta de servigos diversificados reflete a adaptagcdo da feira as necessidades
contemporaneas dos consumidores, que podem usufruir de uma experiéncia de compras
ampliada, indo além dos produtos alimenticios.

O Anexo Central Produtor Rural na Feira do Produtor da zona leste opera com um
sistema rotativo de revezamento dos produtores. A cada 7 dias, os feirantes passam por um
processo de ciclo, o que garante a diversidade de produtos e a oportunidade para todos os
participantes utilizarem o espago. Esse revezamento proporciona uma renovagao constante da
oferta de mercadorias, permitindo que os consumidores encontrem uma ampla variedade de
produtos frescos e de qualidade. Além disso, esse modelo de gestdo contribui para o
fortalecimento da economia local, uma vez que mais produtores tém a chance de expor e
comercializar seus itens, promovendo um ambiente mais justo e colaborativo dentro da feira.

O abastecimento da Feira do Produtor ¢ realizado pelos camponeses do “Ciclo”, que
costumam comparecer quinzenalmente para comercializar seus produtos. Eles trazem uma
variedade de itens provenientes de suas propriedades, como coco, banana, macaxeira, farinha,
pupunha, goma e pimenta-de-cheiro. A maior parte dessa producdo ¢ oriunda do quildometro
174, na localidade conhecida como Taboca, pertencente ao municipio de Presidente Figueiredo.
Além disso, hd também produtores vindos de outras comunidades, como Canoas, Rio Pardo e
Urubi, todas situadas em Presidente Figueiredo, que contribuem regularmente com o

abastecimento da feira.
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Entre os setores com maior capacidade, destaca-se o Galpao de Frutas e Verduras, com
18 espagos, sugerindo sua destinacdo para produtos que exigem maior volume de exposi¢ao ou
para areas que atendem a um numero elevado de consumidores. Na figura 3 mostra o Galpao
de Banana II, conhecido também como a area da banana e o Galpao Melancia que possuem,
respectivamente, 1 espago destinado ao comércio desses produtos especificos de grande

consumo na regiao.

Fonte: Autora (2024).

Adicionalmente, a feira disponibiliza 28 vagas para fretes, o que ressalta a preocupacao
com a logistica e a eficiéncia no transporte dos produtos. Tal organizagdo possibilita que os
feirantes reabastecam suas bancas de maneira agil e que os consumidores adquiram mercadorias
em maior escala, contando com o auxilio de servigos de transporte apropriados.

Com base nas informacdes detalhadas sobre a estrutura e operacao da Feira do Produtor
da Zona Leste, ¢ possivel inferir uma organizagdo espacial eficiente, conforme ilustrado pela
planta baixa anexada. A planta baixa, datada de 2013 e disponibilizada pela Secretaria
Municipal de Infraestrutura (SEMIF), proporciona uma visao detalhada da disposi¢do dos
galpdes e bancas, evidenciando a segmentagao dos setores, como o Galpao de Frutas e Verduras
e os galpdes dedicados a bananas e melancias, que foram estrategicamente planejados para

promover a diversificacdo de produtos.
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A implementacdo de um sistema do ciclo semanal ou quinzenal entre os feirantes
aproveita essa divisdo espacial, garantindo um uso equitativo e rotativo dos espagos de venda.

Assim, todos os produtores tém acesso justo as areas disponiveis, o que contribui para a

manutencdo de uma dindmica equilibrada no uso dos recursos da feira.
A Planta baixa da Feira Municipal do Produtor da Zona Leste de Manaus (Figura 4),

oferece uma representacdo clara e detalhada da dinamica espacial do local, destacando a
distribuicao estratégica dos elementos que compdem o ambiente da feira. O projeto apresentado

mostra a disposi¢ao das bancas de vendas, areas de circulacdo e setores de apoio, com foco em

otimizar a experiéncia tanto para os feirantes quanto para os consumidores.

Figura 4 - Planta baixa da Feira Municipal do Produtor — Zona Leste de Manaus
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A organizacdo espacial segue uma logica de eficiéncia, com as bancas de vendas
alinhadas em fileiras regulares e paralelas, criando amplos corredores que facilitam o fluxo
continuo de pessoas. Assim, a disposi¢do linear permite aos consumidores transitarem
facilmente entre as se¢des da feira, promovendo uma circulagdo fluida e minimizando eventuais
congestionamentos.

O croqui da Feira Municipal do Produtor da Zona Leste de Manaus (Figura 5) apresenta
uma representacdo esquematica da organizacdo espacial do equipamento, evidenciando a
distribuicdo dos setores, a disposicdo das bancas e a articulagdo dos fluxos internos.
Diferentemente da planta baixa, o croqui enfatiza a leitura funcional do espago, permitindo

compreender, de forma mais intuitiva, a dindmica de uso da feira.

Figura 5. Croqui da Feira Municipal do Produtor da Zona Leste de Manaus
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Observa-se que o empreendimento estd implantado ao longo da Avenida Grande
Circular, que configura o principal eixo de acesso e conexdao com o entorno urbano. A partir
dessa via, ocorre a entrada de usuarios, estabelecendo uma relagao direta entre o espaco publico

externo e a area interna da feira.

A éarea central do croqui € ocupada pelas bancas de comercializagdo, organizadas em
fileiras paralelas e regulares., cuja disposi¢do linear cria corredores longitudinais que
funcionam como eixos principais de circulagdo, permitindo o deslocamento continuo dos
consumidores e facilitando o acesso aos pontos de venda., o que contribui para a fluidez do
fluxo e para a orientagdo espacial dos usuarios. Além dos corredores entre as bancas, o croqui
evidencia a existéncia de uma via interna, indicada como “rua”, que estrutura a circulagao no
sentido longitudinal.

Para proporcionar uma melhor compreensao das diferentes areas da feira, na figura 6
que detalham cada setor, incluindo as bancas de vendas, areas de circulacdo e os espacos de
apoio. Isso auxiliard na visualizagdo da organizagao espacial e no entendimento da disposi¢ao

funcional do local.

Figura 6 - Mapa Organizacional da Feira do Produtor.
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A delimitacdo da area de estudo, destacada por uma linha amarela, proporciona uma
visdo sistemdtica da distribuicio dos segmentos dentro do espaco, permitindo uma
compreensdo mais aprofundada da organizacdo do mercado. Segundo Silva (2020), “a
disposicao espacial em feiras livres reflete tanto a organizacdo do comércio quanto as dinamicas
sociais que ali se estabelecem” (p. 120).

Conforme os dados apresentados pela Prefeitura Municipal de Manaus, por meio da
Secretaria Municipal de Agricultura, Abastecimento, Centro e Comércio Informal (Semacc), a
feira conta com um total de 205 permissiondrios cadastrados, distribuidos em 27 atividades
comerciais. Estas atividades sdo organizadas em 06 setores, que visam proporcionar uma ampla
variedade de produtos e servicos aos consumidores. A presenca da agricultura familiar no
contexto das feiras populares refor¢a a importancia da produgao local e sustentavel. Segundo
Silva (2022), a agricultura familiar é responsavel por 70% dos alimentos consumidos no Brasil,
sendo um dos principais pilares de abastecimento das feiras. Além disso, de acordo com
Oliveira e Costa (2020), o fortalecimento das cadeias produtivas locais por meio das feiras
fomenta a economia soliddria e contribui para a valoriza¢do dos pequenos produtores.

Como destaca Freire (2020), “os camponeses mantém vivas as técnicas agricolas
sustentaveis que respeitam o meio ambiente e garantem a diversidade de produtos” (p. 45). Esse
modelo de organizagdo nao s6 promove a sustentabilidade econdmica, como também fortalece
os lagos sociais e culturais da comunidade, alinhando-se as dindmicas de produgao e consumo
responsavel.

Os Setores de Remédios Naturais exemplificam a relevancia dos produtos medicinais e
compostos naturais. Este tipo de mercado, além de ser uma manifestacao cultural, “atende a
uma demanda crescente por produtos naturais e alternativos, especialmente em areas urbanas”
(Ferreira, 2019, p. 19). Isso ressalta a fungao da feira ndo apenas como ponto de comércio, mas
também como um espaco de preservacao de saberes tradicionais.

A Peixaria (Figura 7), por sua vez, representa um setor vital para a economia local, sendo
a venda de peixes frescos uma atividade fundamental. A comercializacdo de produtos
pereciveis, como 0s peixes, exige um planejamento adequado, que “otimize o fluxo de clientes
e assegure a qualidade dos produtos” (Mendes, 2018, p. 88), refletindo a importancia da

organizacao espacial para a funcionalidade da feira.
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Figura 7 - Peixaria e Agougue

Fonte: Autora (2024).

As areas designadas como Area Interna 1 e Area Interna 2 sdo dedicadas a venda de
produtos agricolas, como frutas e verduras, o que evidencia a feira como um ponto central para
o escoamento da producdo rural. De acordo com Oliveira (2021), “os mercados publicos sao
essenciais para promover o encontro entre os produtores locais e o consumidor urbano,
garantindo o abastecimento de produtos frescos” (p. 46). Dessa forma, a disposi¢do das bancas

reflete a integracdo entre o campo e a cidade. (Figuras 8, 9 e 10).

Figura 8 - Area Interna 1 (feira produtor).

Fonte: Autora (2024).
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Figura 9 - Area Interna 1 (feira produtor).

Fonte: Autora (2024).
Figura 10 - Area externa 02. (feira produtor)
’ ] T

Fonte: Autora (2024).

A Area de Alimentagdo destaca-se como um espago de convivéncia social, destinado ao
consumo de alimentos preparados. Esse setor cumpre uma fungao social dentro da feira, uma
vez que “os espagos de alimentacdo em mercados publicos servem como pontos de encontro e
interagdo entre os visitantes” (Almeida & Souza, 2020, p. 40). Isso refor¢a a ideia de que a feira
ndo ¢ apenas um local de compra, mas também um espago de socializagdo e partilha de

experiéncias. (Figura 11).
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Figura 11 - Area de Alimentago

Fonte: Autora (2024).

A especializagdo de setores, como a Area da Banana, indica uma segmentagdo de
produtos, proporcionando aos consumidores maior facilidade na identificacao e aquisi¢cao dos
itens de interesse. Conforme Andrade (2022), “a divisao de setores por tipo de produto ¢ uma
estratégia eficiente para aumentar a organizacao e facilitar a experiéncia de compra” (p. 62).

Por fim, o setor de Lojas de Tecnologias demonstra uma diversificagdo dos produtos
oferecidos na feira, abrangendo ndo s6 o comércio de alimentos e produtos naturais, mas
também de mercadorias tecnologicas, o que “reflete a adaptacdo dos mercados tradicionais as
novas demandas do consumidor contemporaneo” (Pereira, 2023, p. 15). A Entrada da Feira,
identificada no mapa, constitui o ponto principal de acesso, sendo um marco inicial para o
percurso dos visitantes, denotando a funcionalidade e acessibilidade do espaco.

Essa disposi¢do, como observada na figura 3, exemplifica a complexidade ¢ a
multifuncionalidade da Feira do Produtor, que se adapta as necessidades da comunidade local
e responde as dinamicas socioecondmicas da regido (Lima, 2023, p. 110). Assim, a organiza¢ao
espacial e a variedade de setores demonstram a importancia desse mercado tanto para a

economia quanto para a cultura da cidade.
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CAPITULO 11
PRODUCAO FAMILIAR NA FEIRA DO PRODUTOR: CONEXOES ENTRE O
CAMPO E A CIDADE

A agricultura familiar representa uma das formas mais resistentes e complexas de
organizacdo do trabalho agricola no Brasil. Longe de se restringir a pequenas propriedades de
subsisténcia, trata-se de um setor social que articula produgdo econdmica, reprodugado social e
preservacao cultural. Wanderley (2009) afirma que o campesinato, historicamente, ndo deve ser
visto como residuo do passado, mas como resultado das préprias contradi¢des do capitalismo,
que gera espagos para a permanéncia e reinveng¢ao da agricultura familiar.

A agricultura familiar € frequentemente evidenciada nas feiras locais, onde pequenos
produtores t€ém a oportunidade de comercializar diretamente seus produtos. Conforme
Wanderley (2004), o produtor familiar ¢ entendido pelas relagdes internas de uma familia, onde
a participag¢do em varias atividades ¢ fundamental para manter a renda e a estrutura familiar.

No Brasil, a modernizacao agricola do século XX, guiada pela grande propriedade e
pelo agronegdcio, marginalizou os pequenos produtores, que foram sistematicamente excluidos
dos beneficios das politicas publicas. Entretanto, essa mesma modernizacdo ndo extinguiu a
agricultura familiar; ao contrario, a diversificou (Wanderley, 2009; 2014). Como demonstra
Wanderley (2014), a resisténcia camponesa foi fundamental para ocupar espagos precarios e
criar comunidades duradouras, reafirmando sua condi¢ado de ator social.

A agricultura familiar distingue-se por caracteristicas especificas: a dire¢do da produgao
¢ exercida pela familia; a mao de obra ¢ majoritariamente familiar; e a propriedade da terra ¢
limitada a pequenos modulos, conforme estabelecido no Estatuto da Terra (Lei n® 4.504/1964)>

e na Lei n° 11.326/2006° (Brasil, 1964; 2006). Tinoco (2008) lembra que, diferentemente do

2 A Lei n° 4.504, de 30 de novembro de 1964, conhecida como Estatuto da Terra, estabelece os principios e
diretrizes para disciplinar os direitos e obrigagdes relativos aos imdveis rurais, tendo como objetivos centrais a
execugdo da reforma agraria e a promocdo da politica agricola. Nesse sentido, o Estatuto da Terra introduziu
instrumentos legais para limitar a concentracdo fundidria, estimular a produtividade, promover a justa distribuicdo
de terras e assegurar condi¢des dignas de vida no campo. Além de seu carater normativo, essa lei representou uma
tentativa de conciliar interesses entre os setores conservadores ligados ao latifundio e as demandas sociais por
democratizagdo do acesso a terra, tornando-se referéncia obrigatoria para compreender as politicas rurais ¢ a
agricultura familiar no pais (Brasil, 1964).

3 A Lei n° 11.326, de 24 de julho de 2006, estabelece as diretrizes para a formulacio da Politica Nacional da
Agricultura Familiar e Empreendimentos Familiares Rurais no Brasil. Essa lei define o conceito de agricultor
familiar e empreendedor familiar rural, considerando como tal aqueles que atendem aos seguintes critérios:
Utilizam predominantemente mao de obra da propria familia; A propriedade deve ser gerida pela propria familia;
possuem area de terra de até quatro modulos fiscais (a medida do modulo fiscal varia conforme o municipio); A
maior parte da renda familiar deve ser proveniente de atividades ligadas a propria propriedade (Brasil, 2006).
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modelo patronal, no qual ha separacdo entre gestdo e trabalho, a agricultura familiar integra
ambos, conciliando objetivos econdmicos e necessidades familiares.

O campesinato e a agricultura familiar, embora nao sejam conceitos idénticos,
apresentam sobreposi¢des. Wanderley (2014) aponta que o campesinato, enquanto forma social
de produgdo, envolve um modo de vida e uma cultura, enquanto a agricultura familiar,
especialmente apo6s os anos 1990, consolidou-se como categoria politica reconhecida pelo
Estado, sobretudo com a criagdo do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (PRONAF).

Logo, esse reconhecimento representou uma mudanga significativa, pois conforme
Pierri e Valente (2010), a partir dos anos 2000 a agricultura familiar passou a ser integrada em
politicas de desenvolvimento territorial, com foco em crédito, assisténcia técnica,
agroindustrializacdo e seguranca alimentar. Feiras livres e circuitos curtos de comercializagdao
tornaram-se canais estratégicos para fortalecer a autonomia dos agricultores, além de espacos
de socializa¢do e resgate cultural.

Os produtores sao vistos como sujeitos sociais ativos que ndo apenas preservam, mas
também moldam a historia, desempenhando um papel importante tanto no passado quanto no
presente devido a esse envolvimento diversificado. Além disso, sua capacidade de se adaptar e
resistir aos desafios econdmicos e sociais enfatiza seu papel no desenvolvimento rural e na
preservacao das tradi¢des culturais. Para Bittencourt e Bianchini (1996) apud Tinoco (2008)

conceitua o agricultor familiar como:

Agricultor familiar é todo aquele (a) agricultor (a) que tem na agricultura sua principal
fonte de renda (+ 80%) ¢ que a base da forga de trabalho utilizada no estabelecimento
seja desenvolvida por membros da familia. E permitido o emprego de terceiros
temporariamente, quando a atividade agricola assim necessitar. Em caso de
contratacdo de forga de trabalho permanente externo a familia, a mao-de-obra familiar
deve ser igual ou superior a 75% do total utilizado no estabelecimento. (Bittencourt e
Bianchini, 1996, apud Tinoco, 2008).

E notéria que a histéria do campesinato é marcada por lutas e resisténcia, mas também
por uma rica heranca de conhecimentos transmitidos. Esse patrimdnio cultural e social reflete-
se nas praticas agricolas, nas relagdes comunitarias e na preservagao de saberes tradicionais. De
acordo com Pierri et al (2010), a colaboracdo estreita com os principais movimentos de
trabalhadores rurais tem sido caracteristica da politica de agricultura familiar implementada
desde 2003, quando o Presidente Luiz Inacio Lula da Silva assumiu o cargo.

O Censo Agropecuario de 2006 reforcou a importancia do setor: mais de 84% dos

estabelecimentos agricolas no Brasil eram de agricultura familiar, ainda que ocupassem apenas
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24,3% da area total (Pierri; Valente, 2010). Sendo assim, os dados, a época, evidenciaram nao
somente a concentragdo fundiaria, mas também a relevancia do segmento para a produgdo de
alimentos basicos destinados ao mercado interno. Para Serafim Jinior et al. (2019), a agricultura
familiar € central para a seguranca alimentar, respondendo pela maior parte do feijao, mandioca,
leite e outros produtos que chegam a mesa dos brasileiros.

A renda das familias agricultoras, contudo, ndo ¢ homogénea, pois ainda de acordo com
Serafim Junior et al. (2019) mostram que fatores como tamanho da propriedade, diversificacao
produtiva, acesso a crédito e inser¢do em mercados influenciam diretamente os resultados
economicos. Assim, a agricultura familiar apresenta forte heterogeneidade, indo desde unidades
em situagdo de precariedade até aquelas com caracteristicas empresariais, voltadas a produgao
de commodities como milho e soja.

Apesar da mercantilizagdo crescente, Wanderley (2009) destaca que a agricultura
familiar mantém uma tensao entre autonomia e subordinacdo. De um lado, busca ampliar sua
insercdo nos mercados; de outro, preserva praticas de autossuficiéncia, solidariedade
comunitaria e pluriatividade, o que, diretamente revela sua capacidade de adaptacdo a contextos
historicos, sociais e ambientais distintos, refor¢ando seu papel na reprodugao social e cultural
do meio rural.

Tinoco (2008) salienta que, além da fun¢do econdmica, a agricultura familiar possui
relevancia social e ambiental. E responsavel pela manutengdo de praticas tradicionais, pela
preservacao de recursos naturais e pela ocupagdo de territorios onde a presenga do agronegocio
¢ limitada. Ademais, tém a diversidade produtiva como caracteristica intrinseca, o que reduz
riscos e contribui para a sustentabilidade dos sistemas agricolas.

Wanderley (2014) lembra que a agricultura familiar foi, muitas vezes, nomeada pelo
Estado como “produtor de baixa renda”, mas os movimentos reivindicaram sua valoriza¢ao
como protagonista do desenvolvimento rural. Os movimentos sociais rurais tiveram papel
fundamental na consolidagdo da agricultura familiar como categoria politica. Com a
redemocratizagao, lutas pela terra e pelo reconhecimento da agricultura camponesa ganharam
visibilidade, culminando em politicas publicas especificas.

Pierri e Valente (2010) argumentam que tais iniciativas s3o fundamentais para superar
os gargalos da comercializagdo e garantir autonomia frente aos mercados dominados por
grandes cadeias, ja que, a agricultura familiar também contribui para dinamizar economias
locais. Feiras, agroindustrias familiares e circuitos de proximidade criam empregos, fortalecem

redes comunitarias e estimulam a circulacao de renda nos territorios rurais.
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A agricultura familiar constitui um campo fundamental de analise para compreender o
desenvolvimento rural brasileiro, sendo reconhecida tanto por sua relevancia econdomica quanto
por sua funcdo social, cultural e ambiental. Diferentes autores a conceituam sob multiplas
perspectivas, ressaltando sua resiliéncia diante do avanco do agronegocio e sua capacidade de
se reinventar frente as contradigdes do capitalismo. O debate académico aponta que a
agricultura familiar ndo deve ser vista como resquicio do passado, mas como uma forma de
organizacdo social estratégica para a producdo de alimentos, a seguranca alimentar e a

valorizagao das identidades rurais. Vide o Quadro 3.

Quadro 3 - Concepgdo e caracteristicas da agricultura familiar

AUTOR CONCEPCAO CARACTERISTICAS
Wanderley (2004; | Resultado das contradigdes do | - Diregdo, gestdo e trabalho pela familia
2009; 2014) capitalismo; modo de vida; | - Resisténcia e reinvengéo

categoria politica. - Integragdo produgéo e reprodugio social
- Reconhecimento politico (PRONAF).
Tinoco (2008) Integragdo entre gestdo e trabalho; | - Mao de obra majoritariamente familiar
diferente do modelo patronal. - Pequena escala
- Diversidade produtiva
- Atende necessidades econdmicas e sociais da
familia.
Pierri & Valente | Segmento estratégico do | - Fortalecido por politicas publicas
(2010) desenvolvimento territorial. - Feiras e circuitos curtos

- Dinamiza economias locais

- Reproduz cultura e sociabilidade rural.

Pierri et al. (2010) Ator coletivo ativo; resultado de | - Articulagdo em feiras e cooperativas

lutas sociais e politicas publicas. - Circuitos alternativos de comercializa¢ao

- Busca autonomia frente ao mercado

- Sustentabilidade territorial.

Serafim Junior et al. | Pilar da seguranca alimentar; setor | - Produz alimentos basicos (feijdo, mandioca, leite
(2019) heterogéneo. etc.)

- Unidades de subsisténcia e empresariais

- Influéncia de crédito, diversifica¢do ¢ mercado
- Elemento central do desenvolvimento rural.

Fonte: Elaboragao propria (2025).

Logo, conforme o Quadro 3, a agricultura familiar é apresentada pelos autores como
uma forma de organizagao produtiva e social que vai muito além da simples produgao agricola.
Para Wanderley (2004; 2009; 2014), trata-se de um modo de vida e de uma categoria politica,
resultante das contradi¢des do capitalismo e fortalecida por politicas publicas como o PRONAF.
Tinoco (2008) diferencia a agricultura familiar do modelo patronal, destacando a integragao
entre gestdo e trabalho e a predominancia da mado de obra familiar. Ja Pierri e Valente (2010)
compreendem o segmento como estratégico para o desenvolvimento territorial, enquanto Pierri
et al. (2010) reforgam seu papel de ator coletivo ativo, articulado a lutas sociais e a circuitos de
comercializacdo alternativos. Por sua vez, Serafim Junior et al. (2019) ressaltam sua

importancia para a seguranca alimentar, enfatizando a heterogeneidade interna do setor.
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Além disso, se sintetiza essas concepgdes e evidencia as principais caracteristicas
atribuidas por cada autor. Wanderley (2004; 2009; 2014) associa a agricultura familiar a
resisténcia e a reinvengao diante das transformagdes historicas, enquanto Tinoco (2008) destaca
elementos praticos, como a pequena escala, a diversidade produtiva e a predominancia da mao
de obra familiar. Pierri e Valente (2010) sublinham a relevancia das politicas publicas e das
feiras como canais de fortalecimento, e Pierri et al. (2010) enfatizam a organizagao coletiva e a
busca por autonomia. J& Serafim Junior et al. (2019) complementam a anélise ao relacionar a
agricultura familiar a producdo de alimentos basicos e a diversidade socioecondmica de suas

unidades.

Na producdo agricola familiar (unidade camponesa), vé-se que o trabalho ¢ familiar
em busca de um objetivo: a busca de mercadorias que os agricultores ndo produzem
ou que deixaram de produzir, visando apenas atender as necessidades basicas da
familia. A féormula em que se baseiam é a M-D-M (mercadoria-dinheiro-mercadoria),
visto que produzem mercadoria para obter dinheiro e, assim, adquirir mercadorias que
ndo produzem, sendo que uma de suas caracteristicas ¢ a diversidade de cultivos.
Pode-se afirmar que, a partir disso, na produgdo agricola familiar a renda da terra ¢
componente fundamental e primordial para produgao familiar. A terra se torna um bem
natural, visto que nao pressupde trabalho acumulado sob esse aspecto, esse fato a
difere da produgdo agricola capitalista. Com isso, observa-se o porqué dessa
contradi¢do que vem de dentro do modo de producao capitalista (Nascimento, 2014,
p. 24).

Logo, a agricultura familiar deve ser compreendida como um setor multifuncional, que
articula dimensdes econOmicas, sociais, culturais e ambientais. Mais do que um modelo
produtivo, representa um modo de vida e de resisténcia. Como ressaltam Wanderley (2009;
2014), Pierri e Valente (2010), Serafim Jr. et al. (2019) e Tinoco (2008), trata-se de um ator
estratégico para a seguranca alimentar, a equidade social e a sustentabilidade, cuja valorizagao
¢ essencial para o futuro do campo e para o desenvolvimento brasileiro.

As politicas publicas destinadas a agricultura familiar foram ampliadas e distribuidas
significativamente como resultado desse novo modelo. Essas politicas incluem o Programa de
Aquisicao de Alimentos (PAA), assisténcia técnica e extensdo rural, seguro agricola, crédito,
garantia de pregos e iniciativas que visam agregar valor, geracdo de renda e
agroindustrializacao.

No ultimo Censo Agropecuario de 2017, foram identificados 3.897.408
estabelecimentos que atenderam aos critérios da Lei n. 11.3261 de 2006 e foram classificados
como agricultura familiar, o que representa 77% dos estabelecimentos agropecuarios levantados
pelo Censo Agropecuario 2017. (IBGE,2017) As politicas publicas voltadas para a agricultura

familiar, especialmente desde 2003, desempenharam um papel crucial na valorizagdo e apoio a
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esses trabalhadores, evidenciando a importincia do setor para a economia e a sociedade
brasileira.

O 1tultimo Censo Agropecudrio de 2017 reforca essa relevancia, destacando a
predominancia da agricultura familiar no cenario agropecuario do pais. Portanto, o
fortalecimento dessas politicas ¢ fundamental para garantir a sustentabilidade e o
desenvolvimento rural no Brasil. Como embasamento na categoria de espago o teoérico utilizado
serd Lefebvre (1991) que argumenta que o espago ¢ produzido socialmente, e as feiras
exemplificam isso ao serem moldadas pelas praticas culturais, econdmicas e sociais dos
participantes.

A agricultura familiar desempenha um papel central no abastecimento de alimentos
frescos e na valorizacao da cultura local, especialmente em espagos de comercializagdo como
a Feira do Produtor. Esses ambientes nao apenas promovem o intercambio de bens, mas também
fortalecem os lagos entre os produtores rurais e os consumidores urbanos. E nesse cenario que
as praticas agricolas tradicionais encontram a modernidade, criando uma dinadmica Unica de
troca de saberes.

2.1 CAMPESINATO, PRODUCAO FAMILIAR E AS RELACOES ENTRE O ESPACO
AGRARIO E URBANO

A discussao sobre o campesinato e a agricultura familiar na Amazonia brasileira adquire
particularidades que extrapolam os paradigmas nacionais. A regido ¢ marcada por uma vasta
diversidade sociocultural e geoecologica, apresentando formas de producdo e reprodugdo
camponesa profundamente enraizadas nos modos de vida tradicionais, mas tensionadas por
politicas de ocupacdo territorial, desmatamento e avango do agronegocio. Os agricultores
familiares amazonicos ndo apenas produzem alimentos, mas atuam como guardides de saberes
e praticas sustentdveis, fundamentais para o equilibrio ambiental e social da regido. Nesse
contexto, a producao familiar assume um papel estratégico ndo apenas na economia regional,
mas também na preservagao de conhecimentos tradicionais que sao transmitidos entre geragdes
e que garantem a continuidade de praticas adaptadas as condi¢des especificas do bioma
amazonico.

Autores como Teodor Shanin (1980a, 2005b) e Alexander Chayanov; Carvalho (2014a,
2014b) oferecem importantes ferramentas tedricas para compreender o campesinato
amazonico. Shanin propde uma visdo plural do campesinato, que resiste e se reinventa nas
margens do capitalismo, enquanto Chayanov desenvolve uma teoria economica que valoriza a

logica familiar e ndo capitalista da producdo. No contexto amazonico, essa racionalidade se
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expressa na multifuncionalidade da unidade produtiva, que combina agricultura, extrativismo,
pesca e praticas culturais. Kautsky (1980), embora critico da permanéncia camponesa no
capitalismo, fornece uma base util para entender a subordinacdo contraditéria que muitos
agricultores familiares amazonicos vivenciam em relagdo ao mercado. Assim, observa-se que
o campesinato ndo deve ser compreendido como uma forma residual ou ultrapassada, mas como
uma categoria dindmica, capaz de se adaptar as transformagdes econdmicas e sociais sem perder
suas especificidades.

Além disso, a agricultura familiar na Amazonia apresenta uma forte relagdo com o
territorio, sendo estruturada por vinculos simbdlicos, culturais e produtivos que ultrapassam a
logica estritamente mercantil. A terra, nesse sentido, ndo é apenas um meio de producao, mas
também um elemento de identidade e pertencimento para as familias camponesas. Essa relagao
territorial contribui para a manutengdo de praticas sustentdveis e para a construgdo de
estratégias de resisténcia frente as pressdes externas, como a expansdo do agronegocio e a
mercantilizagdo dos recursos naturais. Dessa forma, o campesinato amazonico revela-se como
um ator fundamental na constru¢ao de alternativas de desenvolvimento mais sustentaveis e
socialmente inclusivas.

Compreender o campesinato amazonico, entretanto, requer reconhecer suas interagdes
com o espago urbano, uma vez que as feiras, mercados e centros de abastecimento configuram
pontos de contato entre o rural e o urbano. O conceito de espago urbano, nesse sentido, torna-
se essencial para entender as dindmicas que aproximam esses dois mundos. De acordo com
Corréa (1995), o espago urbano deve ser concebido como a justaposiciao e articulagdo de
diferentes usos da terra, residenciais, industriais, comerciais, de lazer, entre outros, que
coexistem em um campo de forgas marcado por contradigdes sociais. Assim, a cidade nao ¢
apenas um cenario fisico, mas produto e condi¢do da sociedade, sendo continuamente produzida
e transformada pelas relagdes sociais que nela se desenvolvem.

Corréa (1995) argumenta que o espaco urbano reflete e condiciona a organizacao social,
sendo resultado da acdo de multiplos agentes, Estado, industrias, promotores imobiliarios,
proprietarios fundiarios e populagdes excluidas, que produzem e transformam continuamente
sua morfologia. Essa perspectiva aproxima-se do contexto amazonico, em que o urbano se
expande sobre territorios rurais, criando zonas de transi¢do em que se manifestam formas
hibridas de ocupagao e de uso do solo. Lefebvre (1991), por sua vez, compreende o espaco
urbano como uma produg¢ao social carregada de significados, no qual coexistem a vida coletiva
e a reproducdo capitalista, expressando tensdes entre o “direito a cidade” e a mercantilizagdo

do espaco. Nesse sentido, o urbano deixa de ser apenas um espaco fisico para se tornar também
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um espaco politico e social, onde se manifestam conflitos e disputas por acesso e uso do
territorio.

Santos (2006, 2008) amplia essa discussao ao enfatizar que o espago urbano ¢ uma
instancia social dialética, simultaneamente produto e condi¢do da a¢do humana. No caso
brasileiro, evidencia-se a coexisténcia de formas modernas e arcaicas, revelando um espaco
urbano hibrido e desigual, onde a expansdo das periferias e a revalorizagcdo de areas centrais
refletem a logica do capitalismo dependente. Essa leitura dialoga diretamente com o contexto
amazonico, em que as feiras do produtor e os circuitos de comercializacdo camponeses
representam a interface entre o campo e a cidade, materializando uma relacdo de
interdependéncia econdmica e cultural. Assim, as feiras configuram-se como espagos
privilegiados para a andlise dessas interacdes, uma vez que concentram fluxos de produtos,
pessoas e saberes provenientes de diferentes territorios.

As concepgoes de Corréa (1995), Lefebvre (1991) e Santos (2006, 2008) permitem
compreender o espaco urbano como territorio de contradicdes e interagdes, no qual o
campesinato também se insere como agente ativo. A agricultura familiar, ao abastecer os
mercados urbanos, reafirma o vinculo entre o espago agrario e o urbano, demonstrando que a
cidade depende estruturalmente da produgao rural para sua reprodugao cotidiana. Nesse sentido,
as feiras livres desempenham papel fundamental ao viabilizar a circulagdo de produtos e ao
promover a integracao entre diferentes agentes sociais, fortalecendo economias locais e
regionais.

Adicionalmente, ¢ importante destacar que essa relagdo entre campo e cidade ndo se da
de forma homogénea, sendo marcada por desigualdades e assimetrias de poder. Os agricultores
familiares frequentemente enfrentam dificuldades de inser¢do nos mercados formais,
recorrendo as feiras como alternativa para comercializagdo de seus produtos. Assim, as feiras
tornam-se espagos de resisténcia econdmica e social, onde se constroem estratégias de
sobrevivéncia e reproducdo das familias camponesas. Ao mesmo tempo, esses espacos também
evidenciam as tensdes entre a logica do mercado e as formas tradicionais de producao,
revelando a complexidade das relagdes socioespaciais na Amazonia.

Desta forma, sdo os conceitos e caracteristicas do espaco urbano segundo os principais

autores mencionados, conforme 4:

Quadro 4 - Conceitos ¢ caracteristicas do espago urbano

AUTOR CONCEPS;:};) AI;];])ESPACO CARACTERISTICAS/ENFOQUES PRINCIPAIS
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Corréa O espago urbano ¢ a justaposicdo e | - Fragmentado e articulado
(1995) articulacdo de diferentes usos do solo | - Produto e condicionante da sociedade
(residencial, industrial, comercial, | - Produzido por multiplos agentes (Estado, promotores
lazer etc.), constituindo um campo de | imobilidrios, industrias, proprietarios fundidrios e
forgas sociais. populacdes excluidas)
- Campo de lutas e contradi¢des sociais
- Espaco de segregacdo socioespacial pela acdo dos
agentes.
Santos O espaco urbano ¢ marcado pela | - Diversidade de -capitais, trabalhos e formas de
(2006) diversidade socioespacial, | organizacdo
comparavel ~a  biodiversidade, | - Ecologias sociotécnicas formadas historicamente
reunindo  diferentes  contetidos | - Cidades como locais de concentragdo de diferentes
técnicos e socioecondmicos. atividades e niveis técnicos
- Riqueza urbana esta na pluralidade de usos e fungdes.
Lefebvre | O espago urbano é uma produgdo | - Espago social e politico
(1991) social carregada de significados, | - “Direito a cidade” como principio central - Segregacgdo
espago da vida coletiva e da | espacial e mercantilizagdo do solo urbano
reprodugdo capitalista. - Resultado de processos historicos de acumulagdo do
capital
- Critica ao Estado quando atua em favor do capital
imobilidrio.
Santos O espaco urbano resulta da relacdo | - Espaco hibrido: coexisténcia de formas modernas e
(2008) dialética entre espaco e sociedade, | arcaicas
sendo instdncia social, produto e | - Urbaniza¢do vinculada ao capitalismo dependente no
condicdo da acdo humana. Brasil - Expansdo urbana via periferias e revalorizagio de
areas centrais
- Espaco urbano como campo de especulacdo e
segregacdo socioespacial - Articulagdo entre escalas
globais e locais.

Fonte: Elaboragdo Propria (2025).

A leitura do Quadro 4 evidencia que o conceito de espago urbano nao ¢ homogéneo, mas

construido a partir de diferentes matrizes tedricas que se complementam e, a0 mesmo tempo,
tensionam a interpretacdo da realidade urbana. Observa-se que, enquanto Corréa (1995)
enfatiza a dimensao estrutural e funcional do espago urbano, destacando a articulag@o entre usos
do solo ¢ a atuagdo de multiplos agentes, sua abordagem permite compreender a cidade como
um campo dindmico de forgas, no qual interesses distintos se materializam no territorio. Essa
perspectiva ¢ fundamental para analisar a organizacdo interna das feiras, uma vez que elas
também refletem essa logica de articulagdo e fragmentacgdo espacial.

Por outro lado, a contribuicao de Santos (2006) amplia essa analise ao introduzir a nogao
de diversidade socioespacial, comparando o espaco urbano a uma espécie de “ecossistema
social”, marcado pela coexisténcia de diferentes niveis técnicos, formas de trabalho e agentes
econdmicos. Essa leitura é particularmente relevante para o contexto das feiras do produtor,
pois evidencia que esses espagos concentram multiplas racionalidades econdomicas, desde
praticas tradicionais até dindmicas mais integradas ao mercado, revelando a complexidade e a

heterogeneidade do urbano amazdnico.
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Ja Lefebvre (1991) acrescenta uma dimensao critica ao compreender o espago urbano
como uma produg¢ao social carregada de significados, destacando que a cidade ¢ também um
espaco de disputas simbolicas e politicas. Sua abordagem permite interpretar as feiras nao
apenas como locais de comercializagdao, mas como espagos de vivéncia coletiva e de exercicio
do “direito a cidade”, onde diferentes grupos sociais buscam afirmar sua presenca e garantir
acesso aos recursos urbanos, o que afirma a ideia de que o espago urbano ¢ permeado por
relagdes de poder e por processos de exclusado e inclusao social.

Por fim, Santos (2008) aprofunda a analise ao enfatizar o carater dialético do espaco
urbano, entendido simultaneamente como produto e condi¢cdo das agdes humanas. Ao destacar
a coexisténcia de formas modernas e arcaicas, o autor oferece uma chave interpretativa
essencial para compreender a realidade brasileira e, especialmente, amazonica, onde praticas
tradicionais, como as feiras livres, convivem com estruturas modernas de comércio € consumo.
Assim, o quadro evidencia que o espaco urbano deve ser analisado de forma integrada e
multiescalar, permitindo compreender como as feiras do produtor se inserem nesse contexto
como espacos hibridos, que articulam diferentes temporalidades, agentes e logicas econdmicas.

Dessa forma, a articulagdo entre o espago agrario e o urbano manifesta-se como uma
totalidade contraditéria, na qual o campesinato ocupa posi¢do estratégica. A agricultura
familiar, ao estabelecer fluxos permanentes de produtos, saberes e relacdes econdomicas com o
espaco urbano, contribui para a manutencdo da soberania alimentar e para a resisténcia
territorial diante da expansdo capitalista. Assim, o estudo do campesinato amazonico e das
feiras do produtor revela que o rural e o urbano ndo sdo esferas opostas, mas partes

complementares de um mesmo processo historico e social.

2.2 DEFINICAO E CARACTERISTICAS DO MODO DE VIDA CAMPONES

O modo de vida camponés na Amazdnia constitui uma forma particular de organizacao
social, econdmica e territorial, profundamente vinculada as condi¢des ecologicas e historicas
da regido. Diferentemente das grandes formas de producdo capitalistas, o campesinato
amazonico baseia-se na reprodugdo familiar, no trabalho direto sobre a terra, na diversidade
produtiva e na articulacao entre atividades extrativistas, agricolas, pesqueiras e de criagdo de
animais (Oliveira, 2008).

Segundo a perspectiva de José de Souza Martins (1981), o campesinato ndo deve ser
entendido apenas como uma categoria econdmica, mas como um modo de vida que envolve

valores, praticas e formas de relacdo com a natureza, com o trabalho e com o territério. Na
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Amazodnia, essas caracteristicas sao ampliadas pela complexidade ecologica da floresta, que
impoe estratégias especificas de manejo dos recursos naturais. Assim, 0 camponés amazonico
combina agricultura itinerante de base familiar (como a roga de toco), coleta de frutos nativos
(castanha-do-para, acai, bacaba), pesca artesanal e uso multiplo da floresta, em uma logica de
subsisténcia e de trocas localizadas (Almeida, 2006).

A roga de toco ¢ o sistema de tratamento do solo comum no Amazonas utilizado pelos
agricultores familiares. Ela consiste na derrubada, na queimada e no plantio. Esse solo ¢
utilizado para o cultivo num periodo entre 2 e 3 anos. No entanto, ela deve ter um tempo de
pousio que varia entre 5 e 10 anos para que a area utilizada possa se regenerar de forma gradual
e natural. No quadro 5, as comparagdes das vantagens e desvantagens do uso desse sistema de

fertilizacao do solo.

Quadro 5 - Diferencas da utilizagdo do sistema de roca de toco

BENEFICIOS DESVANTAGENS

Aumento temporario do pH: reduz a acidez do solo. Duragéo curta: efeito fertilizante dura apenas alguns
anos.

Fornecimento de nutrientes: potassio (K), calcio (Ca), | perda de matéria orgédnica: queima e reduz a
magnésio (Mg) e fésforo (P) biomassa que estrutura o solo.
Maior disponibilidade de nutrientes: melhora a absor¢do | Risco de erosdo ¢ compactagdo: solo sem cobertura
pelas plantas em solos pobres. vegetal fica mais exposto.
Baixo custo inicial: dispensa em somos quimicos | dependéncia de pousio: exige longos periodos de
imediatos Descanso para recuperacao
Neutralizag@o de toxinas: a queima pode reduzir alguns | Emissdo de gases: liberacdo de CO: e outros
patdgenos presentes no solo. poluentes durante a queima.

Fonte: Elaboragio Propria (2025).

No Griéfico 1, confere-se as nuances comparativa do periodo do pousio longo e curto,
sendo que em verde esta relacionado ao periodo longo que varia entre 8 a 10 anos e em vermelho

de 2 a 3 anos, sendo que este ndo ¢ aconselhavel, pois ndo possibilita em tempo habil a

recuperagao do solo.
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Grifico 1 - Fertilidade do solo em periodo curto e longo
Comparacao da Fertilidade do Solo: Pousio Curto vs. Pousio Longo
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Fonte: Elaboragdo propria (2024).

Sem o tempo ideal para regeneragdao do solo, essa area torna-se infértil e por
consequéncia pode ocorrer a erosdo. Segundo a ciorganicos. com. br. afirma que as alternativas
para que o solo se torne sustentavel deve-se fazer a rotatividade de culturas, plantacdo de
vegetacao que possibilita a reciclagem dos nutrientes do solo (ciorganicos.com.br.) e de gases

atmosféricos tornando o solo produtivo. Esse processo ¢ de chamadas de adubo verde.

2.3 A TERRITORIALIDADE CAMPONESA AMAZONICA E MARCADA POR UMA
RELACAO SIMBIOTICA COM O AMBIENTE

O territorio ndo ¢ apenas o espaco fisico de produ¢do, mas o lugar de pertencimento, de
reproducdo social e de ancestralidade. Essa perspectiva € ressaltada por autores como Claude
Raffestin (1993), que destaca que o territdrio ¢ um espago mediado por relagdes de poder e por
significados atribuidos pelas comunidades. No caso amazodnico, os camponeses desenvolvem
uma territorialidade propria, que se expressa na ocupacdo descentralizada, nos calendarios
sazonais € nas praticas coletivas, como o mutirdo, o extrativismo comunitario e os festejos

religiosos. Na figura 12, modo de plantio do agricultor familiar em terra firme.
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Figura 12 - Agricultura familiar (terra firme) — Ramal do Ipiranguinha
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‘ Fote: Autora (2024.

Outro aspecto relevante € a resisténcia historica desses grupos frente aos processos de
expropriagdo e avanco do capital na regido. Desde o periodo da colonizagdo até os projetos de
modernizagdo impulsionados a partir da década de 1970 — como a construgdo da
Transamazodnica, os assentamentos rurais € o avanco do agronegocio —, 0s camponeses tém
buscado formas de manter seus territorios € modos de vida. Isso inclui a organizagdo em
associagdes, cooperativas € movimentos sociais, como o Movimento dos Atingidos por
Barragens (MAB) e o Movimento Camponés Popular (MCP), que reivindicam direitos
territoriais e acesso a politicas publicas (Schmitt; Schneider, 2010).

O modo de vida camponés na Amazodnia ¢é, portanto, multifuncional e adaptativo. Ele
integra o trabalho familiar com a biodiversidade local, articula diferentes fontes de renda e
subsisténcia, e resiste as pressdes do mercado e do Estado por meio de estratégias territoriais e
socioculturais. Como apontam Carneiro ¢ Souza (2019), a valorizagdo desse modo de vida ¢é
essencial para o desenvolvimento territorial sustentdvel da Amazonia, pois ele promove a

conservagao ambiental, a seguranga alimentar ¢ a diversidade sociocultural da regido.
2.4 RELACAO COM A TERRA, A FAMILIA E A COMUNIDADE.

A terra para o camponés amazonico nao ¢ apenas um meio de produgdo, mas uma

extensdo da vida e da cultura. Conforme Martins (1981), o trabalho sobre a terra camponesa ¢
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regido por uma logica que envolve pertencimento, ancestralidade e continuidade. A posse e o
uso da terra sao mediados por relagdes sociais e simbolicas, e ndo apenas juridicas ou mercantis.

Raffestin (1993) conceitua o territorio como espaco apropriado por relagdes de poder,
mas também por afetos. Na Amazdnia, o territorio camponés € construido a partir da experiéncia
cotidiana e do conhecimento tradicional do ambiente, incluindo praticas como a agricultura
itinerante, o extrativismo vegetal e a pesca artesanal (Becker, 2001).

Além disso, a terra € vista como heranca coletiva, muitas vezes passada de geracdo em
geracdo, reforcando o vinculo entre familia e o territorio. Essa territorialidade camponesa tem
sido constantemente ameagada por empreendimentos de infraestrutura, projetos mineradores e
conflitos fundidrios, exigindo resisténcia politica e organizacional das comunidades (Oliveira,
2008).

A familia rural camponesa € a principal unidade de trabalho, produgdo e reproducdo
social. Abramovay (1992) aponta que, diferentemente da empresa capitalista, a unidade familiar
camponesa combina dimensdes economicas e afetivas. No Amazonas, as atividades produtivas
(como o cultivo da mandioca — Figura 13, a producao de farinha, a pesca e o artesanato) sao

compartilhadas entre os membros da familia, com divisdo de tarefas conforme idade e género.

Figura 13 - Colheita de mandioca em area de agricultura familiar (Presidente Figueiredo/AM)
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Carneiro (1998) destaca o papel central das mulheres na manutengao do tecido social e
produtivo das comunidades rurais. Elas atuam tanto no trabalho agricola como na educagao dos
filhos, nos cuidados com os idosos € na organizacao de festas religiosas e rituais comunitarios.

A familia também exerce fun¢do pedagdgica: transmite saberes ecologicos, técnicas
agricolas tradicionais e normas de convivéncia comunitaria. Dessa forma, contribui para a
reproducdo cultural do grupo e a preservagdo de identidades camponesas especificas.

A comunidade rural amazonica ndo ¢ apenas um aglomerado de familias, mas uma rede
densa de relagdes sociais, baseadas na cooperacao, na reciprocidade e na fé comum. Haesbaert
(2004) afirma que o espago vivido ¢ também espaco de resisténcia, onde se constroem
estratégias coletivas de enfrentamento as ameagas externas.

As comunidades do interior do Amazonas se organizam por meio de associagdes,
conselhos e cooperativas, muitas vezes em articulagdo com igrejas ou movimentos sociais.
Essas formas de organizagdo permitem a defesa de territorios, o acesso a politicas publicas
(como o PRONAF e o PNAE) e o fortalecimento da economia local (Schneider; Cassol, 2013).

As festas religiosas, os mutirdes, os conselhos de base e as assembleias comunitarias
sdo praticas fundamentais que reforcam a coesdo social e permitem a circulagao de informagdes
e decisdes coletivas. Esse tecido comunitdrio ¢ uma das maiores forcas do campesinato

amazonico, funcionando como elo entre a terra, a producado e a cultura.

2.4.1 Contraste com agronegocio

O campesinato ndo se define apenas por caracteristicas produtivas, mas por uma forma
de vida que articula producdo, cultura, identidade e resisténcia. Para Martins (1981), o
campongés ¢ aquele que vive e trabalha na terra com base na organizacao familiar, em sistemas
diversificados de cultivo e em praticas sociais ligadas a solidariedade comunitaria. Na
Amazonia, esse modo de vida inclui praticas como o extrativismo vegetal, a agricultura de
coivara e a pesca artesanal (Almeida, 2006).

Segundo Schneider et al. (2004), o campesinato tem func¢dao multifuncional: além de
produzir alimentos, contribui para o equilibrio ambiental, a fixagdo da populagdo no campo ¢ a
manuten¢do da diversidade cultural. Essa 16gica entra em confronto com a racionalidade do
agronegocio, que busca eficiéncia, lucro e maximizagao da produtividade a qualquer custo.

O agronegocio ¢ caracterizado por grandes propriedades, uso intensivo de insumos,

mecanizagao e integragdo com os mercados globais. Conforme Delgado (2012), ele se estrutura
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em cadeias produtivas agroindustriais voltadas principalmente a exportagdo, como no caso da
soja, milho e carne bovina.

O avango do agronegocio na Amazodnia tem provocado desmatamento, expulsdo de
populagdes tradicionais, grilagem de terras publicas e aumento da violéncia no campo (Sauer,
2006). Além disso, o modelo concentra renda e poder politico, refor¢ando o histérico de
desigualdade fundiéria no pais.

Essa expansdo ¢ facilitada por politicas publicas como crédito agricola subsidiado,
incentivos fiscais e obras de infraestrutura (como rodovias e hidrelétricas), que atendem
prioritariamente aos interesses do setor empresarial, em detrimento da agricultura familiar.

A coexisténcia entre esses dois modelos ¢ marcada por conflitos, especialmente no que
diz respeito ao acesso a terra, aos recursos naturais e ao reconhecimento institucional. Como
aponta Sauer (2006), trata-se de uma disputa entre dois projetos de sociedade: um centrado na
reproducdo da vida e outro na reproducdo do capital.

Na Amazonia, a resisténcia camponesa tem se manifestado por meio de associacdes,
cooperativas, movimentos sociais € iniciativas de agroecologia. Esses grupos buscam fortalecer
a agricultura familiar, proteger os territorios tradicionais e propor alternativas sustentaveis ao
modelo hegemonico (Carneiro; Souza, 2019).

A tensdo entre os dois modelos revela que nao ha neutralidade nas politicas agrarias e
ambientais: o Estado frequentemente atua como agente de legitimagao do agronegocio, ao passo

que marginaliza os camponeses, indigenas e ribeirinhos (Ferreira, 2004).

2.4.2 A ocupaciao camponesa do espago agrario

A Amazonia ¢ um territério em constante disputa. O espaco agrario ¢ moldado por
politicas publicas, interesses economicos e resisténcias locais. Abramovay (2000), argumenta
que o futuro das regides rurais depende da valorizacao das praticas sociais e produtivas dos seus
habitantes. Na Amazonia, isso implica reconhecer os direitos territoriais de povos tradicionais,
fortalecer sistemas agroextrativistas e combater a grilagem de terras. O espaco agrario
amazonico € também espago simbdlico, onde se desenham projetos antagdnicos de sociedade:
de um lado, o avango da fronteira agricola; de outro, os modos de vida camponeses e indigenas.

Nesse sentido, as praticas agricolas camponesas no Amazonas estdo historicamente
adaptadas as condi¢des ecoldgicas da floresta tropical imida. O uso da agricultura de coivara,
por exemplo, ¢ uma técnica ancestral baseada na rotacdo de areas e no descanso do solo,

permitindo o cultivo com impactos reduzidos e respeitando os ciclos naturais (Cunha, 2009).
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Além disso, o extrativismo vegetal, a pesca artesanal e o cultivo de variedades locais (como
mandioca, acai, banana e cacau nativo) fazem parte de um modelo produtivo diversificado e
resiliente. Essas praticas ndo apenas garantem a seguranca alimentar das comunidades, mas
também preservam a biodiversidade e os saberes tradicionais (Almeida, 2006; Posey, 2000).

O campesinato amazdnico ndo se organiza de maneira isolada, mas em comunidades
que compartilham trabalho, decisdes e responsabilidades. Segundo Haesbaert (2004), o espago
agrario construido por essas populagdes € resultado de uma territorialidade solidaria, baseada
em vinculos sociais e praticas coletivas como mutirdes, rogados comunitarios, festas religiosas
e assembleias. De modo que, esse modo de vida se diferencia radicalmente da logica
individualista do agronegdcio, pois coloca no centro da organizagdo territorial a cooperagdo e
a autogestdo. A construcao do espaco rural amazonico, portanto, estd profundamente ligada a
identidade cultural e a historia dos grupos locais (Carneiro, 1998).

A partir dos anos 2000, o avango da fronteira agropecudria em dire¢ao ao norte do Brasil
intensificou os conflitos fundiarios no Amazonas (em qual regido?). O crescimento da producao
de soja, a criacdo de gado em larga escala (em que regido do amazonas se produz?) e os
empreendimentos madeireiros ou minerarios t€ém ameagado comunidades indigenas, ribeirinhas
e camponesas (Delgado, 2012; Sauer, 2006) (Localizar no mapa essas regioes).

A concentracdo fundidria ¢ um dos principais vetores desses conflitos. Muitos
camponeses vivem em areas de terras publicas ou em regime de posse, sem titulos legais, o que
os torna vulneraveis a grilagem, ao desmatamento e a violéncia no campo (Ferreira, 2004).
Esses conflitos envolvem desde disputas territoriais até ameacas diretas a liderancas
comunitarias.

A Figura 14, que representa a fronteira agricola na Amazodnia, evidencia espacialmente
o avango das atividades agropecuarias sobre a floresta, especialmente concentrado na por¢ao
sul e sudeste da regido amazonica. A 4rea, frequentemente denominada de ‘“arco do
desmatamento”, abrange estados como Mato Grosso, Rondonia, sul do Pard e parte do
Maranhao, configurando-se como a principal zona de expansao da fronteira agricola no Brasil.
No mapa, essa dindmica pode ser identificada pela maior concentracdo de areas alteradas, com

presenca de manchas que indicam desmatamento, uso agricola e ocupacao intensiva do solo.



62

Figura 14 — Carta-Mapa da fronteira agricola na Amazonia

Amazénia Legal
Fronteira agricola

Fonte:https://www.ibge.gov.br/geociencias/cartas-e-mapas/mapas-regionais/15976-fronteira-agricola-amazonia-
legal.html

A porg¢ao sul da Amazodnia destaca-se por apresentar maior densidade de intervengdes
antropicas, resultado da expansdo da pecudria extensiva e, mais recentemente, do cultivo de
commodities agricolas, como a soja. Esse processo esta diretamente relacionado a abertura de
rodovias, como a BR-163 e a Transamazdnica, que facilitaram o acesso a areas anteriormente
isoladas, promovendo a ocupacgao territorial e a integragao dessas regides ao mercado nacional
e internacional. Assim, o mapa demonstra que a fronteira agricola ndo avanca de forma
homogénea, mas segue eixos logisticos e economicos que orientam a expansao do capital sobre
o territorio.

Além disso, observa-se que essa regido sul da Amazonia apresenta um padrao de
ocupacao marcado pela substitui¢do progressiva da vegetacao nativa por areas de pastagem e
lavoura, o que evidencia a intensificagdo do uso do solo. Esse avango implica ndo apenas
mudangas ambientais, como o desmatamento ¢ a perda da biodiversidade, mas também
transformagdes sociais, incluindo conflitos fundiarios, expulsao de populagdes tradicionais e
reorganizacdo das dindmicas produtivas locais. Nesse sentido, a figura permite compreender
que a fronteira agricola ¢, simultaneamente, um fendmeno espacial, econdmico e politico.

Ao analisar a Figura 14, torna-se evidente que a fronteira agricola na Amazonia,
especialmente em sua por¢ao sul, representa uma zona de transi¢ao entre a floresta e o espago

produtivo capitalizado. Trata-se de um territério em constante transformacao, onde coexistem
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areas preservadas e regides intensamente exploradas, revelando as contradi¢des entre
conservacdo ambiental e expansdo economica. Dessa forma, o mapa contribui para a
compreensdo das dinamicas territoriais da Amazonia, evidenciando como o avango da
agricultura e da pecuaria redefine o uso do solo e reconfigura o espaco regional.

Nesse sentido, diante das ameacas, o campesinato tem organizado formas de resisténcia
que envolvem tanto a mobilizagdo politica quanto a reafirmag¢ao cultural. Movimentos como a
Federagcdo dos Trabalhadores Rurais Agricultores e Agricultoras Familiares do Estado do
Amazonas (FETRAM) e o Movimento dos Atingidos por Barragens (MAB) atuam na defesa
de direitos territoriais, politicas publicas e a valoriza¢dao da agricultura familiar.

A resisténcia também se da por meio da organizacdo de cooperativas, associagdes e
feiras agroecologicas, que conectam os produtores as cidades, promovendo a comercializagao
direta e o fortalecimento da economia solidaria (Schneider; Cassol, 2013). Na figura 15,

Manifestacdo dos agricultores sem-terra em 1960.

Figura 15 - Marco da luta camponesa no Brasil (1960)

Fonte: Schneider ¢ Cassol (2013).

Outro fator, refere-se a agroecologia, que em si, desponta como um caminho viavel e
sustentavel para os povos da floresta e as comunidades rurais amazonicas, configurando-se
como uma proposta de desenvolvimento que articula a producdo de alimentos, a conservagao
ambiental e a valorizacdo dos saberes locais. Segundo Altieri (2004), a agroecologia integra os
conhecimentos ecologicos e tradicionais com principios de justi¢a social, autonomia produtiva
e equilibrio ecologico, constituindo-se em uma ciéncia, pratica € movimento social

comprometido com a sustentabilidade. Na qual, a abordagem rompe com o modelo



64

convencional de agricultura dependente de insumos externos e da ldgica de monocultivo,
promovendo sistemas diversificados e adaptados as realidades locais.

No contexto amazonico, a agroecologia auxilia na resisténcia dos agricultores familiares
frente a expansdo do agronegocio e a pressao sobre os recursos naturais. Ela incentiva o uso de
técnicas de manejo que respeitam os ciclos da natureza, como o plantio consorciado, a
compostagem, o reaproveitamento da matéria organica e o controle bioldgico de pragas. Além
disso, reforga o protagonismo das comunidades rurais na gestao de seus territorios, fortalecendo
a soberania alimentar e promovendo a seguranca nutricional das familias. A integracdo entre
praticas agricolas sustentdveis e conhecimentos empiricos herdados das geragdes anteriores
reafirma a identidade camponesa e o vinculo cultural com a terra.

A agroecologia, portanto, vai além de uma técnica de cultivo: ¢ um modo de vida que
propde novas formas de relacdo entre sociedade e natureza. Ela preconiza a autonomia dos
agricultores, a reducdo da dependéncia de agrotoxicos e o fortalecimento dos mercados locais
e solidarios, contribuindo para o equilibrio entre o desenvolvimento econdmico e a preservagao
ambiental. Na figura 16, o tripé ilustra a interseccdo que define a agroecologia como pratica
ecologicamente sustentavel, abrangendo os saberes tradicionais e cientificos, e equilibrando a
produtividade familiar com a conservagdo ambiental e a sociabilidade regional. Dessa forma, a
agroecologia se consolida como alternativa estratégica para o fortalecimento da agricultura
familiar amazonica, promovendo nao apenas a sustentabilidade ecoldgica, mas também a

dignidade social e o bem-estar coletivo.

Figura 16 - Tripé de articulagdo dimensional

Fonte: https://www.researchgate.net/figure/Figura-1-A-Agroecologia-como-resultado-da-articulacao-entre-as-
dimensoes_figl 322326491
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Na Amazonia, experiéncias agroecologicas tém sido implantadas com éxito por
organizagdes da sociedade civil, movimentos sociais e também por iniciativas governamentais,
demonstrando que € possivel conciliar produtividade, conservagdo ambiental e justi¢a social.
Projetos apoiados por associagdes de agricultores, cooperativas e instituigdes de pesquisa tém
promovido praticas agroecologicas em diferentes escalas, desde hortas comunitarias até
sistemas agroflorestais integrados. Essas experiéncias reforgam o protagonismo das
comunidades locais na constru¢do de um modelo de desenvolvimento sustentavel que respeita
a biodiversidade e os saberes tradicionais.

Entre as politicas publicas que fortalecem essa perspectiva, destaca-se o Programa
Nacional de Alimenta¢do Escolar (PNAE), que incentiva a compra direta de produtos da
agricultura familiar, priorizando alimentos locais, organicos e agroecoldgicos. Essa politica
publica contribui para o escoamento da producdo, estimula a diversificacdo agricola e garante
renda as familias produtoras, a0 mesmo tempo em que oferece uma alimentagdo mais saudavel
aos estudantes. Assim, a agroecologia consolida-se como um instrumento de soberania
alimentar, de preservacao ambiental e de reproducdo social dos modos de vida tradicionais
amazoOnicos, contrapondo-se ao modelo concentrador e degradante do agronegbcio, e

reafirmando o papel do campesinato como guardido da floresta e da vida sustentavel.

2.5 O PROGRAMA NACIONAL DE FORTALECIMENTO PARA A AGRICULTURA
FAMILIAR (PRONAF) COMO SIMBIOSE ENTRE A AGRICULTURA FAMILIAR E
O ESTADO

O Programa Nacional de Fortalecimento para a Agricultura Familiar visa promover
através de monetizagdo capitados do Estado incentivar a produtividade, a empregabilidade
rendavel para melhorias de vidas nos produtores agricolas e nao agricolas (Brasil, 2025).

De acordo com Belik (2000 apud Tonneau et. al 2005):

Até pouco tempo, ndo havia recursos especificos destinados ao financiamento da
agricultura familiar no Brasil. Na realidade, até mesmo o conceito de agricultura
familiar era desconhecido. Como Belik (2000) analisa, o agricultor familiar era
considerado um miniprodutor, para efeito exclusivo de enquadramento no Manual de
Crédito Rural. Em termos praticos, isso significava que, além de o produtor familiar
ter de disputar o crédito com os demais produtores, ele era obrigado a atender as
mesmas exigéncias de empréstimo bancario exigidas do grande produtor (Belik, 2000
apud Tonneau et. al 2005).
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Com a implementagdo do PRONAF o agricultor e agricultora familiar sdo beneficiados
por financiamento agricola e/ou crédito rural. Com isso Brasil. PRONAF (2025), dizem que
para aquisicdo desse beneficio o agricultor familiar precisa regularizar-se ou cadastrar-se na
Declara¢do de Aptidao ao Pronaf (DAP) ou no Cadastro de Nacional da Agricultura Familiar
(CAF), os beneficios serdo liberados através de organizagdes bancarias publica, privadas ou por
cooperativas de linhas de Crédito Rural (Brasil. PRONAF 2025).

Através da Secretaria de Agricultura Familiar e Agroecologia (SAF) divulga os dados
sobre as linhas de crédito sob o plano da PRONAF, contribuindo para a transparéncias das ac¢des
impetradas no setor financeiro de apoio aos agricultores familiar. O IBGE com base no censo
de 2017 torna publico os dados referentes ao setor da agricultura familiar.

No quadro 6, o quantitativo definido por idade e género de trabalhadores na agricultura.

Quadro 6 - Quantitativa da m3o de obra humano por sexo ¢ idade

IDADE QUANTITATIVO - FEMININO QUANTITATIVO - MASCULINO
75 anos e mais 75.991 310.147
65 a 74 anos 136.185 649.444
55 a 64 anos 202.738 983.964
45a54 212.857 1.011.631
35 a 44 anos 174.591 729.552
25 a 34 anos 113.797 355.271
Até 24 anos 29.916 70.441

Fonte: IBGE (2017).

A PRONAF foi lancada em 1995 como instituicdo de fomento (Silva, 1999 apud
TONNEAU et. al 2005). Em 1996, torna-se um programa de governo sob o Decreto
Presidencial n°® 1.946/96 (Brasil 1996 apud Tonneau et. al 2005).

Como resultado dos primeiros passos da PRONAF como o6rgdo governamental
demonstrou diferengas entre financiamentos orcamentdrios entre regides como explana
Tonneau et. al. (2005) que algumas regides do pais como a Regido Sul recebeu 60% dos
recursos da PRONAF, mesmo com um quantitativo de 21% do publico-alvo inferior a Regiao
Nordeste, em que, o publico-alvo era de 52% e os incentivos da PRONAF foi apenas de 13,7%
(Tonneau et. al 2005, p. 71).

Esse tema nao sera discutido com énfase porque ndo € o que este trabalho académico

enfatiza. Mas € relevante citar pata fins de conhecimento.

2.5.1 Os meios de producio na agricultura familiar tradicional e contemporineo.
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No Amazonas para se modernizar o campesinato tem que considerar a geografia
territorial, o clima, os ciclos hidrolégicos e a sociabilidade humana e ambiental, além da questao
da administragcdo publicas constituindo um complexo diversificado e limitado, diferente de
outros territorios no Brasil.

A PRONAF desde dos anos de 1996, vem inserindo gradativamente no campesinato na
regido da Amazonia instrumentos que possibilitam o desenvolvimento produtivo, de certa
forma moderada como maquinas compacta, a agroecologia e as Tics como forma de minimizar
as dificuldades enfrentadas pelo pequeno produtor. No entanto, segundo Nascimento (et. Al
2021), existem dois modelos desenvolvimentista, os com poder aquisitivo e condigdes
econOmicas e a articulacdo comercial com industrias do agro chamados de os ‘viaveis’ e da
outra ponta os produtores sem poder aquisitivo econdmico para producdo e sem vinculo
comercial denominados de ‘inviaveis’ (Nascimento et al., 2021, p. 21).

No que ser refere esses sistemas no meio agricola, Da Silva (1999) diz que:

Hoje, as dimensdes do estilo e qualidade de vida ganham importancia dentro do ‘status
profissional’, e as inovagdes nos setores das comunicagdes e transportes tornaram
possivel a globalizagdo e mudaram completamente as nog¢des relativas criadas pelas
distancias fisicas até entdo conhecida (Da Silva, 1999, p. 2).

Em contraste a inser¢ao do aparato de sistemas operacionais de informagdes, estao o
conhecimento e técnicas tradicionais elencado no que tange o manejo agroflorestal, sendo no
plantio na recuperacao e preparagao do solo que contribuem para a sustentabilidade camponesa
e ambiental.

O tempo de trabalho ¢ especialmente importante nesse contexto. Agricultores com maior
tempo de atuacdo, como os que possuem 38 ou 44 anos de experiéncia, acumulam
conhecimentos valiosos sobre o manejo da terra, os ciclos produtivos e as melhores praticas
para garantir a sustentabilidade. Essa experiéncia se traduz em uma organizacao familiar mais
consolidada, que otimiza a divisdo do trabalho e a capacidade de superar desafios. Por outro
lado, familias com tempos menores de atuacdao, como 10 ou 20 anos, ainda podem estar se
adaptando as exigéncias do mercado e as dinamicas coletivas, sendo necessario maior apoio
técnico e estrutural para consolidarem suas praticas.

O tempo de atuagdo, portanto, ndo ¢ apenas um indicador de experiéncia, mas também
de resiliéncia e adaptagdo. A combinacdo da experiéncia acumulada e da organizacdo coletiva

dos camponeses permite que a agricultura familiar mantenha sua relevancia na seguranca
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alimentar e no desenvolvimento sustentavel. Politicas publicas que valorizem a dindmica
coletiva do trabalho familiar e incentivem a sucessdo rural sdo essenciais para fortalecer esse
modelo produtivo, promovendo sua continuidade e eficacia no cenario atual.

A modernizagdo ¢ uma estratégia na organiza¢ao incluida na coletividade organizacional
dos agricultores sindicalizados e associados. Isso contribui para aquisi¢ao de subsidio, para
aprimoramento de técnicas de produgdo e recursos para transagdes comerciais, sem a
necessidade de contato direto com o consumidor final (grandes produgdes) diminuindo o custo
e beneficio.

Sobre isso, Da Silva (1999), diz que o,

(...) reconhecer que tanto na indastria como na agricultura, essas novas tecnologias ja
estdo alterando profundamente nido s6 as formas de organizagdo do processo de
trabalho (...), mas também reduzindo a escala minima necessaria de atividade
econdmica e redefinindo os requisitos fundamentais de sua localizacdo espacial (Da
Silva, 1999, p. 2).

No entanto, a produ¢do agricola realizada na Amazodnia, pauta-se na sociabilidade, no
ambiental, no saber tradicional, na responsabilidade e aplicabilidade dos novos meios de
producao consciente e preservando a natureza, pois dela tudo se extrai. Diante disso, Schneider
(2003) afirma que, “a necessidade de articulacdo destas em favor de uma conceituagdo mais
ampla do desenvolvimento rural, onde as responsabilidades ambientais, econdmicas, sociais €
culturais sdo necessarias ¢ devem estar imputadas nas praticas rurais” (Schneider, 2003, p. 9). O
processo produtivo contemporaneo deve sobrepor aos moldes de produgdo do passado, esses
moldes segundo Tonneau (et. al 2005) mesmo que com o resultado favoravel da producao
agricola nos anos 70 teve dois fatores que ndo edificou de forma satisfatoria, para os
ambientalistas, sendo o fator da crise ecoldgica e a crise social (Tonneau et. al 2005, p. 69).

Nota-se que a inquietagao sobre os novos meios de produgao agricola ja decorre desde
a sua modernizacdo apos o cinquentenario do século XX (anos 70) (Tonneau et. al 2005, p. 69).
Justamente pelos meios utilizados para acelerar ¢ modificar esse modo de produ¢do, que de
certa forma interfere na saide humana. Diante dessa crise agroecoldgica houve uma divisao,
que Tonneau (et. al 2005, p. 69) chamou de Politica Dual, em que de um lado estaria, o
Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento, mantendo a objetividade centralista da
competicdo entre empresas ¢ maximizando e oportunizando o agronegocio. Do lado oposto o
Ministério do Desenvolvimento Regional (MDR), reformulado para o Ministério de Integragao
e Desenvolvimento Regional (MIDR) a simbiose entre o desenvolvimento da agricultura
familiar e da reforma agraria como meio para desenvolver a¢des para um tripé que contempla

0 pequeno produtor, o meio e a sociedade como um todo (Tonneau et. al 2005, p. 69).
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Ressalta-se que o agricultor familiar utiliza meios de produgdo diferenciados do
agronegocio. Neste contexto, t€ém-se o cuidado com as queimadas, com a aplicagdo de
agrotoxico e com o meio ambiente. Esses sdo temas relevantes no centro discursivo-produtivo
simplificando de qual forma deve-se utilizar os meios naturais, garantindo para os futuros
produtores e produtoras o direito de utiliza-la.

No quadro 7, as nuances dos modos de produ¢@o no campesinato (agricultura familiar).

Quadro 7 - Comparativo dos meios de produc¢ao tradicional e contemporaneo

ASPECTO TRADICIONAL CONTEMPORANEO
Terra Pequenas propriedades herdadas, Acesso ampliado por politicas publicas e
com baixa titulac@o fundiria regularizacdo fundiaria
Trabalho Mao-de-obra essencialmente familiar | Continua familiar mas com capacitagdo técnica e
inclusdo de Jovens e Mulheres
Mecanizagdo Ferramentas manuais e tragdo animal | Tratores leves, plantadeiras adaptadas,
pulverizadores motorizados
Tecnologia ¢ Baixa adogdo de tecnologia, técnicas | Aplicagdo de tecnologia da informagéo e
Inovacdo empiricas comunicagao (aplicativos rurais e internet),
sensores e agricultura de precisdo leve
Sustentabilidade | Praticas tradicionais de manejo, as Adogio crescente de agroecologia. Integragéo
vezes com desgaste ambiental lavoura pecuaria e floresta, compostagem praticas
regenerativas
Crédito e Acesso restrito ou inexistente Programas como o PRONAF, Mais Alimentos, com
financiamento linhas para a modernizagdo
Infraestrutura de | Armazéns improvisados, pouco Cisternas, energia solar, biodigestores, unidades de
produgdo acesso a irrigacdo e energia beneficiamento
Assisténcia Infrequente quando presente, Presencial e digital, com apoio de Emater,
técnica limitado quando o presencial Emprapa, ifs e apps
Comercializagdo | Venda local em feiras e Plataformas digitais, feiras virtuais, vendas
atravessadores institucionais (PNAE, PAA)
Organizacao Cooperativas locais ou informais Redes cooperativas e estruturadas, associacdes com
coletiva foco em mercado e inovagao

Fonte: Elaboracdo Propria (2025).

O quadro 9, resume qualitativamente as formas e os meios de producdo adaptados aos
novos cenarios técnico-cientifico-produtivo com o tradicional, diminuindo e agilizando o tempo
e o custo-beneficio com a responsabilidade geografica e ambiental. No entanto, a
comercializagdo dos produtos de alguns produtores, principalmente da agricultura familiar é
diretamente ao consumidor final disponibilizada eventualmente em feiras, e outros
comercializam para empresas de redes de supermercados de pequeno e grande porte.

Nas figuras 17 e 18 os produtores na atividade de venda direta ao consumidor na feira

tradicional.
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Fonte: Autora (2025).

Figura 18 - Barraca de frutas citricas

Fonte: Autora (2025).

Na Feira do Produtor, localizada na Zona leste da cidade de Manaus-AM, destaca-se um
sistema denominado pelos produtores como "ciclo", que exemplifica as conexdes entre o campo
e a cidade. Esse ciclo proporciona uma compreensao mais ampla de como ocorre a ligagao entre
o campongés e a sociedade urbana por meio de um canal de comercializagdo de seus produtos.
Trata-se de uma maneira de vivenciar e valorizar a historia, as experiéncias e os modos de

producdo que integram o campo a cidade, promovendo um elo sustentavel e culturalmente rico.
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Os agricultores que participam da Feira do Produtor trabalham de forma coletiva,
organizando-se para dividir o mesmo espago de comercializa¢do, seja semanalmente ou em
intervalos quinzenais. Esses produtores, em sua maioria, vém de ramais, como: Ramal do
Ipiranga, Km 1 Jorge Teixeira, Ramal do Brasileirinho; Uribui, Canoas, Rio Pardo e Ramal
Serra do Sol, (Presidente Figueiredo) Pau Rosa e vicinais (Km 21 da BR-174, Manaus),
Comunidade Nossa Senhora Aparecida (Autazes), trazendo ndo apenas seus produtos, mas
também suas historias, tradigdes e modos de vida, que enriquecem a dindmica social e
econdmica da feira.

As Figuras 19, 20 e 21 retratam o processo de cultivo e preparo das hortaligas realizadas
pelos agricultores familiares do Ramal do Ipiranga, evidenciando a organizacio e o trabalho

coletivo que sustentam o abastecimento diario da Feira do Produtor.

Figura 19 — Planta¢fo de alface do Ramal do Ipiranga

.

Fonte: Autora (2025).

A produgdo do Ramal do Ipiranga ¢ diversificada, abrangendo culturas como cebolinha,
alface e pepino, que sdo cultivadas em estufas simples e canteiros bem estruturados, adequados
as condigdes de solo arenoso da regido. O manejo cuidadoso, aliado a utilizagdo de técnicas

como sombreamento e irrigacdo controlada, assegura o equilibrio da produgao ao longo do ano,

mesmo diante das variagdes climaticas tipicas da Amazonia.
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Fonte: Autora (2025).

Além da dimensao produtiva, observa-se que o espago de cultivo também ¢ um ambiente
de convivéncia familiar e comunitaria, onde o trabalho ¢ compartilhado entre os membros da
familia. A colheita e o preparo das hortaligas, feitos manualmente, demonstram o compromisso
dos produtores com a qualidade dos alimentos oferecidos a populacio urbana, fortalecendo os
lagos entre o campo e a cidade e reafirmando o papel do campesinato na economia local e na

seguranga alimentar da regido.
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O cultivo desenvolvido pelos agricultores do Ramal do Ipiranguinha (Figura 22),
localizado no bairro Jorge Teixeira, em Manaus-AM, demonstra a diversidade e a organizag¢ao
produtiva das hortas familiares que abastecem parte da Feira do Produtor. As imagens
evidenciam o uso de diferentes técnicas de manejo, como o cultivo em solo protegido, canteiros
elevados e sistemas de hidroponia, que garantem maior controle de pragas, melhor
aproveitamento da dgua e regularidade na produgdo ao longo do ano. De modo que, os métodos
reforgam a capacidade adaptativa dos produtores frente as condicdes climdaticas da regido

amazonica, assegurando o fornecimento continuo de hortaligas frescas a populagdo urbana.

Figura 22 — Cultivo dos Agri
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A producido de coentro no Ramal Serra do Sol (Figura 23), no quilometro 160 da BR-
174, evidencia a importancia das pequenas propriedades familiares no abastecimento continuo
da Feira do Produtor. O cultivo, realizado em estufas cobertas, demonstra a adog¢ao de técnicas
agricolas voltadas a prote¢@o das culturas contra intempéries e & manuten¢ao da qualidade do
solo. O uso de sistemas simples de irrigagdo e o manejo manual garantem a sustentabilidade da
producdo, reduzindo o desperdicio de adgua e otimizando o rendimento das colheitas. Essa
pratica representa a capacidade de adaptacdo dos agricultores as condi¢des amazonicas € a

valorizagao do trabalho coletivo na agricultura familiar.

Figura 23 — Plantacdo de Coentro do Ramal Serra do
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Fnte: Autora (2025).

A producdo de alface e chicoria no Ramal do Brasileirinho (Figura 24 e 25) representa
uma das principais atividades horticolas destinadas ao abastecimento cotidiano da Feira do

Produtor. As pequenas propriedades familiares organizam-se de forma intensiva, utilizando
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técnicas adaptadas as condi¢des edafoclimaticas locais, como o manejo organico, o uso de
adubos naturais e a irrigacdo controlada. A proximidade geografica com o centro urbano
favorece o escoamento rapido, reduzindo perdas e fortalecendo o circuito curto de

comercializacdo, caracteristico da agricultura familiar.

Fonte: Autora (2025).
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Vale destacar que, a dinamica de cultivo garante produtos frescos e de alta qualidade,
permitindo a reposi¢do constante das bancas na feira e refor¢ando o vinculo direto entre o
espaco de produgdo e o de comercializagdo. Além do aspecto economico, a produgdo de
hortalicas no Ramal do Brasileirinho simboliza a resisténcia e a autonomia dos pequenos
produtores frente a l6gica concentradora do agronegocio.

A presenga de bancas proprias na feira amplia a visibilidade dos agricultores, assegura
maior retorno financeiro e promove o consumo de alimentos locais, frescos e sustentaveis. Esse
modelo de producdo e venda direta reforca a importancia social e ambiental do campesinato
urbano-rural, que desempenha papel essencial na seguranga alimentar da popula¢do e na
valorizacdo das praticas agricolas tradicionais da regido metropolitana de Manaus.

A agricultura, nesse contexto, destaca-se por sua singularidade, contrastando com os
processos de producdo capitalistas. Caracteriza-se por uma relacdo direta entre o produtor e o
consumidor, com menor dependéncia de intermedidrios € uma valorizacao da produgao local e
sustentavel. Esse modelo instiga uma analise mais aprofundada, como a proposta por Marx em
O Capital, que parte do estudo do processo de produgdo em seu sentido restrito. Aplicando essa
abordagem, € possivel investigar os mecanismos de exploragdo ou resisténcia presentes na vida
camponesa, buscando compreender como se estruturam as relagdes de trabalho e o impacto das
dinamicas de mercado sobre essa classe. Ao discutir sobre a exploragao do camponés, emergem
questdes importantes sobre a resisténcia dessa economia, que apesar das dificuldades, sustenta
comunidades e preserva modos de producdo que resistem a logica puramente capitalista,
evidenciando a riqueza e a complexidade das atividades produtivas e sua interagdo com a cidade
e o consumidor final.

Contudo, o problema ¢ qualitativamente diferente, pois enquanto na produg¢ao capitalista
o processo de trabalho corresponde a um processo de valorizacdo, ou dito de outra forma, um
processo de exploracdo da mais-valia (sujei¢do do trabalhador ao capital), o processo de
trabalho camponés (aqueles que compdem uma comunidade rural), somente se constitui em um
processo de valorizagdo por meio de uma série de mediagdes em que a exploragdo somente ¢
consumada quando a produgdo camponesa estabelece uma relagdo com a circulagdo capitalista.

Para relacionar a produ¢do camponesa e a reprodugao do capital global podemos seguir
dois caminhos: ou partir do capital como um todo para mostrar a economia camponesa como
resultado, ou considerar o trabalho camponés como o ponto de partida para se chegar ao capital

valorizado como resultado.
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A comercializagdo agricola se constitui numa das atividades mais complexa dentre
aquelas que envolvem o sistema da agricultura, agropecudria, pesca, uma vez que se trata do
momento em que a producao assume a condigdo de mercadoria. Essa condi¢do elucubra a
dindmica que a atividade assume sob o0 modo de producao capitalista, envolvendo a integracao
de mercados, por meio de diversos segmentos e setores que se apropriam da produgdo e impde
metas de quantidade e de qualidade, formando cadeias, redes ou arranjos produtivos.

O comércio de produtos na feira do produtor ¢ dependente dos atores sociais envolvidos
nesse processo, dos recursos financeiros disponibilizados para as transagdes, da existéncia de
uma cadeia produtiva e de informagdes, com relagdo as caracteristicas e aos riscos de oscilagao
dos precos (Azevedo, 2002). Sendo assim, a negociagdo agricola ocorre a partir de relagdes
estabelecidas dentro da cadeia produtiva de cada género.

Entre os atores sociais envolvidos destacam-se: Agricultores que trabalham na Terra,
com a finalidade de produzir alimentos, Comerciantes, que na forma atacadista, tém por funcao
distribuir as mercadorias para postos de venda, e na forma varejista, comercializar o produto
para o consumidor final, O mercado consumidor, que estd na ponta do processo de
comercializagao.

A negociacdo de produtos agricolas apresenta caracteristicas especificas quando da
reunido, interacdo e dispersdo de bens e servigos, pois organiza fluxos de atividades
relacionadas a agricultura através da produgdo e da organizagdo espacial para sua
comercializacdo. Esse processo envolve varios atores sociais que compdem a cadeia produtiva
dos géneros agricolas e integram etapas de transformagdes da producgdo. Essa cadeia tende a se
estender ou encolher conforme a demanda econdmica por determinado produto variando assim,
no tempo, no espago € no numero de atores envolvidos para promover a interagdo produtor-
consumidor.

A comercializagdo agricola reflete a transferéncia de mercadoria do produtor ao
consumidor final. No aspecto funcionalista, esse processo perpassa a teoria € a pratica de
comércio, envolvendo “[...] todas as atividades, fung¢des e instituicdes necessarias a
transferéncia de bens e servigos dos locais de producao aos de consumo” (Steele, 1971, p.23).
Além disso, o ato comercidvel compreende atividades que resultam “[...] na transformagao dos
bens, mediante utilizagdo de recursos produtivos — capital e trabalho - que atuam sobre a
matéria-prima agricola” (Barros, 2007, p.01).

A comercializacdo envolve a transferéncia de produtos dos locais de produ¢do aos de
consumo por meio da utilizagao de capital e trabalho. Esse processo pode ocorrer em pequenos

estabelecimentos, nas feiras na forma da venda a varejo; e em “fixos” (Santos,1994), como as
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Centrais de Abastecimento (CEASAS) e as Centrais de Compra e de Distribuicao, ou ainda, em
lojas especializadas, na forma de atacado.

Neste ensejo, o presente trabalho analisa de forma empirico a comercializacao de
produtos agricolas pelo agricultor na Feira do Produtor na Zona Leste de Manaus/Am. Esse
trabalho resulta do acompanhamento das especificidades existentes na comercializagdo agricola
em meio a fungdo e as estruturas presentes no ambito do espaco da feira do Produtor,
verificando as politicas publicas e os atores sociais que promovem a agricultura familiar. Além
disso, foram aplicados questionarios, entrevistas entre os feirantes que trabalham na feira de
forma aleatério, como forma de entender a conexdo dos feirantes com a origem dos produtos
ofertados para os consumidores locais.

Quando as sociedades se globalizam, manifestam tendéncia contraditoria para valorizar
a producao local, inclusive alimentos costumeiros, que se tornam marcas identitarias,
geograficas e territoriais. Os circuitos planetarios de trocas expandidos com a liberalizagdo do
comeércio dos anos 1990 transformaram mercados locais e particularmente feiras tradicionais
em espacos importantes para vendas voltadas para abastecimento adaptado as demandas
culturais, associados a soberania alimentar. Muitos dos produtos comercializados em feiras
recebem agregacdo de valor cultural e sdo referéncia de qualidade local (Zuin; Zuin, 2008).

Na Feira do Produtor em Manaus ¢ vendido uma variedade de produtos agricolas que
sao oriundos de municipios e regides entre a origem onde sao feitas as produgdes no Grafico 2,
se destaca a origem de compra dos produtos comercializados pelos feirantes na Feira do
Produtor, destacando a diversidade de locais de abastecimento que compdem essa cadeia

produtiva.

Grifico 2 - Origem dos Produtos Comprados pelos Feirantes
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Fonte: Elaboragdo Propria (2025).
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Outros produtos sdo oriundos de ramais: Ramal do Brasileirinho, Urubi, Pau Rosa,
Canoas e os municipios geralmente sdo: Manaus, Presidente Figueiredo, Autazes e os estados
de Roraima e Pard. Também tem alguns produtores que trabalham em boxes maiores e que
trabalham com uma variedade de frutas e legumes que vem de outros estados brasileiros como:
Roraima, Para, Sao Paulo e Ceara.

Esses feirantes sentem a necessidade de comprar esses produtos de outros estados
devido o periodo de entressafra e para os mesmos nao ficarem com seus boxes desabastecidos
ha essa necessidade de recorrer a outros atravessadores e fontes que possam negociar. Os
produtos regionais ndo conseguem abastecer a feira durante todo ano, pois muitos dos produtos
agricolas na nossa regiao s6 dao no periodo de safra.

O Gréfico 3 informa a relagdo dos agricultores que plantam e colhem seus produtos para

serem comercializado na Feira do Produtor da Zona Leste de Manaus/AM.

Grifico 3 - Geolocalizagdo dos Produtos dos Ciclo
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Fonte: Elaboragdo Propria (2025).

Para compreender melhor sobre o ciclo semanal ou quinzenal, e o espago de
comercializacdo na Feira do Produtor foram aplicados, questionarios com os camponeses no
periodo de um més para entender melhor o lugar de origem de seus produtos.

A maioria dos produtores reside em municipios proximos e trabalha em ramais e
comunidades rurais. No campo foi possivel observar que os produtores plantam e colhem seus
proprios produtos, utilizando a forga do trabalho familiar como base para suas atividades. Essa
dindmica de colaboragdo entre membros da familia é essencial, pois permite que se apoiem
mutuamente nas tarefas agricolas e na superacdo de desafios.

No entanto, os produtores destacaram a falta de incentivos financeiros ou apoio técnico

de 6rgdos ou instituigdes que poderiam contribuir para o aprimoramento de suas plantacdes.
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Apesar das dificuldades, eles enfrentam diariamente a luta para proteger suas lavouras contra
pragas e garantir uma boa colheita, visando aumentar sua renda.

Numa visita na feira do produtor foi possivel observar, que em 2024 a plantagdo de
banana sofreu um grande prejuizo devido a estiagem prolongada, que comprometeu a qualidade
dos frutos, impossibilitando a comercializa¢do. “Foi um prejuizo muito grande, mas nao
podemos brigar com a natureza”, afirmou uma produtora numa conversa informal,
evidenciando a resisténcia e a adaptacao necessarias para lidar com os imprevistos do clima.

Diante do exposto os produtores vem a feira semanalmente ou quinzenalmente, esses
produtores e produtoras tem um espago na feira reservado para colocarem seus produtos e
quando tem produtos em grande quantidade eles vendem a maior parte para os feirantes de boxe
fixo e quando hé necessidade de armazenarem eles alugam um galpao que tem na feira, ficam
durante esse periodo vendendo e quando retornam para seus lares ja tem outros camponeses
que ficam trabalhando da mesma forma e assim acontece esse processo de transi¢ao do trabalho
que os mesmos caracterizam de “ciclo” e que todos outros feirante de banca e boxes fixo ja
conhecem.

Com intuito de conhecer melhor os produtos cultivados pelos camponeses, houve a
necessidade de aplicar, questionérios para compreensdo em relagdo dos produtos cultivados
pelos produtores do Ciclo aqueles que s6 vem na Feira semanalmente ou a cada quinze dias.

O Grafico 4 ¢ relevante para compreensao dos produtos cultivados pelos camponeses
do Ciclo. Os produtos cultivados pelos camponeses sdo produtos regionais e que todos sdo

encontrados geralmente nas feiras da cidade de Manaus/AM de forma variada.

Grifico 4 - Produtos Cultivados pelos Camponeses do Ciclo
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Fonte: Elaboragdo Propria (2024).
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A comercializacdo de produtos pelos camponeses estd diretamente relacionada ao
periodo de safra, ou seja, a disponibilidade dos itens depende das €pocas especificas de colheita,
0 que torna inviavel a oferta de alguns produtos durante todo o ano. “Em geral, esses produtos
sdo encontrados no periodo da safra, por isso ha necessidade de ter um plantio grande. Nos
plantamos de acordo com o periodo de cada produto. A macaxeira, por exemplo, s6 estara pronta
para colheita a cada seis meses”, explicou um produtor. Na figura 26 ilustra uma tipica banca
de feira da regido, onde produtos como bananas sdo exibidos em grande quantidade,
evidenciando o periodo de safra. Essa visualizagdo complementa o contetido textual ao

demonstrar como a sazonalidade dos cultivos impacta a oferta dos produtos locais.

Fonte: Autora (2025).

A banana, frequentemente cultivada por camponeses, ¢ um exemplo de produto que, em
sua época de colheita, esta amplamente disponivel nas feiras, reforcando a relagao entre o ciclo
agricola e a dindmica de comercializagao regional.

Quando os produtos da regido estdo em falta, os camponeses recorrem a fontes
alternativas para ndo ficarem sem mercadorias e, consequentemente, sem renda. Muitos
compram de atravessadores para abastecer suas bancas, garantindo a continuidade da
comercializagdo, ja que sua Unica fonte de sustento ¢ oriunda das vendas. “Se ndo tem venda,

ndo tem dinheiro para o sustento da familia”, ressaltaram.
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Os produtores que participam do ciclo buscam constantemente estratégias para melhorar
suas vendas, especialmente quando enfrentam periodos de escassez. Nessas ocasides, recorrem
aos atravessadores que abastecem a feira, principalmente as tergas e quartas-feiras, dias
dedicados ao reabastecimento (Figura 27). Essa pratica, embora necessaria, reflete os desafios
enfrentados por pequenos agricultores na tentativa de manter a estabilidade financeira e atender
a demanda do mercado local. A feira funciona todos os dias da semana, no entanto os dias de
mais movimentado € no final de semana, na segunda e terca feira geralmente o movimento ¢
menor, pois somente na quarta-feira que comega a ser abastecida novamente com produtos

frescos.

Figura 27 - Caminhdo ) que veio de Pre51dente Flguelredo para abastecer a Feira (comumdade Taboca)

Fonte: Autora (2025).

A dindmica de abastecimento da feira evidencia a interdependéncia entre os produtores
rurais € o comércio urbano, configurando um circuito econdmico que movimenta diferentes
territorios. O transporte da produgdo, muitas vezes realizado em caminhonetes ou veiculos de
pequeno porte (Figura 28), demonstra o esforco coletivo das comunidades agricolas para

garantir a continuidade do fornecimento.
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Figura 28 — Transporte de hortalicas de comunidades rurais de Presidente Figueiredo para abastecimento da
Feira do Produtor
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Fonte: Atora (2025).

A logistica, embora marcada por limitagdes de infraestrutura e custo, revela a capacidade
de organizagdo e resisténcia do campesinato frente as adversidades. Assim, a feira torna-se um
espaco de escoamento da producdo e de valorizagdo da agricultura familiar, fortalecendo a

economia local e promovendo a integragdo entre o campo e a cidade.

2.5.2 Priticas e Desafios da Agricultura Familiar

Apesar de algumas mudangas na agricultura familiar os agricultores enfrentam uma
série de desafios que afetam sua capacidade de prosperar e contribuir para a seguranga
alimentar. E essencial compreender esses desafios para encontrar solugdes eficazes. Alguns dos
principais desafios enfrentados sdo: Acesso limitado a terra; Mudangas climaticas; Dificuldades
no acesso a mercados e tecnologias; Riscos financeiros.

A agricultura familiar, pela produgdo e pela comercializacdo em feira tradicional, tem
se mostrado eficiente na gerac¢do de renda e na elevagdo da qualidade de vida no campo. Dessa
forma, possuem a capacidade de ampliar a soberania alimentar da regido e do pais, tendo em
vista que com a agricultura familiar e o estimulo das feiras € possivel de se ter quantidade,

qualidade e diversidade de alimentos.
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Devido a capacidade de envolver, dinamizar e gerar renda, as feiras tradicionais tem
como perspectiva constituir-se como uma das principais alternativas de comercializa¢do de
produtos agricolas na cidade de Manaus. O fato de terem um espaco de comercializagao proprio
assegura certa autonomia aos agricultores familiares ja que ndo dependem dos supermercados
para comercializarem a sua produgao.

Assim, o incentivo a agricultura familiar e as feiras tradicionais se mostra uma
importante alternativa ao desenvolvimento. Dentro de seus limites e de suas potencialidades,
verifica-se que as feiras tradicionais da agricultura familiar de Manaus, sdo necessarias e
fundamentais para a viabilizacdo de inimeras familias em suas unidades produtivas.

Elas possibilitam desenvolvimento com qualidade de vida e se consolidam como uma
acdo de extrema importancia para os consumidores urbanos que terdo a oportunidade de

adquirirem alimentos saudaveis e diversificados. O Grafico 5 traz informagdes relevantes o

tempo que os feirantes estdo trabalhando na feira do produtor.

Grifico 5 - Tempo de servigos dos Feirantes na Feira do Produtor
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Fonte: Elaboragio propria (2025).

A maioria dos feirantes possui um longo vinculo com a Feira do Produtor, alguns desde
o periodo em que ocorreu a transferéncia da Feira do Vivaldo Lima para o novo local no ano de
1995. Essa mudanca foi motivada, em grande parte, pela limitagao de infraestrutura no espaco
anterior, que se tornara pequeno para comportar a crescente demanda dos feirantes e
consumidores.

Embora a realocagdo visasse oferecer melhores condigdes e um espago mais organizado,
muitos agricultores participaram desse deslocamento sem escolha, devido a necessidade de

transferéncia para uma area mais ampla, porém mais distante do centro da cidade.
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No entanto, essa transi¢do trouxe desafios significativos. A localizagdo distante e as
novas condi¢des fizeram com que alguns feirantes enfrentassem dificuldades de adaptacao.
Como resultado, muitos acabaram optando por retornar a areas disponiveis em outros locais da
cidade, buscando alternativas que melhor atendessem as suas necessidades. Conforme relatado

por uma feirante que trabalha ha 28 anos na feira.

Quando cheguei na feira era s6 um lugar sem nada, sem muita perspectiva de
mudancga, mas em conversa com meus trés filhos, decidimos apostar nesse lugar e que
tudo ia dar certo. Hoje continuo aqui, trabalhando com eles e contando essa histéria
(Feirante A, 2024).

Para os feirantes esse local representa muito, pois a maioria chegou junto com seus pais
ou avos, hoje alguns ja falecidos e os mesmos continuam trabalhando para o sustento de seus
familiares, destaca-se também que esse € o seu Unico meio de sobrevivéncia, por isso estdo
satisfeitos com espago que tem para trabalhar “mesmo sendo pequeno nos esforcamos para
manté-lo sempre limpo e organizados” (feirante b, 2024). E assim deixar sempre o consumidor
satisfeito.

Outra feirante, que estd na feira ha apenas dois anos, relatou que antes trabalhava em
uma feira livre, onde enfrentava grandes dificuldades logisticas, especialmente no que diz
respeito ao transporte dos seus produtos. Apds negociar o box com outra pessoa, ela passou a
trabalhar em um espaco alugado, mas conseguiu se adaptar a nova realidade. Apesar das
dificuldades, consegue garantir o sustento de sua familia e arcar com as despesas mensais.

O grafico 6 faz uma ressalva sobre o tempo de atuacdo na agricultura familiar
evidenciando a distribui¢do de tempo de atuagdo na agricultura familiar, variando entre 10 e 44
anos, com maior concentra¢ao na faixa de 20 anos., de acordo com o levantamento na feira do

produtor rural.

Grifico 6 - Tempo de atuagdo na Agricultura Familiar
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Fonte: Elaboragio propria (2025).
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Esses dados ressalta a relevancia do tempo de trabalho como um fator determinante para
o desenvolvimento de habilidades, resiliéncia e adaptagdo dos agricultores as demandas do
setor. O tempo de atuacdo reflete ndo apenas a experiéncia acumulada, mas também a
capacidade das familias de consolidarem praticas produtivas e estratégias coletivas de trabalho,
fundamentais para sua sobrevivéncia e continuidade na atividade.

Na agricultura familiar, os camponeses geralmente se organizam em grupos familiares,
nos quais cada membro exerce funcdes especificas de acordo com as demandas da familia.
Enquanto alguns permanecem no sitio cuidando da producao agricola, outros, como esposas e
filhos, se dedicam a comercializagdo dos produtos nas feiras (Figura 29). Essa divisdo de
tarefas, somada a proximidade dos sitios em relagdo aos municipios, permite uma dindmica
eficiente que alia a producdo e comercializagdo, garantindo a subsisténcia da familia e a

inser¢cao no mercado local.

Figura 29 -Camponeses que vem das comunidades

Fonte: Elaboracdo prépia (205).

Além disso, observa-se que a comercializagdo dos produtos na feira representa nio

apenas uma estratégia econdmica, mas também um espaco de sociabilidade e fortalecimento
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comunitario entre os agricultores familiares. No ambiente das feiras, os produtores trocam
experiéncias, compartilham saberes tradicionais e reforcam lacos de solidariedade que
sustentam o modo de vida camponés. Essa pratica reafirma a identidade do campesinato,
valorizando o trabalho manual, a diversidade agricola e o vinculo direto entre quem produz e
quem consome, 0 que contribui para a preservagao da cultura rural e para a seguranca alimentar

local.

2.6 PERSPECTIVA GEOGRAFICA SOBRE AS DINAMICAS COMERCIAIS NA FEIRA
TRADICIONAL

A feira tradicional constitui-se uma das formas de trocas mais antigas do mundo. Mas o
que pode ser chamado de feira? A ideia principal estd em ser a um espago de trocas, uma
atividade, segundo Braudel (1996, p. 15), de “mao na mao, olhos nos olhos, a troca imediata: o
que se vende, vende-se sem demora, o que se compra, leva-se logo e paga-se no mesmo instante
(...)”. O estudo desse espago ¢ muito amplo e esse autor deixa claro: “Se este mercado
elementar, igual a si proprio, se mantém através dos séculos € certamente porque, em sua

simplicidade robusta, ¢ imbativel, dado o frescor dos géneros pereciveis que fornece...”
(Braudel, 1996, p. 14-15).

As feiras possuem duas fungdes: a econdmica e social; uma economia de grande porte,
bastante importante para o desenvolvimento do capitalismo nas regides onde se instalam, pois
¢ no seu interior e em suas redondezas que ¢ tecida uma complexidade de relagdes econdmicas,
sociais e culturais (Braudel, 1996). As ideias de Vargas (2001, p. 96) vém ao encontro das de
Braudel; as feiras foram mais além do que apenas do fornecer mercadorias para consumidores.
“Agiram também como locais de distragdo e divertimento, proporcionando atragdes como as

tdo famosas, quanto antigas, brigas de galo” (Vargas, 2001, p. 96).

Frequentada em dias fixos, a feira ¢ um centro natural da vida social. E nela que as
pessoas se encontram, conversam, se insultam, passam das ameagas as vias de fato, ¢
nela que nascem alguns incidentes, depois processos reveladores de cumplicidades, é
nela que ocorrem as pouco frequentes intervengdes da ronda, espetaculares, ¢ certo,
mas também prudentes, é nela que circulam as novidades politicas e as outras.
(Braudel, 1996, p. 16).

A feira livre ou tradicional é um lugar do simbolismo, uma vez que os objetos sem uso
assinalam para outras logicas simbolicas. A feira vai além da razdo econdmica, devido ao fato

de ser lugar de trocas de sentidos e significados para os bens. Os produtos podem ser adquiridos
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por um baixo prego, pela vontade de se colecionar género de produtos ou pelo simples fato de
se barganhar um produto, segundo Euler Siqueira (Museu Mineiro, 2009). Adentrando, uma
feira, diante de uma profusao de intencdes, € como se esta fosse relevar as suas formas e os seus
sentidos, “seu lado ludico, seu encantamento e desencantamento, seu lado profano, sua logica
€ seu caos, sua antiguidade e sua modernidade” (Menezes, 2005, p. 40).

A importancia das feiras na Idade Média abunda por todos os paises, um fendémeno
internacional independente das condi¢des da sociedade europeia. Seu apogeu acontece em face
do comércio errante. Sua decadéncia se dd quando os mercadores se tornam sedentarios
(Pirenne, 1968). “O objetivo dos mercados locais consiste em prover a alimentacdo cotidiana
da populagao que vive no lugar onde se realizam.” (Pirenne, 1968, p. 105). Por causa disso, 0s

mercados sao semanais e seu raio de atragao € pequeno.

As feiras sdo, ao contrario, lugares de reunides periddicas dos mercadores
profissionais. Sao centros de intercambios e, principalmente, de intercimbios em
grande escala, que se esforcam em trazer a eles, fora de toda consideragdo local, o
maior niimero possivel de homens e de produtos. (Pirenne, 1968, p. 106).

E preciso lembrar que cada feira est4 aberta ao comércio e ndo ha concorréncia com o
mercado local, apenas uma diferenga de tamanho. A palavra feira ¢ oriunda do latim feria, que
significa festa, encontro de mercadores, que muitas vezes vem de longe, levam semanas para
chegar ao local do encontro. “O século XII viu surgir ciclos de feiras regionais e inter-regionais
que formavam uma espécie de mercado continuo, exceto no periodo de mau tempo.” (Vargas,
2001, p. 146). Algumas feiras, mercados importantissimos, eram especializadas em
determinados artigos.

A feira livre resiste ao tempo e ao modelo econdmico pelo simples fato de ser popular.
“Resiste porque dela ndo tiram proveito politico, e nela o povo envolvido ¢ digno e batalhador.”
(Silva, 2006, p. 28). A populagdo de baixa renda encontra nas feiras livres uma forma de adquirir
produtos de boa procedéncia a custos mais baixos.

Partindo do pressuposto de que a feira livre ¢ um espago da vida cotidiana, desde a
década de 1960, quando o automoével circula pelas ruas, a feira livre viu a sua sobrevivéncia
ameacada e outras formas de apropriacao coletiva das vias publicas. O automdvel promove o
surgimento do varejo a condenar a feira livre. “Mas a reproducao social da cidade requer lugares
para os excluidos de a ordem dominante realizarem sua sobrevivéncia material cotidiana”

(Mascarenhas; Dolzani, 2008, p. 83), além dos espacos de sociabilidade. Dessa forma, as feiras
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livres resistem na paisagem urbana contemporanea; de um lado, os que precisam sobreviver
materialmente e, por outro, aqueles que zelam pelo aspecto sociocultural.

E importante a questio da modernidade para o esclarecimento de como as feiras livres se
enquadram no meio urbano na atualidade. Conforme Bergman (apud Mascarenhas; Dolzani, 2008)
a modernidade significa mudancga, efemeridade. O futuro predomina ao passado. Nada ¢ estatico,
tudo é na inten¢cdo de mudar. Assim, para o autor hd uma tendéncia em tornar-se inutilizavel
tudo o que destoa, o que pertence ao passado ¢ um atraso. “A modernidade se impde como
atmosfera portadora ndo apenas de todo um conjunto de novas expectativas e praticas sociais,
mas também de decisivas transformagdes na espacialidade urbana” (Mascarenhas; Dolzani,
2008, p. 79).

Para Forman (2009) as feiras livres existem no pais desde o tempo da colonizagao e,
apesar da modernidade, elas resistem; em muitas cidades do interior, elas sdo a unica forma de
comercializacdo da maioria da populagdo; também atuam como centros de educagdo, cultura e
entretenimento.

Frequentar a feira do produtor é como penetrar numa mistura de sentidos, como se os
passos fossem revelando as suas formas e sentidos, seu lado ludico, sua logica e o seu caos, sua
antiguidade e sua modernidade. “A feira tradicional consegue imprimir no ideario urbano o

verdadeiro sentido do termo ‘modernidade’ (Menezes, 2005, p. 39- 40).

A verdadeira modernidade, que ndo se realizou ainda, passa por uma auténtica
expulsdo do mito, por um auténtico despertar, e nao por um despertar sonhado, como
aconteceu com a pseudo-modernidade. Esse despertar verdadeiro nao significa rejeitar
pura e simplesmente o sonho, ¢ sim transformar em praxis os momentos utopicos
contidos no sonho da modernidade. (Rouanet apud Menezes, 2005, p. 40).

Quando um individuo vai a feira do produtor, encontra-se num paradoxo temporal,
permeado por signos que se perderam ao longo de décadas. Ao mesmo tempo, o ambiente lhe
traz lembrangas da cidade antiga, e o remete a um olhar que flerta com a modernidade, no
sentido que, para a sua sobrevivéncia, deve se adaptar ao novo, representado pela cidade
moderna. “A feira do produtor se reveste de todas as significagdes urbanas, se apropria do saber
da cidade, do seu perto, e do seu longe, do seu presente e do seu passado, assume sua condi¢ao

de encontro- desencontro com a modernidade.” (Menezes, 2005, p. 43).
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2.7 CONSUMO NA FEIRA DO PRODUTOR: TENDENCIAS E IMPACTOS NA
ECONOMIA LOCAL

A medida que se expandiu a industrializa¢gdo no Brasil, cresceu a importancia dos
centros urbanos e, na mesma propor¢ao, a relevancia do abastecimento alimentar da populagao
urbanizada. As grandes migracdes dos anos 1930/1970 multiplicaram a populagdo das cidades,
transformadas em metropoles habitadas por migrantes recentes que ndo mais produziam seus
proprios alimentos. O sistema agroalimentar foi reconfigurado para atender a grande demanda
urbana por abastecimento (Martine, 1994; Carmo, 1996; Wilkinson, 2008).

De acordo com Carmo (1996), a demanda por abastecimento alimentar do pais levou a
rapida passagem do complexo rural para o complexo agroindustrial. O complexo rural era
composto por unidades de produgdo e processamento de alimentos de carater autarquico,
localizado, vinculado aos padrdes da grande fazenda tradicional; ja o complexo agroindustrial
integrava grandes cadeias capitalizadas de produgdo, processamento e distribuicao de
alimentos.

O sistema agroalimentar foi reestruturado para atender a demanda crescente por
alimentos, em resposta as crises de abastecimento; mas também para viabilizar a reproducdo do
capital em grande escala. Esse modelo de integracdo agroindustrial exigiu mudanga nos
recursos tecnoldgicos usados nos sistemas de producdo e distribui¢do, grandes unidades
produtivas e subordina¢do da agricultura a industria (Carmo, 1996).

A expressdo dessa transformagdo no campo foi a “revolugdo verde”, o processo de
modernizagdo da agricultura ocorrido no periodo posterior a Segunda Guerra Mundial. Seu
objetivo aparente foi combater a fome no mundo, principalmente no mundo subdesenvolvido,
porém este modelo ndo foi capaz de resolver a problematica da fome diante da desigualdade no
fomento e incentivos que atingisse um numero de maior de setores produtivos, inclusive da
agricultura familiar.

Todavia, as dificuldades de operacionalizacao do sistema de comercializagao sempre foi
um dos principais desafios do setor agricola. O Estado passa a assumir um papel fundamental
na criagdo de politicas publicas destinadas a modernizacdo da agricultura brasileira. Nesse
sentido, as politicas governamentais para o setor agricola do periodo p6s-1965 tornaram se
instrumentos da “modernizagdo conservadora da agricultura”, principalmente em virtude da
derrota do movimento de reforma agraria, pois essa mudanga acarretou sérios problemas de
desigualdades sociais, sobretudo do setor primario, pois apenas uma parcela de produtores teve

acesso ao crédito que possibilitasse avancos expressivos na produgdo e comercializagao,
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principalmente para a exportacdo, enquanto pequenos produtores (84) perderam terras para o
governo e para o latifundiario da monocultura (Delgado, 2002, p. 218; Szmrecsanyi; Ramos,
2002).

Resultado dessa transformacdao no sistema de producdo e abastecimento foi a
concentragdo da produc¢do e da renda num grupo reduzido de produtores rurais que teve acesso
a financiamento da produgao, apoio em pesquisa e comercializagdo para assegurar sua presenga
no mercado. Foram iniimeros os desafios para a agricultura familiar diante da modernizagao da
producao, das cadeias produtivas, da nova necessidade de producdo em escala e das
transformagdes tecnologicas.

A produgdo em escala tendeu a marginalizar a agricultura familiar dos mercados, € um
novo conjunto de exigéncias foi imposto em razdo dos padrdes sanitarios, comerciais e de
distribuicdo. Os sistemas de logistica e o uso da informéatica reorganizaram a distribui¢ao de
supermercados e o varejo, reestruturaram os setores de horticolas e frutas, as Centrais de
Abastecimento e as redes de alimentagdo (Carmo, 1996; Wilkinson, 2008; Delgado, 2002;
Szmrecsanyi; Ramos, 2002).

Isso criou grandes diferengas entre as rendas geradas no sistema agroalimentar.
Agricultores familiares foram marginalizados pelos programas criados para o campo, perderam
terras e mercados. Cresceram a pobreza e a inseguranga alimentar no meio rural, foi necessario
criar novas politicas publicas para apoiar a produgdo, o acesso ao crédito e a comercializagao
para a producdo em menor escala (Chonchol, 2005).

A hegemonia do sistema agroindustrial de abastecimento, com grandes escalas de
producdo e um padrao “fordista” de alimentacdo abriu espagos para contestagcdes, que se
materializaram na busca de novos formatos de producdo e consumo de alimentos, socialmente
justos e ambientalmente sustentiveis. E isso que vem definindo novas abordagens que
procuram fortalecer e valorizar circuitos curtos de comercializagdo, de abrangéncia local ou
territorial.

Assim, foram abertos caminhos também para questionamentos sobre as estruturas de
poder que regem o sistema agroalimentar brasileiro, refor¢cando a necessidade de se buscar uma
proporcionalidade harmoniosa entre setores privados, governos, instituicdes multilaterais e
territorios. Dessa forma, a constru¢do social de mercados, os arranjos institucionais e as
politicas publicas de incentivo para novas formas de producdo e consumo se tornaram

fundamentais para que o abastecimento urbano (Carmo, 1996; Wilkinson, 2008).
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2.7.1 Participacdo Comunitaria: O papel dos Consumidores na Dindmica da feira.

A participacdo comunitdria ¢ muito importante no papel da feira, pois a feira ¢ um
importante canal de comercializagdo de produtos, principalmente de agricultores familiares.
Esse contato direto do produtor com o consumidor final, proporciona uma maior credibilidade
e seguranga para aqueles que consomem esses produtos. Na figura 30, a entrada da Feira do

Produtor.

Figura 30 - Area de aceso a feira do produtor (ZL de Manaus-AM)

= |

Fonte: Autora (2025).

Para Santos et al. (2014) a escolha do canal de distribui¢do para a venda dos produtos,
pelos agricultores familiares, passa a ser, um dos principais elementos da estratégia de
comercializacdo. Para o autor, as feiras tradicionais tém ganhado destaque para a
comercializacdo de produtos provenientes da agricultura familiar, em relagdo ao varejo
tradicional, por apresentar uma relacdo mais direta com o consumidor € uma melhor
rentabilidade dos produtos comercializados nesse canal.

Desde que o homem deixou de ser nomade passando a dominar a técnica de plantio e
assim fixando — se sobre a terra, tem a necessidade de trocar o excedente da sua producao por
outros produtos. As primeiras referéncias que se tem sobre as feiras estdo relacionadas as
festividades religiosas. A propria origem da palavra Latina Feria, dando origem a palavra

portuguesa feira, que significa dia santo, feriado.
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Na Europa durante a idade média principalmente com o advento das cruzadas as feiras
tiveram uma grande importancia no processo de desenvolvimento das cidades e do comércio,
pois atendia as necessidades dos comerciantes e dos viajantes contribuindo com o chamado
renascimento comercial do século XVIII. Os camponeses que ndo conseguiam vender a sua a
sua producdo excedente trocavam por outros produtos, essas trocas comerciais possibilitaram
uma padronizagdo dos meios de trocas, exercendo um importante papel para a implantacao do
dinheiro e para a manutencao, consolidagdo e desenvolvimento do capitalismo.

No Brasil, consolidou-se como uma forma de costume implantada pelos portugueses
desde época colonial, existiam as chamadas quitandas ou feiras africanas que eram um comercio
em locais estabelecidos que funcionavam ao ar livre a onde as vendedoras negras negociavam
os produtos cultivados na lavoura, da pesca e de mercadorias feitas em casa. Os frequentadores
advindos das mais variadas localidades da cidade se deslocam até a feira na busca de produtos
sempre frescos e sauddveis com o preco mais acessiveis, ja que ndo ha intermedidrio no
processo de comercializagdo, fazendo com que o consumidor reconheca a importancia de sua
realizagdo, valorizando assim os produtos oriundos da agricultura familiar, fortalecendo e
incentivando o pequeno produtor familiar a investir na diversifica¢do de suas atividades rurais
e contribuindo para a consolidag@o de politicas publicas voltada ao pequeno agricultor familiar.

A feira do Agricultor Zona lesta da cidade de Manaus/Am, € um importante
intermediario no quais pequenos agricultores familiares utilizam como uma alternativa de
geracdo de renda com a venda de seus produtos, garantindo um recuso econdmico satisfatorio
para a cidade como para as familias de produtores, mas também beneficiando e proporcionando
a populacao local que busca cada vez mais uma qualidade de vida por meio de uma alimentacao
saudavel associada ao custo-beneficio.

Ao analisar a frequéncia com que os consumidores adquirem produtos na Feira, verifica-
se que essa variavel apresenta maior complexidade de interpretagdo, uma vez que o consumo ¢é
influenciado por diversos fatores, como o numero de pessoas que residem no domicilio, a renda
familiar e outros aspectos determinantes para a defini¢cao da periodicidade das compras. Para
essa analise, foram entrevistados 10 consumidores de forma aleatéria, conforme sua

disponibilidade para responder ao questiondrio, como apresentado no Grafico 7.
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Grifico 7 - Frequéncia dos consumidores na Feira do Produtor de Manaus
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Fonte: Elaboragdo Propria (2025).

Conforme o grafico 07, a grande maioria dos consumidores afirmou realizar compras
semanalmente na Feira do Produtor. Entre os entrevistados, muitos relataram adquirir algum
tipo de produto na feira toda semana. Outros indicaram que compram produtos a cada duas
semanas, enquanto uma minoria mencionou realizar compras a cada trés semanas.

Esses dados revelam uma correlagdo entre a frequéncia de consumo na feira e a
preferéncia dos consumidores por esse tipo de estabelecimento. A regularidade das compras
indica que os consumidores valorizam a qualidade e a naturalidade dos produtos disponiveis na
feira, fatores que frequentemente a destacam em relagdo a outros pontos de venda. Essa
preferéncia reforg¢a a importancia da feira como um espaco essencial para o abastecimento de
alimentos frescos e de boa procedéncia.

A busca por uma alimentagao mais saudavel que envolvam alimentos de qualidade com
precos mais acessiveis tem levado as pessoas a procurarem por esse tipo de comércio, o que
acaba valorizando a agricultura familiar.

Alguns consumidores vao a feira uma vez no més para comprar dos atravessadores
produtos em grande quantidade para revenda, esses produtos sdo: banana que eles compram de
caixa, macaxeira que ¢ vendido de saca, coco ¢ milho que também ¢ vendido de saca. Um
consumidor relatou que “Quando negociamos com os atravessadores o preco fica acessivel para
revenda e dar para tirar um lucro destacou o consumidor”.

O grafico 8 refere-se os produtos mais comprados pelos consumidores na feira do

produtor, onde se analisa as respostas dos consumidores entrevistados.
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Grifico 8 - Produtos mais comprados pelos consumidores

Outros N 1
Ervas Medicinais I 6
Remédios Caseiros N 3
Peixes IS 3
Verduras . 9
Farinha I 3

Frutas I 8

0 2 4 6 8 10

Fonte: Elaboracdo Propria (2024).

Segundo o grafico 8, os consumidores apontaram as verduras como os produtos mais
adquiridos na feira, destacando o preco acessivel, a boa qualidade e a procedéncia regional. Por
serem cultivadas e colhidas pelos proprios camponeses, as verduras geralmente sdo isentas de
agrotoxicos, oferecendo um alimento mais saudavel e seguro. Outro item bastante procurado
pelos consumidores sdo as frutas. Muitos relataram que os precos praticados nos supermercados
sdo elevados, enquanto na feira, ao comprar em grandes quantidades, os custos sdo
significativamente menores, tornando-a uma op¢ao mais econdmica.

As ervas medicinais também sdo bastante consumidas pelos consumidores, muito relam
que utilizam as ervas para fazer remédios caseiro e que na feira sempre encontrdo o que estao
precisando para suas receitas, outros destacaram que compram mel, andiroba, copaiba, cascas
de pau para chd, mastruz, jambu. “Tudo que precisamos para uma receita caseira encontramos
aqui”, afirmou uma consumidora.

Nas figuras 31 e 32 barracas com remédios naturais muito procurado para doencas
corriqueiras como para tratamento de vermes, insOnia, febre até as mais complexas como

pressdo alta, queda de cabelo entre outras.
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Figura 31 - Area de remédio naturais e fitoterapico
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Fonte: Autora (225).

Figura 32 - Barracas de ervas medicinais
e = -7 ! - //,//1/

Fonte: utora (2025).

Alguns consumidores ainda compram peixe na feira, mesmo destacando que nido
concordam com a venda do pescado, pois os peixeiros ndo pesam o peixe, eles classificam
conforme o tamanho como ¢ o caso da espécie tambaqui, ja os outros tipos de pescado ja tém
um valor, mas acessivel, todas as bancas vendem o peixe em pregos iguais.

Muito consumidores também compram farinha na feira, pois ha uma variedade de

farinha que ¢ vendido a litro que ¢ uma forma antiga de se medir o produto, outros tipos de
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farinha j& vem embalada, tem farinha que ¢ regional, a farinha “ovinha” que vem de ramal e
comunidade e tem outras que vem de outros estados. Na figura 33, barraca de varios tipos de

farinha.

A infraestrutura de um ambiente comercial, como a Feira do Produtor, desempenha um
papel crucial na experiéncia dos consumidores, influenciando diretamente sua satisfacdo e
frequéncia de visitas.

O grafico 9 aborda a percepgdo dos consumidores sobre a infraestrutura da feira, com
base em um questionario aplicado a 10 entrevistados. Essa avaliacdo busca compreender como

a estrutura do espaco impacta o conforto e a funcionalidade para compradores e feirantes.

Grifico 9 - Infraestrutura da Feira na Visdo dos Consumidores

B Bom MHRuim & Pessimo

Fonte: Elaboragdo Propria (2025).
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Os resultados apontam que, embora 50% dos respondentes avaliem a infraestrutura
como boa, refletindo uma visao favoravel sobre o espacgo, outros 40% consideram o ambiente
ruim, indicando a necessidade de reformas em setores essenciais, como telhado, piso e areas
adequadas para exposi¢do e armazenamento de produtos. Além disso, 10% dos entrevistados
avaliaram o espago como péssimo, enfatizando a falta de melhorias estruturais basicas. Essa
analise destaca a importancia de intervengdes que garantam um ambiente mais organizado e
funcional, promovendo um impacto positivo tanto para consumidores quanto para feirantes.

De acordo com os consumidores entrevistados, diversos aspectos foram apontados como
essenciais para tornar o espaco da feira mais agradavel e funcional. Entre os pontos destacados
estdo a organizagdo, acessibilidade, limpeza, melhorias no estacionamento, instalagdo de
lixeiras identificadas, refor¢o na seguranga e uma melhor disposi¢ao dos estandes. Esses fatores
sdo considerados fundamentais para proporcionar uma experiéncia positiva tanto para os
feirantes quanto para os frequentadores. Uma consumidora refor¢cou a importancia de garantir

acessibilidade para todos, declarando:

A feira é um lugar frequentado diariamente pelas pessoas e, por isso, precisa oferecer
acessibilidade a todos que utilizam esse ambiente. Os corredores centrais da feira sdo
muito estreitos, na visdo dos consumidores, e portadores de necessidades especiais
ndo conseguem trafegar por esses espagos, que ndo sdo adequados para cadeirantes.
E necessdrio aumentar o espagcamento entre os boxes, pois, estando muito proximos,
surgem dificuldades de acessibilidade.” (Consumidora A, 2024).

A auséncia de uma estrutura adequada e a falta de saneamento bésico sdo problemas que
demandam intervengdes imediatas no ambiente da feira. Esses fatores impactam diretamente a
qualidade de vida tanto dos trabalhadores quanto dos consumidores que frequentam o local
regularmente e na conservagao dos produtos ali comercializados. Segundo um dos entrevistados
a "falta de saneamento bdsico e infraestrutura" ¢ uma das principais caréncias identificadas
(Consumidor D, 2024).

A infraestrutura da feira € precaria esgoto a céu aberto existe a coleta de lixo, mais para
uma feira € insuficiente € a populacao ndo colabora jogando descartaveis no local inadequado

como se observa nas figuras 34 e 35, precariedade estrutural da feira.
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Figura 34 - Esgoto a céu aberto

Fonte: Autora (2025).

Figura 35 - Cobertura das barracas danificadas

Fonte: Autora (2025).

Além disso, ha relatos de desorganizagdo no estacionamento, o que dificulta o acesso
dos consumidores. Muitos relataram que enfrentam dificuldades para encontrar vagas e, quando
conseguem, precisam lidar com cobrangas indevidas realizadas por individuos que ocupam e

exploram economicamente os espacos publicos. De acordo com um entrevistado, "falta
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organizac¢do em relagdo a estacionamento e a limpeza" (Consumidor I, 2024). Esses individuos,
geralmente desempregados, utilizam essa pratica como uma forma de obter renda informal,
destacando uma problematica social mais ampla.

Outro ponto levantado pelos participantes da pesquisa refere-se a gestdo e a organizacao
da feira. Foi sugerida a criacdo de uma associacdo devidamente registrada em cartorio, que
tenha como objetivo central promover melhorias no local. Um entrevistado ressaltou: “A feira
deveria ter uma associagdo com registro no cartorio, com um presidente responsavel por todas
as benfeitorias, além de mais zeladores de limpeza e agentes de vigilancia 24 horas”
(Consumidor J, 2024).

Por fim, foram apresentadas propostas de melhorias voltadas para a atratividade e
acessibilidade do ambiente. Uma das sugestdes foi a realizacdo de uma reforma estrutural,
visando tornar o espago mais acolhedor e agradavel para todos os usudrios. Outra proposta
destacou a importancia de adaptacdes que garantam acessibilidade as Pessoas Com Deficiéncias
(PCDs), promovendo a inclusdo de todos os grupos sociais no espago da feira.

Esses apontamentos evidenciam a necessidade de intervengdes estratégicas e integradas,
com foco na infraestrutura, na organizagdo e na acessibilidade, a fim de promover um ambiente
mais funcional, inclusivo e atrativo para a comunidade e para os feirantes que por sua vez sao

afetadas diretamente devido a infraestrutura inadequada.

2.8 A LOGISTICA E A REMUNERACAO DOS PERMISSIONARIOS NA FEIRA DO
PRODUTOR DA ZONA LESTE.

Observou-se durante a realizacdo dos questionarios que a organizagdo logistica
desempenha um papel essencial na dinamica das feiras. Em uma andlise especifica sobre o
transporte de produtos até as areas de comercializagdo, constatou-se que 50% dos feirantes
entrevistados possuem transporte proprio. Isso representa um fator estratégico para a autonomia
dos produtores, permitindo maior eficiéncia no escoamento da producdo e reducao da
dependéncia de terceiros. Essa capacidade de organizacdo reflete diretamente na
sustentabilidade das feiras e no fortalecimento da agricultura familiar, demonstrando a
importancia de politicas publicas voltadas para infraestrutura e apoio logistico.

A outra porcentagem dos agricultores nao possuem transporte e afirmam que pagam
frete para trazer sua produgao até a feira. E que além dos problemas interno da feira, existem
outras barreiras na rotina diaria, o de ndo possuir condugao propria para transportar as suas

mercadorias. Como relatou um feirante “Tenho que chegar mais cedo para negociar um carro,
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por volta das 5 horas. Quando consigo o transporte em dia, eu chego 6 horas”. Muitos dos
feirantes ja negociam ali mesmo com que tem carro proprio para facilitar a logistica do trabalho.

Geralmente esses feirantes sao aqueles que trabalham em box fixo e que compram seus
produtos de atravessadores, que estdo em outas localidades e ndo dispondo de entrega, quando
os produtos vém de ramal ou comunidade, geralmente ja sdo entregues no seu local de trabalho.

A circulagdo da produgdo dos pequenos agricultores € o principal entrave na producao
familiar. Neste sentido, quando os feirantes foram indagados sobre o meio de transporte em que
deslocam suas mercadorias da comunidade, ramal e municipios até a feira percebeu-se que
grande parte dos feirantes ¢ diretamente afetada por este problema.

Alguns agricultores que moram e trabalham em ramal destacaram que houve a
necessidade de comprar carro usado para o transporte de seus produtos, pois os ramais ficam
distantes de 1h a 2h horas para chegarem até a estrada, isso muito das vezes afetavam seu
condicionamento fisico, com a aquisi¢cdo desse meio de transporte houve uma melhoria em
escoar sua produgado e os mesmos relataram que muitas das vezes dividem com quem vem trazer
seus produtos as despesas.

O gréfico 10 contextualiza a logistica da chegada dos produtos do ciclo até a feira do
produtor zona leste da cidade de Manaus/Am. Os camponeses que participam do ciclo sdo
aqueles que vem de comunidade e ramal para vender durante uma semana ou quinzenalmente.
Os mesmos nao possuem box, bancas proprias, os produtores dividem esses espagos com outros

produtores que tem a necessidade de virem vender seus produtos.

Grafico 10 - Logistica dos produtos até a Feira do Produtor — Ciclo

= SIM = TRANSPORTE DA PREFEITURA

Fonte: Elaboragdo Propria (2024).
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Em geral, os agricultores entrevistados expuseram toda a sua dificuldade semanal
relacionada ao transporte. Os camponeses relataram que “em periodos chuvosos os mesmos
tem dificuldade em trazer seus produtos para as vendas e que também a venda diminui bastante,
pois como utilizam caminhdes abertos e cobertos com lonas para cobrir os produtos algumas
das vezes os produtos molham e ficam inchados. O carro utilizado para transportar os alimentos
¢ cedido pela prefeitura para o transporte da producao agricola. No entanto, quando o veiculo
nao ¢ disponibilizado devido a falta de combustivel ou problemas técnicos, torna-se dificil para
os agricultores trazerem seus produtos para a comercializagdo, resultando, consequentemente,
na perda da renda semanal.

“A prefeitura do Municipio de Presidente Figueiredo sempre ajuda com os transportes
dos agricultores, mas ultimamente por questdes politicas estd deixando a desejar” relatou um
dos feirantes entrevistados. Outro fator que deixa a desejar aos agricultores € a organizagao da
feira, que conforme o grafico abaixo ilustra a organizacdo da feira sob a perspectiva de seus
produtores, que foram questionados e responderam com base em sua convivéncia no local de
trabalho. Segundo um dos feirantes entrevistados, a falta de estrutura na feira ¢ apontada como
um dos principais pontos negativos. Esse problema est4 relacionado também & administragao,
que, apesar dos recursos pagos semanalmente pelos feirantes, ndo consegue organizar
adequadamente o espaco, especialmente no que diz respeito a limpeza e a manutengao geral.

No grafico 11, a visdo dos feirantes referente a organizagado espacial e territorial da feira.

Grifico 11 - Organizacdo da Feira na Visdo dos Feirantes

= OTIMO = BOM = REGULAR RUIM = PESSIMO

Fonte: Elaboragdo Propria (2024).
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De acordo com o feirante B, que anteriormente trabalhava em outra feira com menor
lucratividade, a feira atual oferece melhores condi¢cdes para garantir uma renda mensal
suficiente para atender as necessidades de sua familia. Ele destaca que, mesmo com o impacto
causado pela constru¢ao do viaduto Rei Pelé, consegue manter sua atividade produtiva e obter
ganhos satisfatorios. Essa resiliéncia demonstra como a feira, apesar de seus desafios
estruturais, se consolida como uma importante fonte de sustento para os trabalhadores.

O feirante C compartilha uma visdo semelhante sobre a relevancia da feira como local
de trabalho, considerando-a um 6timo ambiente para exercer sua atividade. No entanto, ele
enfrenta desafios diferentes relacionados a dependéncia de produtos oriundos de outros estados,
como melancia, batata e cebola, que chegam do Para e de Sdo Paulo. Essa dependéncia logistica
pode impactar tanto a regularidade da oferta quanto a lucratividade, evidenciando a fragilidade
das cadeias de abastecimento para alguns feirantes.

A experiéncia dos feirantes B e C converge em um ponto central: a feira ¢ essencial para
a subsisténcia e o bem-estar de suas familias, mas ha desafios estruturais e logisticos que
dificultam a maximizagao dos resultados. Enquanto o feirante B ressalta o impacto positivo na
renda, mesmo diante de limitagdes fisicas como o viaduto, o feirante C traz a tona a importancia
de uma logistica eficiente para atender a demanda dos clientes. Ambos apontam para a
necessidade de melhorias na infraestrutura e na administracdo da feira, que poderiam reduzir as
dificuldades enfrentadas e potencializar os beneficios que ela ja proporciona.

Outro ponto importante ¢ a remuneracgao do agricultor familiar, neste caso, se a feira por
meio da comercializagdo supri as necessidades humanas de seus permissiondrios. Com base no
relato dos feirantes quando questionados sobre seus ganhos, a maioria afirmou que a renda
obtida ¢ satisfatoria e que ndo ha motivos para reclamacao. Esse dado destaca o impacto
positivo da organizagdo do trabalho coletivo no ambito da agricultura familiar.

A proximidade dos sitios com os municipios e a divisdo de tarefas dentro das familias,
onde parte dos membros trabalha no sitio enquanto outros comercializam os produtos nas feiras,
contribui para uma dinamica produtiva eficiente. Mas, que houve uma queda nas vendas devido
a obra do Viaduto Rei Pelé? que estava sendo construido a quase um ano e meio. Sabemos que
tudo passa e que logo esse acesso que foi fechado vai ser aberto e nds vamos continuar a vender
normalmente. No grafico 12, a renda base mensal dos permissionarios e feirante fixos da Feira

do Produtos na zona leste (Manaus).
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Grafico 12 - Renda Mensal dos Feirantes

@ RS 1.000,00 @ RS$3.000,00 @Outros

Fonte: Elaboragdo propria (2024).

As feiras tradicionais desempenham um papel fundamental na gera¢do de renda para
produtores e vendedores, especialmente no contexto das unidades familiares camponesas. Elas
se consolidam como a principal fonte de sustento para muitas familias rurais, contribuindo
diretamente para a manutengdo da atividade agricola. Conforme apontado por Godoy (2005),
as feiras permitem que os feirantes brasileiros obtenham renda monetaria, mesmo diante de
desafios como estoques reduzidos, custos elevados de transporte e a auséncia de estruturas
sofisticadas de marketing, fr ivei 2 d d jistas.*

g, frequentemente acessiveis apenas as grandes redes varejistas.

Nas figuras 36, 37, 38, 39, 40 e 41 as areas do complexo viario Rei Pelé.

2A inauguragio oficial do complexo viario Rei Pelé na rotatéria do produtor, na zona leste da capital (Amazonas)
foi inaugurado no dia 26 de junho de 2025.



Figura 37 - Complexo Esportivo Rei Pelé

Fonte: Autora (2025).

Figura 38 - Prototipo da taga do mundo

Fonte: Anderson Mateus (2025)

Figura 39 - Area de atividade fisica
- —

Fonte: Autora (2025).
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Figura 40 - Area de entretenimento

A i =y

Fonte: Autora (2025).7

Figura 41 - Quadra de Basquete

Fonte: Autora (2025).

O complexo viario Rei Pelé € o mais novo espaco de entretenimento, localizado préximo
a Feira do Produtor na Zona Leste de Manaus Amazonas. Sua estrutura ¢ composta de varias
areas para atividades fisicas, alimentar e cultural. Com a inauguragao dessa obra o fluxo de
veiculos ¢ mais rapido e o numero de pessoas aumentou de quem utiliza esse espaco para fins
de socializacdo, desporto e lazer, e ainda aproveita para conhecer a feira e sua diversificada
comercializagdo diaria, possibilitando um possivel aumento nas vendas dos produtos agricolas
entre outros.

Diante do que foi exposto no decorrer do primeiro e segundo capitulo € visivel a
responsabilidade da feira do produtor para a comercializagdo, economia e sustentabilidade no
que tange a vida dos seus permissionarios e feirantes fixos e todo o seu entorno, sendo

oportunizado pela obra do complexo viario do viaduto Rei Pelé.
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CAPITULO 111
A FEIRA MUNICIPAL DO PRODUTOR: MUDANCAS E RESISTENCIAS
3.1 EVOLUCAO HISTORICA E TRANSFORMACAO RECENTES

A Feira do Produtor, enquanto espago de troca e negociacdo de produtos entre as
pessoas, possui uma longa trajetoria historica, desde a antiguidade até os dias atuais. Essas
trocas, em geral, ocorrem dentro de um determinado periodo de tempo e em um espago
geografico especifico.

Atualmente, a Feira do Produtor passa por um processo de transforma¢do administrativa. A
gestdo foi recentemente transferida para dois administradores, responsaveis por organizar e
gerenciar as atividades cotidianas junto aos feirantes. Contudo, os administradores relataram
dificuldades significativas, principalmente no relacionamento com os permissionarios, que, em sua
maioria, ndo sdo agricultores, e com os agricultores rurais.

Uma das principais questdes apontadas ¢ o descumprimento de obrigacdes previamente
discutidas em reunides. Embora a feira disponha de um espago amplo, ha uma necessidade
urgente de fiscalizacdo, organizacdo e limpeza. Para atender a essas demandas, ¢ cobrada uma
taxa semanal de R$ 50,00 por banca ou boxe. Conforme explicado pelos administradores, essa
taxa ¢ destinada a cobrir despesas relacionadas a limpeza e a pequenos reparos na infraestrutura.

De acordo com os administradores, a responsabilidade pela remuneracdo dos
funcionarios publicos, bem como pela realizagdo de melhorias ou ampliagdes no espago da
feira, recai sobre a prefeitura. No momento, a feira encontra-se em obras, com melhorias sendo
realizadas em areas que atendem aos restaurantes e aos banheiros, anteriormente considerados
inadequados para uso. Além disso, estd em constru¢do uma sala destinada a administracao da
feira. Segundo o site Manaus. Am. gov. (2024), as obras iniciaram e novembro de 2024 e segue
em ritmo avancado, onde sera reformada toda a estrutura do telhado, a rede elétrica e os
banheiros que possibilitarad acessibilidade aos PCDs. Nas figuras 42, 43, 44 ¢ 45, o andamento

da obra e o atual frigorifico.



Figura 42 - Reforma

Fonte: Autora (2024).

Figura 44 - Frigorifico da Feira do Produtor

Fonte: Autora (2024).
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Fonte: Autora (2024).

Segundo os administradores, essas mudangas t€m como objetivo principal aprimorar o
ambiente para feirantes e consumidores. Com a melhoria da infraestrutura e da organizagao,
espera-se aumentar a visibilidade do espago e, consequentemente, favorecer as vendas e
negociacdes dos produtos ofertados pelos produtores rurais.

Em uma contextualizagdo historica, a agricultura familiar tem sido responsavel pela
maior parte da produgdo de alimentos basicos, contribuindo decisivamente com o
abastecimento urbano através da diversifica¢ao de suas atividades e/ou do beneficiamento dos
alimentos e matérias-primas.

Todavia, a “globaliza¢do do setor agroalimentar” introduziu profundas modificagdes na
agricultura, sobretudo no ambito dos paises periféricos, que passaram, a partir de entdo, a
dedicar-se fundamentalmente aos monocultivos de exportagdao, as chamadas ‘commodities’,
destinadas aos paises centrais. No plano interno, tal op¢do representou a exclusdo de amplas
camadas da agricultura familiar (Michellon, 2007).

Diante disso, Flexor (2006) destaca que, “a globaliza¢do do sistema agroalimentar ¢ um
processo que provoca uma reestruturagdo da organizacdo agroindustrial criando um novo e
desafiador ambiente competitivo para as empresas e os agricultores dos paises em
desenvolvimento” (Flexor, 2006, p. 65).

Um importante canal de comercializagao interna destes produtos da agricultura familiar
sdo as feiras tradicionais e feiras-livres, um dos motivos de se tornarem foco de discussdo.

Segundo Silva (2024) diz que, feira livre em termos gerais sdo um espaco publico, aberto ou



110

fechado onde as pessoas compram e vendem produtos de origem da manufatura, da
agropecuaria, de artesanatos e alimentos diversos.

Estas, por sua vez, se tornam um ponto mais atrativo em relacao aos supermercados e
frutarias, em funcao da maior diversidade, do produto ser mais in natura, da dinamica peculiar
de negociagdo do preco e o atendimento personalizado, possibilitando manter-se uma relagao
bastante préxima com o produtor feirante.

Essas dindmicas associativas a aquisi¢oes de produtos em boas condi¢des, saudaveis e
uma produgdo sem a utiliza¢do de agrotoxicos, associada aos precos acessiveis e ao atendimento
humanizado, onde a maioria das pessoas se conhece, gera um sentimento de pertencimento ao
ambiente que se frequenta aos finais de semana ou em dias alternados da semana.
Possivelmente, estejam ai as chaves que permitem explicar a persisténcia das feiras tradicionais
e feiras-livres em relagdo as modernas superficies de varejo.

As feiras possuem uma fungdo transcendental, muito além das questdes economicas.
Representam, em Ultima instancia, o lugar sagrado, onde se cumpre a ritualizagao da separacao
do mundo urbano do mundo rural (Barcellos, 2003). Segundo Aguillar (2004) trata-se de um
espaco publico que assume diferentes formas de sociabilidade para tornar-se um local de
espetaculo da vida urbana.

As feiras tradicionais e as feiras-livres funcionam durante a semana aos domingos e
feriados, oferecendo hortigranjeiros, doces, carnes e derivados, artesanato, especiarias,
produtos regionais € uma infinidade de outros produtos que revelam a riqueza da cultura
regional. Embora ndo seja a totalidade, mas grande parte dos feirantes sdo os “feirantes-
produtores”, ou seja, aquele que produz parte ou a totalidade da mercadoria comercializada.
Geralmente sdo produtores familiares de frutas, verduras e legumes.

Como ja abordado por muitos autores, os avangos nos meios de transporte e de
comunica¢gdo ¢ a melhoria da qualidade de vida das populagdes provocaram mudangas
fundamentais em relagdo ao comércio local. A materializagdo do processo de globalizacao,
instituindo uma economia global, permitiu o acesso a produtos agricolas antes inacessiveis. A
sazonalidade que relacionava produto, local e tempo deixou de ser realidade, estando a venda,
hoje, qualquer tipo de frutas e legumes, seja qual a época do ano ou o local onde nos
encontramos.

A consequéncia principal desse processo foi a distancia que se estabeleceu entre o
mercado e os produtores locais. As limitacdes de competitividade e afirmacao ao nivel de pregos
de mercado levaram muitas familias produtoras ao abandono da atividade rural e,

consequentemente, das terras agricolas.
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Neste cenario surge a necessidade de estimular os produtores, empreendedores e
prestadores de servicos para novas formas de oferta, desenvolvendo agdes dirigidas a
promogao dos produtos locais, conferindo visibilidade ao territorio e as pessoas que
nele trabalham e habitam. Uma das alternativas passa pela criagdo e utilizagdo de
instrumentos e métodos que permitam testar novas formas de comercializagdo de
proximidade, que auxiliem os pequenos produtores a escoar os seus produtos agricolas
diretamente aos consumidores, decorrendo desta transa¢cdo um beneficio para ambos
os intervenientes (Bandeira et al., 2009).

Adicionada a esses aspectos, ainda hd uma desvalorizacdo da atividade agricola da
producdo familiar em relagdo as atividades desenvolvidas em espagos urbanos como a industria,
o comércio e a prestacao de servigos, consideradas essenciais para a geracao de trabalho e renda.
Muitos pequenos produtores tém uma historia familiar vinculada a agricultura e produgdo, sem
conseguir ou desejar se desvencilhar delas. Diante de um novo cenario no qual os consumidores
urbanos passaram a procurar bens e servigos rurais, buscando locais e produtos de qualidade,
espacos de lazer e recreio e atividades turisticas, estabeleceu-se a oportunidade para encontrar
dinamicas e oportunidades de negdcio que impulsionam a interagao entre o rural e o urbano.

A comercializag¢do dos produtos agroalimentares, efetuada por venda direta do produtor
ao consumidor, ¢ uma dessas dindmicas que associa uma proximidade geografica e relacional
entre produtores e consumidores. Tal processo perpassa o conceito de circuito curto
agroalimentar.

No contexto da logica progressista (Giménez; Shattuck, 2011) a comercializacdo de
produtos agroalimentares ¢ distinta, porque tem bens comercializaveis cuja origem ¢ local e
identificada por produtor. O produtor/feirante intervém diretamente na producgdo e,
frequentemente, também na transformagao e comercializagao dos produtos. Ao consumidor sao
apresentadas informacdes sobre a origem do produto, o seu modo de producao e as respectivas
qualidades especificas. Todos esses aspectos desencadeiam um fluxo de comunicagdo entre
produtores e consumidores, permitindo criar confianga mutua e diferenciar os produtos locais
dos restantes.

Trata-se de formas de comercializagdo por proximidade, que ndo sdo novos. Entretanto,
assumiram novas ¢ diversas dimensdes que conjugam multiplas motivagdes por parte de
consumidores e produtores a possibilidade de comprar produtos locais diretamente ao produtor
¢, para muitos consumidores, a forma mais satisfatoria de garantir a qualidade, rastreabilidade
e autenticidade aos produtos e uma maneira de apoiar a economia local. As preocupagdes pelas
questdes ambientais tém levado, igualmente, a um interesse crescente por métodos alternativos

de comercializacao dos alimentos .
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Os produtores, que ndo possam ou ndo pretendam aceder as exigé€ncias estabelecidas
pelas cadeias de distribuicdo, optam por comercializar os seus produtos através de circuitos
curtos. A aposta ndo ¢ apenas escoar e remunerar melhor os produtos ou valorizar a qualidade
e a singularidade de alguns deles, mas, frequentemente, conseguir obter o reconhecimento
social da sua atividade.

Ao olhar para os produtores rurais o que se constata ¢ uma série de beneficios tais como:
o escoamento regular dos bens produzidos, o aumento do rendimento dos produtores, o
pagamento imediato e justo dos produtos, desencadeando, ainda, a possibilidade de
diversificacdo das atividades da exploracdo. Na 6tica dos consumidores ¢ uma relagao benéfica,
porque oferece o consumo de produtos diversos, frescos e com qualidade garantida pelo contato

direto com os produtores.

3.2 IMPACTO DAS POLITICA PUBLICAS NAS FEIRAS MUNICIPAIS: AVANCOS E
DESAFIOS

O sistema produtivo dominante na agricultura brasileira ¢ baseado no uso de técnicas
predatdrias e insustentdveis. Os agricultores familiares, ainda que em sua maioria reproduzam
esse modelo produtivo convencional, t€ém apresentado diversas experiéncias significativas de
producao agroecologica, que representam, em si, embrides de um novo modelo produtivo.
Contudo, o desenvolvimento de tecnologias ecologicamente corretas, por si s, ndo resolvera o
problema do desenvolvimento sustentavel.

Destacamos que os agricultores familiares camponeses precisam constituir sistemas
produtivos com estruturas e tecnologias produtivas adequadas, avangcando para formas
cooperativadas de agroindustrializagdo e comercializagdo, ¢ com acompanhamento técnico
qualificado. Neste contexto, o estabelecimento de politicas publicas apropriadas ¢ a condigao
fundamental, estabelecendo-se como ferramenta de suporte e de estimulo para iniciativas
diferenciadas, com capacidade de resistir ao proposito do modelo convencional capitalista de
desenvolvimento.

Buscam-se sistemas produtivos mais simplificados, organizados de forma mais
complexa, estabelecidos com menor dependéncia, com menor grau de exploragdo, firmados em
diferentes estratégias de reproducdo, e que possibilitem a viabilizagdo econdmica e social das
familias do campo. Para dispor de sistemas produtivos eficientes, tanto no aspecto produtivo e

ambiental, deve-se estar embasado em processos agroecologicos. Para Bartra (2015), a luta
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camponesa ¢ a da busca continua e conjunta por autonomia nos meios de produgdo, superando
a subordinagdo e combatendo a proletarizacao.

Bartra (2015) ainda frisou que o unico procedimento capaz de colocar o trabalho
camponés a servico de uma taxa de acumulagdo mais elevada e uma quota superior a cota de
lucro € a instrumentalizag¢do das fung¢des de intermediag@o com este setor através do capitalismo
de Estado, instituindo politicas publicas de suporte que impegam a exploracao imediata dos
capitalistas sobre os camponeses. O proprio Estado mantém uma politica sistemdtica para
aumentar a produtividade, mas mantém os meios de produgdo apenas formalmente sob controle
dos camponeses. Ou seja, aumenta-se com isso a taxa de exploragdo que serd apropriada pelos
capitalistas em seus multi setores, consumo e comercializagdo, da forma tradicional,
fortalecendo esse ciclo.

Os créditos e mesmo a Assisténcia Técnica e Extensdo Rural (ATER), acabam por
contribuir neste processo, visto que estdo focados apenas na natureza produtivista. Assim, 0s
controles politico, econdmico e administrativo ndo ficam com os camponeses. Segundo
Delgado (2012), esse processo puxado fortemente pela mao do Estado e dos interesses do
grande capital, acabou gerando a exclusdo dos pequenos produtores ndo associados ao capital
financeiro. Os grandes capitais reivindicam uma renda fundidria equivalente a renda financeira
obtida nos capitais investidos em outras atividades.

Para este caso torna se prioritario o investimento na producao para a exportacao, visto a
necessidade de que o retorno do capital pague a renda fundidria compativel. Sendo assim,
compromete-se a produgdo de alimentos para o consumo interno, podendo comprometer o
abastecimento alimentar da populagdo de baixa renda.

De acordo com Gonzales de Molina (2009), fazem-se necessarios elementos que
busquem a integra¢do da Agroecologia com aspectos politicos institucionais, que fomentem e
orientem a participacdo das instituicdes governamentais. Sublinha ainda que a fungdo do
Estado, em seus diversos niveis, ¢ desempenhar papel vital para a ampliacdo de experiéncias
agroecologicas, para aumentar o nivel de sustentabilidade, para organizar os que se desafiam
na constru¢do da Agroecologia.

Gonzales de Molina (2009) compreendeu que a criagdo de condi¢des econdmicas,
fiscais e de mercado favoraveis ao desenvolvimento sustentavel, resultam em fator vital para a
sobrevivéncia e regeneragdo de experiéncias em Agroecologia, como € o caso da feira do
produtor. Essa é uma das agdes que as institui¢des politicas podem e devem dar suporte. E dever
do Estado estabelecer regulacio de mercado, a fim de garantir uma renda suficiente aos

agricultores conforme a Lei N° 11.326, de 24 de julho de 2006 do disposto geral, para linha de
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crédito em segmentos distintos § 3° lei n® 12.058, de 2009, das cooperativas e associagdes § 4°
da lei n°® 12.058, de 2009 (Planalto, 2006).

Nos tultimos anos, ocorreu a criagdo de politicas e programas governamentais voltados
ao desenvolvimento rural. Estes por sua vez foram demandados pelos movimentos sociais do
campo, pelas organizacdes populares, pelos proprios agricultores familiares, tendo em vista a
necessidade de agregarem melhores condi¢des de vida e de desenvolvimento para as familias.
Pontua-se aqui duas acdes governamentais que tém colaborado na dindmica de
desenvolvimento local da experiéncia das feiras livres e que tem possibilitado a criagdo de
novas iniciativas importantes.

No ano de 2003, o governo federal instituiu a lei N°10.696. Nela consta o Art. 19 que
trata da criacao do Programa de Aquisi¢ao de Alimento (PAA). Dentre seus objetivos destacam-
se a geragdo de renda e a sustentacdo de pregos aos agricultores familiares, o fortalecimento do
associativismo e do cooperativismo, o acesso a alimentagao diversificada. O programa valoriza
a producdo e a cultura alimentar das populacdes, dinamizando a economia local, a formacao de
estoques estratégicos, a melhoria da qualidade dos produtos da agricultura familiar, o incentivo
ao manejo agroecologico dos sistemas produtivos, o resgate e a preservacdo da biodiversidade.

Ja em 2009, o governo federal instituiu a lei 11.947 de criagdo do Programa Nacional
de alimentacdo Escolar (PNAE), que trata da aquisicao de alimentos diretos da agricultura
familiar para a alimentagao escolar. Posteriormente, publicou a resolu¢ao CD/FNDE N°038, de
16 de julho de 2009, regulamentando os procedimentos para a execucgdo técnica e
administrativa. Essa a¢do foi uma demanda dos movimentos sociais € das organizagdes nao
governamentais do campo. A lei 11.947 ajudou a reforcar o apoio ao desenvolvimento
sustentavel e agroecoldgico, visto que tem como prioridade a aquisicdo de produtos
agroecoldgicos e/ou organicos da comunidade de agricultores locais, priorizando os
assentamentos rurais, as comunidades indigenas e os quilombolas.

Além dos avangos proporcionados por programas e legislagdes voltadas a agricultura
familiar, ¢ fundamental destacar, sob uma perspectiva critica, que o setor agricola brasileiro
ainda ¢ profundamente marcado por desigualdades estruturais e por uma orientagao politica que
privilegia o agronegocio em detrimento dos pequenos produtores. Embora o Estado atue como
indutor de politicas publicas, observa-se, na pratica, uma atua¢ao contraditoria, na qual
coexistem incentivos a agricultura familiar e, simultaneamente, a manuten¢do de um modelo
produtivo concentrador, voltado a exportagdo de commodities. Nesse sentido, evidencia-se uma
certa omissao do poder publico no que se refere a garantia de condicdes efetivas de permanéncia

e fortalecimento dos agricultores familiares nos mercados locais, como as feiras municipais,
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que frequentemente carecem de infraestrutura adequada, assisténcia técnica continua e politicas
de comercializagcdo mais justas.

Ademais, essa omissdo também se manifesta na fragilidade das politicas de apoio a
comercializacdo direta, o que impacta diretamente o cotidiano dos agricultores e feirantes.
Muitos produtores enfrentam dificuldades logisticas, auséncia de incentivos a organizacgao
coletiva e dependéncia de atravessadores, o que reduz sua margem de lucro e limita sua
autonomia econdmica. A atuagao estatal, muitas vezes, restringe-se a formulagao de programas,
sem a devida efetivagdo e acompanhamento no territério, o que compromete a consolidagao de
iniciativas sustentdveis e enfraquece as dindmicas locais de abastecimento alimentar. Dessa
forma, as feiras livres, embora reconhecidas como espagos estratégicos, acabam sendo mantidas
muito mais pelo esforco dos proprios trabalhadores do que por uma politica publica estruturada
e continua.

No que se refere a dimensao social, destaca-se que as feiras municipais sdo importantes
espacos de sociabilidade, tanto entre os produtores rurais quanto entre feirantes e consumidores.
As relagdes estabelecidas nesses ambientes vao além da l6gica mercantil, envolvendo trocas de
saberes, solidariedade e constru¢do de vinculos comunitarios. Entre os agricultores, observa-se
a formagdo de redes de cooperacdo baseadas na confianca, na ajuda muatua e no
compartilhamento de experiéncias produtivas, o que contribui para a resisténcia frente as
adversidades impostas pelo mercado e pelas limitagdes institucionais. A sociabilidade também
se estende aos feirantes, que estabelecem relacdes cotidianas com os consumidores,
fortalecendo uma economia baseada na proximidade e na reciprocidade.

Logo, ¢ importante ressaltar que essas relacdes sociais desempenham papel fundamental
na manutencao e continuidade das feiras do produtor, configurando-se como um dos principais
elementos de sustentacdo desse espaco. A intera¢do entre produtores, feirantes e consumidores
cria um ambiente que favorece ndo apenas a circulagdo de mercadorias, mas também a
constru¢ao de identidades coletivas e o fortalecimento do tecido social local. Nesse contexto,
mesmo diante das limitagdes impostas pela auséncia ou insuficiéncia de politicas publicas
eficazes, as feiras persistem como espacos de resisténcia e de reprodugdo social, evidenciando
a capacidade organizativa dos sujeitos envolvidos e a importancia dessas praticas para a

dindmica socioecondmica regional.
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3.3 RESISTENCIA CULTURAL E ECONOMICA: MANTENDO A TRADICOES EM
MEIO A MUDANCA

As feiras tradicionais urbanas permanecem no espago das cidades brasileiras como
expressao do segmento econdmico, mas também como um campo social complexo, expressao
de tradigdo, cultura, permanéncia e resisténcia. Segundo dados do Departamento de Feiras,
Mercados, (SEMACC), e Secretaria de Produ¢ao Rural (SEPROR, 2024) da cidade de Manaus,
conta com aproximadamente 07 feiras tradicionais e 03 mercados, distribuidos pelos bairros da
cidade.

De acordo com a SEMASCC, sendo o 6rgao que organiza, licencia e fiscaliza tanto o
comércio informal quanto as feiras em Manaus, estdo sendo revitalizadas 23 feiras em Manaus
e ainda, segundo Wanderson Costa o titulara da SEMASCC (apud Portal do Marcos Santos,

2025) afirma que. Figura 40, revitalizacdo de feira.

Ndo pode podemos simplesmente retirar os trabalhadores dos boxes e realocad-los em
outro espaco. Eles dependem das vendas didrias para garantir sua renda. Por isso,
temos todo um planejamento para que aas obras acontegcam sem prejudicar o
funcionamento das feiras. Nosso empenho é entregar esses espacos revitalizados
ainda no primeiro semestre.

Na figura 46, a revitalizacdo da Feira livre do Nova Cidade:

Figura 46 - Revitalizagdo da Feira livre do Nova Cidade
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Fonte: Gildo Smith/SEMASCC
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Esse quantitativo expressa a forca, a importancia e a resisténcia das feiras no espaco
urbano frente aos avangos de novas formas de consumo e de compras ditadas pelo ambiente
virtual e também pela concorréncia das grandes redes de comércio atacadista, representada
pelos chamados atacaddes, grandes redes que nos Ultimos anos vem se espraiando pela Regido
de Manaus. Para demonstrar a importancia e a permanéncia das feiras aqui, delimitamos a
chamada Feira do Produtor, como referéncia de analise.

Como esta feira permanece e resiste? Responder esta pergunta inicialmente parece facil,
quase um movimento automatico, mas na verdade nao ¢, porque ao fazé-lo corre-se o risco de
cair no senso comum e responder apressadamente, que € pela diversidade de produtos, pelos
precos acessiveis, ou outra resposta supostamente simples. A resposta passa necessariamente
pela forca de sua trajetdria historica e pela sua singularidade.

A Feira do Produtor zona leste da cidade de Manaus possui 28 anos de existéncia, possui
aproximadamente 250 trabalhadores distribuidos em 06 setores, injeta na economia Manauara

uma economia expressiva segundo os dados da pesquisa.

Estima-se que a contribuicdo conjunta de todas as atividades da Feira do Produtor
Zona leste da Cidade de Manaus/Am, injeta na economia Manauara diariamente cerca
de 474 mil, segunda as informagdes administrativas da Feira. Em relagdo
principalmente as suas atividades que melhoram a cada ano.

A feira oferece uma diversidade de produtos regionais, nacionais, importados e
industrializados, comercializados nos setores que estruturam a feira, além de possuir uma area
de pescado e carne. Marcada pela interface de elementos da cultura e do espago-tempo urbano,
rural encontrado na feira do Produtor. Sua diversidade de produtos, tamanho e abrangéncia lhe
rende o nome de maior feira da Zona leste de Manaus/Am, constitui-se num importante centro
de abastecimento da capital, além dos consumidores, exercer um forte impulso atrativo, em
busca de produtos importantes para o consumo didrio, olhar para um espago socialmente
produzido que convida para vivenciar experiéncias ricas.

Portanto estar na feira do Produtor pode ser comparado ao movimento de abrir uma
janela e olhar por ela, ndo para um objeto estatico, meramente utilitario, um icone midiatizado,
mas nas trocas, nas interagdes sociais, no contato com o conhecimento produzido, nos
costumes, na sua singularidade e na simbologia tnica de seus produtos, recursos e agentes,
reunidos numa tradi¢ao que transformou uma feira ao longo de sua trajetdria de 28 anos em um

espaco que vai muito além de relagdes comerciais.
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Em relagdo aos agentes, a principal categoria sdo os feirantes, ¢ em toda a feira do
produtor ha uma gama de trabalhadores distribuidos nas atividades e servigos oferecidos, na
pesquisa, foram identificados na andlise dos documentos pesquisados e nas observagdes ja
realizadas, os seguintes trabalhadores: permissiondrios, nao-permissionarios ou informais,
vendedores ambulantes, carregadores, agougueiros, peixeiros, ajudantes, fiscais, flanelinhas, no
espaco da Feira s3o um total de 205 permissionarios cadastrados, distribuidos em 27 atividades
comerciais. Estas atividades sdo organizadas em 06 setores, que visam proporcionar uma ampla
variedade de produtos e servigos aos consumidores.

Por parte da Feira do produtor se observa trabalhadores, equipamentos e recursos
utilizados, os equipamentos oficiais, como bancas, box, loja de aparelhos eletronicos e
diversificados, restaurantes, peixaria, agougue, galpao de armazenamento.

Na visita se observou que as lonas estendidas no chdo sdo designados para os
camponeses do Ciclo semanal ou quinzenal a lona serve para expor seus produtos, além de
equipamentos feitos de madeira como mesas, caixotes improvisados, placas que indicam os
valores de seus produtos, essa disposi¢ao segue a logica da feirar de vender, do aproximar as
mercadorias do consumidor, assim a organizacdo, a disposi¢do e apresentacdo dos produtos,
atende a funcionalidade da feria e dos seus proprios sentidos.

Como tradicao a principio a sua fungdo econdmica parece dominar a percepgao sobre
as feiras, pois como exemplo do segmento econdmico, exerce sua funcdo de centro de
abastecimento comercial e ao fazé-lo contribui para a manuten¢do de espacos de comércio
tradicionais, possibilitando inclusive a permanéncia de padrdes produtivos caracterizados pela
coexisténcia de praticas sociais, culturais tradicionais e contemporaneas sustentadas por
estratégias que se renovam dinamizadas pelos seus trabalhadores, em especial os feirantes.

Todavia, uma imersao no universo das feiras, e logo esta visdo se amplia, pois as feiras
se constituem como lugares de encontros, de trocas, como expressdo de patrimonio material e
imaterial, cuja experiéncia produz sociabilidades ao forjar interagdes entre os trabalhadores
consumidores, visitantes e turistas (Castro; Silva, 2013; Silva, 2018; Silva, 2016, Lima, 2008).

Enquanto patrimoénio cultural ¢ um campo social fértil para sociabilidades. Figueiredo
(2020) fundamentado em Simmel (1983) corrobora na compreensdo sobre o que sdo
sociabilidades, conforme trecho a seguir: “a sociabilidade ¢ um conceito ha muito utilizado nas
ciéncias sociais ¢ ela ¢ a razao de diversas praticas humanas que t€m como objetivo a arte do
encontro” e as feiras sdo essencialmente lugares de encontros, de movimentos para comprar,
mas também para visitar, para experienciar a cultura local, expressa no artesanato, na

gastronomia, nos sabores tipicos, na contemplacdo do patrimdnio arquitetonico, € nesse
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momento, inserem-se como atrativo turistico, ampliando a percepcdo da feira. Figueiredo
(2020) ainda reforga afirmando que “a sociabilidade ¢ um dos conceitos-chave do turismo, pois
diz respeito ao contato, ao encontro com outros lugares, outras culturas e outras pessoas”
(Figueiredo, 2020, p. 13).

A resisténcia se da por meio do enfrentamento da logica urbano Centrica que dita novas
formas de consumo e de compras. A feira do produtor como as demais feiras espalhadas pelo
Brasil, enfrentam a constituicdo de um cenario desfavordvel a sua permanéncia que vem sendo
desenhado dentre outras causas pelas novas modalidades de consumo e compras e pelos novos
espacos de compras, como supermercados, hipermercados, rede de atacaddes.

Passados mais de uma década, na atualidade, na predomindncia das compras pela
internet € dificil negar o espaco ocupado por essas redes de compras, igual fendmeno se observa
com o avango das grandes redes atacadistas na Regido Metropolitana de Manaus/Am, que
passam a disputar publico também com as feiras e os mercados dos bairros, ainda assim,
decorridos dos vinte oito anos da feira do Produtor resiste, permanecer no imaginario como um
canal da Zona leste da cidade de Manaus, continua a cumprir seu papel de importante centro de
abastecimento, de produtos de mercadorias como na sua origem.

Mas, se atualiza, enfrentando a concorréncia desses novos espacos e redes de consumo,
se apropria das novas estratégias do mercado, mas mantém seu diferencial através das trocas
simbolicas, dos elementos da tradicao e da cultura, e assim, seus enfrentamentos sao definidores
de sua forca e centralidade, expressas também através de seus agentes que estdo em processo
de mobilizagdo e organizagdo criando e ocupando espacos de representagao.

Mesmo com a obra de Constru¢do do Viaduto Rei Pelé, que comegou a ser construido
desde Julho de 2023, até o presente momento, os feirantes destacaram que houve um impacto
muito grande na feira devido o acesso que se tornou dificil para os consumidores muitas das
passagens que davam acesso a feira foram desviados, mas mesmo assim eles continuam firme

e persistem em colocar a mesma quantidade de produtos que ¢ vendido todos os dias.

Tenho muita fé que tudo isso vai passar e que logo vamos estar com essa rotatorias
prontas e voltar novamente a vender em grande escala (Feirante B, 2024).

Para complementar esta analise, a Figura a seguir ilustra os impactos visuais causados
pela obra. A imagem destaca os bloqueios de acesso, a complexidade logistica enfrentada pelos
feirantes e as dificuldades que afastam os consumidores. Essa representagao busca evidenciar,

de forma clara, como as mudangas estruturais temporarias comprometem a dindmica comercial
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e geram desafios econdmicos e sociais para a regido. Na figura 46, as obras do viaduto Rei Pelé

que dificulta o fluxo de pedestre e veiculos aos arredores da Feira do Produtos.

Figura 47 - Transtornos causados pela constru¢cdo do Viaduto Rei Pelé na Feira da Zona Leste
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Para a alguns feirantes a constru¢cdo do viaduto trouxe algumas melhorias para feira
como a pavimentacao que fazia anos que no era feito, a construcao das caixas de gorduras que
estavam todos improprias para uso foram refeitas, sinalizagdo no estacionamento, organizagao
das vagas e demoli¢do dos banheiros e partes dos restaurantes que estavam em situagdo
precarias, todos estdo sendo refeito pela prefeitura.

Nesse contexto, esta pesquisa objetiva refletir sobre feira tradicional urbana, tomando
como referéncia de pesquisa empirica da Feira do Produtor zona leste de Manaus/Am.
apresentando sua origem e sua importancia como um simbolo de permanéncia e resisténcia, que
valoriza a participacao e historia de vida de seus trabalhadores. Esta dissertagdo apresenta dados
secundarios ja tratados obtidos junto aos 6rgdos oficiais da Prefeitura Municipal de Manaus,
especificamente a Secretaria Municipal de Agricultura Abastecimento e Comercio Informal
(SEMACC) e a Secretaria ¢ Estado de Produgdao Rural (SEPROR), além de levantamento
documental e bibliografico realizado no periodo de julho de 2023 a julho de 2025.
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CONSIDERACOES FINAIS

A presente dissertagdao teve como propésito compreender a dindmica espacial da Feira
Municipal do Produtor, situada na Zona Leste de Manaus/AM, a partir de sua funcionalidade e
de seus processos de comercializagdo. O percurso investigativo evidenciou que a feira ¢ mais
do que um espaco destinado ao abastecimento urbano: trata-se de um territério de sociabilidade,
de resisténcia e de mediagdo entre o campo e a cidade. Ao longo da pesquisa, constatou-se que
a Feira do Produtor constitui um ponto nodal de articulacdo de fluxos, em que convergem
produtores familiares, atravessadores, gestores e consumidores urbanos, reafirmando sua
relevancia para a economia local e para a reprodugao social de comunidades rurais.

No que se refere ao primeiro objetivo especifico — identificar a dindmica espacial da
Feira do Produtor da Zona Leste de Manaus/Am, destacando sua importincia para o
campesinato e agricultura familiar, sob a otica dos paradigmas da questdo agraria —, os
resultados apontaram que a localizacdo da feira em uma &rea densamente povoada da Zona
Leste, proxima a eixos viarios estruturantes, confere-lhe acessibilidade privilegiada. Logo, sua
inser¢cdo espacial ndo apenas facilita o escoamento da producdo agricola e a chegada de
consumidores, mas também reforga o papel da feira como centralidade urbana secundaria,
integrando bairros populares distantes do centro historico da cidade. Assim, o espago da feira
se configura como um elo entre o tecido urbano expandido e os circuitos produtivos que
abastecem Manaus, revelando a importancia da dimensao espacial para a compreensao de sua
funcionalidade.

A organizacdo interna da feira também se mostrou fundamental para entender sua
dinamica. A disposi¢ao das barracas, a categorizacdo dos produtos e a presenga de areas
especificas para géneros alimenticios diversos configuram uma logica espacial propria, voltada
para otimizar a circulacdo de pessoas e mercadorias. Essa logica, ao mesmo tempo espontanea
e regulada, evidencia a construcdo de uma ordem particular, que d4 sentido ao que Milton
Santos (2008) chama de espago banal, ou seja, o espago vivido e apropriado cotidianamente por
multiplos atores. Assim, a feira ¢ tanto expressao de um ordenamento urbano planejado quanto
de praticas sociais informais que se sobrepdem e conferem vitalidade ao lugar.

Quanto ao segundo objetivo especifico — descrever a funcionalidade e a
comercializacdo dos produtos, sua origem e a relagdo o modo capitalista de produgcdao —,
verificou-se que a feira ¢ sustentada majoritariamente pela agricultura familiar, responsavel
pelo fornecimento de alimentos frescos como frutas, verduras, hortalicas e produtos

tradicionais. No qual, os alimentos circulam em circuitos curtos de comercializagdo, muitas
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vezes oriundos de areas periurbanas ou de municipios vizinhos, reafirmando a centralidade da
agricultura familiar para o abastecimento urbano. No entanto, observou-se também a presenca
de atravessadores e de comerciantes que compram em atacados ou centrais de abastecimento,
revelando a coexisténcia de diferentes logicas economicas dentro do mesmo espago.

Deste modo, a pluralidade de agentes econdmicos aponta para uma contradi¢ao: de um
lado, a feira cumpre a func¢do de canalizar diretamente a produgdo familiar até¢ o consumidor
final; de outro, a presenca de atravessadores reflete a mercantilizacdo e a inser¢ao desse espago
na logica competitiva do mercado. A comercializacao na feira, portanto, ndo se restringe a venda
direta do produtor, mas abrange uma complexa rede de intermediagdes que evidencia a tensao
entre autonomia e subordinagdo da agricultura familiar frente ao sistema agroalimentar mais
amplo. Ainda assim, a feira continua sendo reconhecida como espaco estratégico para a
valorizag¢ao da producao familiar, uma vez que garante renda e visibilidade a segmentos sociais
frequentemente marginalizados pelas dinamicas do agronegdcio.

No que se refere ao terceiro objetivo especifico — analisar a dindmica comercial dos
produtos alimenticios revendidos na Feira do Produtor até o consumidor final, considerando as
etapas dos circuitos produtivos de produgdo, circulacdo e consumo. —, ficou claro que a feira
desempenha seu papel na mediagdo entre diferentes etapas do circuito produtivo. Os alimentos
circulam em um processo que articula produgdo, distribuigdo e consumo, permitindo ao
pesquisador observar os fluxos da economia urbana regional. Assim, podemos (re)afirmar sobre
0 espago como produto social, visto que a feira ¢ continuamente moldada pelas praticas
econdmicas, culturais e politicas dos atores que dela participam.

Continuamente, outro adendo que emergiu dos resultados diz respeito a dimensao social
e cultural da feira. Mais do que um espago de compra e venda, ela se constitui em lugar de
encontro, de trocas simbolicas e de reafirmacdo identitaria. Os feirantes ndo apenas
comercializam produtos, mas compartilham saberes, histérias e praticas que remontam ao
campesinato amazonico, refor¢ando vinculos comunitarios e tradi¢des culturais. Assim, a feira
se apresenta como um espaco hibrido, simultaneamente mercantil e cultural, onde o econémico
ndo se dissocia do social, e onde a pratica cotidiana resiste as pressdes homogeneizadoras do
mercado global.

E importante destacar também que a pesquisa revelou desafios estruturais que
comprometem a plena funcionalidade da feira, como deficiéncias de infraestrutura, problemas
sanitarios e auséncia de politicas publicas especificas de apoio. Questdes essas que, limitam o
potencial de valorizagdo da agricultura familiar e fragilizam a sustentabilidade economica dos

feirantes. Nesse sentido, a andlise geografica da feira evidencia a necessidade de um
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planejamento urbano mais inclusivo, capaz de reconhecer e fortalecer esses espagos tradicionais
como parte integrante do sistema de abastecimento e da dindmica socioecondmica da cidade.

Diante dessas consideracdes, conclui-se que a Feira Municipal do Produtor ¢ um espago
urbano de grande relevincia, pois materializa, em escala local, as contradi¢cdes e
potencialidades do desenvolvimento regional. Ela articula dimensdes econdmicas, sociais e
culturais, funcionando como um microcosmo da cidade de Manaus, onde se encontram o campo
¢ o urbano, o formal e o informal, a tradi¢ao e a modernidade. Nesse sentido, a feira deve ser
entendida como um territorio de resisténcia e de possibilidade, que nao apenas abastece a
populagdo, mas também expressa lutas, identidades e projetos de futuro.

Destarte, este estudo reafirma a importancia de considerar as feiras como objeto legitimo
de analise geografica. Elas sdo laboratorios privilegiados para compreender as dindmicas
espaciais contemporaneas, ao evidenciarem como o espago urbano ¢ constantemente produzido,
apropriado e ressignificado pelos agentes sociais. A Feira Municipal do Produtor da Zona Leste
de Manaus, ao articular funcionalidade, comercializagdo e sociabilidade, mostra-se um espago
vital ndo apenas para a economia local, mas para a construgdo de uma cidade mais justa, plural
e integrada.

Nesse sentido, € oportuno registrar uma expressdo recorrente entre agricultores e
frequentadores das feiras tradicionais: “Feira é cultura, é um lugar de convivio diario que
poderia ter um olhar melhor!”. Tal afirmagdo sintetiza a percepgdo coletiva acerca da feira
enquanto espaco de sociabilidade e identidade cultural, a0 mesmo tempo em que aponta para a
necessidade de maior reconhecimento e valorizacdo desse ambiente, seja por parte do poder

publico, seja pela sociedade em geral.
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APENDICES
APENDICE A — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS FEIRANTES

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS- UFAM

PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM GEOGRAFIA PPCEOC

Pesquisa: A Feira Municipal do Produtor: Dinamica Espacial,
Funcionalidade e Comercializagao — Zona Leste da Cidade de Manaus- AM.

APENDICE A - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS FEIRANTES QUE
PARTICIPAM DO CICLO SEMANAL

1. Quais sdo os produtos que vocés cultivam ou produzem para

comercializagao?

2. Em qual municipio ou ramal esta localizada a produgéo de seus produtos?

3. Vocé dispde de transporte proprio para a logistica de seus produtos?
( )SIM ( )NAO

Se nao houver, como funciona a logistica de transporte de seus produtos?

4. Ha quanto tempo vocé atua na agricultura familiar e ha quanto tempo

participa da feira do produtor?

5. Com que frequéncia vocé participa da feira do produtor?
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PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM GEOGRAFIA PPCEOC

6. Vocé recebe algum tipo de beneficio da SEMACC (Secretaria Municipal

de Agricultura, Comércio e Cooperativas) ou do DAMEF (Departamento
de Apoio ao Mercado de Feiras) para auxiliar na sua produgdo ou no

transporte de seus produtos?
( )SIM ( )NAO

Se nao houver, Qual?

. Qual é o local de armazenamento utilizado para os produtos que nao

sdo vendidos ao longo da semana?

. Existe uma definicao ou diretriz estabelecida para a tabela de pregos

dos produtos comercializados?

Vocés pagam alguma taxa para utilizar o espago na feira? Se sim,
Poderiam descrever como funciona esse processo e fornecer uma estimativa
aproximada do valor pagamento?

( )SIM ( YNAO
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10. Vocé exerce alguma outra atividade além de atuar como feirante? Se

sim, qual é essa atividade?

( )SIM  ( )NAO
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS ADMINISTRADORES DA FEIRA
DO PRODUTOR

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS- UFAM

PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM GEOGRAFIA PPCEOC

APENDICE B - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM 0S
ADMINISTRADORES

. Quanto tempo vocés estdo atuando na administragao da Feira?

) 1ano

1

(

() Mais de 1 ano
( )2a5anos

(

) Outros:

N

A Feira possui algum tipo de documentagao? Se sim, qual?

3. Quais sdo suas maiores dificuldades ao administrar a Feira?

4. Como acontece a Fiscalizagao dos feirantes em relagdo aos seus

produtos?

5. O o6rgao Publico é presente nas atividades realizadas pelos feirantes?
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UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS- UFAM
PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA

APENDICE C- ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS CONSUMIDORES

1. Com que frequéncia vocé costuma frequenta a Feira?

2. Quais sdo os produtos que vocé mais compra aqui na da Feira do

produtor?
Frutas ( ) Mandioca( ) Farinha( ) Verduras( ) Peixes ( )

Carne( ) Remédios Caseiros ( ) Ervas Medicinais ( ) Outros

3. Como é o espago da Feira?

Bom ( ) Ruim ( ) Péssimo( )

4. Quais dos produtos que compra sdao mais importantes, que compra
sempre? (ordem de prioridade).
10
20
30

5. Existe algum produto que prefere comprar na feira ao invés de comprar
no comercio? Se sim, qual?
() Sim, qual
( )Nao

6. Na sua opinido os pregos da feira sdo maiores ou menores que é
comercio?

() Maiores () Menores

7. Na sua opinido, quais os problemas que existem nesta feira?

PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM GEOGRAFIA PPCEOC,
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8. Na sua opinido, o que deveria ser feito para melhorar mais a feira?

9. Dé nota de acordo com a importancia que tem para o senhor(a) as

caracteristicas do produto na hora de comprar:

0 — Nenhuma Importancia () Aparéncia do produto.
1 — Pouca Importancia. () Vendedor do produto.
2 — Muita Importancia. ( )Afama da produgdo da comunidade

ou do produtor (produtos famosos pela
qualidade.
() Prego do produto.

10.Quais desses produtos costuma comprar em toda feira (ler toda relagao,
marcar os comprados:
a) frutas, legumes e verduras
b) carnes
c¢) produtos da lavoura (feijdes, milho, mandioca)
d)artesanato
e) produtos do extrativismo (plantas medicinais, acgai , Castanha...)
f) agroindustria rural (farinhas, rapaduras, doces, fumo, cachaga,
queijos, mel...)
g) alimentos prontos (café, refeigdes, bolo em fatias...)

h) mudas.
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APENDICE D - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS
ATRAVESSADORES

. Ha quanto tempo vocé trabalha como atravessador na Feira?

. Quais municipios sao suas principais fontes de produtos para revenda na

feira? Selecione todos as opgdes que se aplicam:
( )lranduba ( ) Manacapuru ( )BoaVista ( ) ltacoatiara

() Outros :

. Quais os tipos de Produtos vocé mais costuma comercializar na feira dos
produtos (frutas, legumes, verduras, etc.)? Ha algum item que é mias

procurado pelos os cliente?

Vocé trabalha apenas como atravessador na Feira do Produtor?

. Como funciona o processo de negociagao entre vocé e os produtores?
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6. De que forma as condigdes climaticas ou econdmicas afetam seu

negocio?

7. Qual é a sua relagdo com os produtores locais? Vocé tem parcerias fixas

ou negocia com varios produtores diferentes?

8. Quais sao os custos logisticos envolvidos?
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APENDICE E — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS FEIRANTES

UNIVERSIDADE FEDERAL DO AMAZONAS- UFAM

PRO-REITORIA DE PESQUISA E POS-GRADUACAO
DEPARTAMENTO DE GEOGRAFIA
PROGRAMA DE POS-GRADUAGAO EM GEOGRAFIA PPCEOC

APENDICE E - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS FEIRANTES

1. Ha quantos anos o(a) senhor(a) trabalha na Feira?

()2 anos ( )5 anos () 10 anos () Outros:

2. Como vocé avalia a Feira em relagédo ao local de trabalho?

( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( )Ruim ( )Péssimo

3. Como vocé avalia a Feira em relagéo ao espacgo para colocar seus

produtos? (Tamanho, organizagao e etc..)
( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( )Ruim ( )Péssimo
4. Como voceé avalia a feira em relagao a organizagao geral?
( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( )Ruim ( )Péssimo

5. Como vocé avalia a Feira em relagéo a estrutura e recursos disponiveis?

(lluminagéo, limpeza, energia e etc..)
( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( )Ruim () Péssimo
6. Como vocé avalia a Feira em relagéo a venda e negociagdes?
( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( )Ruim ( )Péssimo

7. Qual a sua percepgao quanto a setorizagao da feira (divisdo em

setores)?
( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular ( )Ruim ( )Péssimo
8. Qual valor médio aproximado da sua renda na feira?

( )At¢ R$ 500,00 () AcimadeR$1.000,00 ( ) de R$2.000,00 a
3.000,00 ( )Outro:

9. Vocé possui transporte para transportar seus produtos?

( )Sim ( )Nao Outros :
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10. De onde vem seus produtos para venda?

( ) Ramal ( )Comunidade ( ) Municipio

=

PPCEOC
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Poder Executivo Federal
Ministério da Educagao
Universidade Federal do Amazonas
Pro-Reitoria de Pesquisa e Pés-Graduagao

Wandercléia Inhuma da Silva
Rua Dalcidio Jurandir, 326, Novo Aleixo
(92) 99357-6732

waninhuma@gmail.com

Manaus, 02 de setembro de
2024

A Prefeitura de Manaus
Av. Brasil, 2971 - Compensa, Manaus - AM, 69036-110

Assunto: Solicitacao de Documentos para Pesquisa de Mestrado

Prezados(as),

Venho, por meio deste, solicitar acesso a documentacao referente a Feira Municipal
do Produtor da Zona Leste de Manaus, a qual se faz necessaria para a condugao da
pesquisa de mestrado intitulada "A Feira Municipal do Produtor: Dinamica Espacial,
Funcionalidade e Comercializagéo - Zona Leste da Cidade de Manaus/AM", a ser
realizada pela Universidade Federal do Amazonas (UFAM).

Para que esta pesquisa possa ser desenvolvida com a profundidade e precisdo

necessarias, solicito gentilmente o envio dos seguintes documentos:

1. Documentacao pertinente a criagdo e funcionamento da feira.

2. Anexos relacionados ao processo historico da feira, incluindo registros de
licenciamento, autorizagdes e procedimentos administrativos.

3. Relatérios de atividades e gestao da feira.

4. Histoérico completo da feira,incluindo qualquer registro de reformas ou melhorias
realizadas ao longo dos anos

5. Mapas, croquis e outros documentos técnicos relacionados a infraestrutura e

localizagdo da feira.
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Poder Executivo Federal RN

Ministério da Educagiao E 2N

Universidade Federal do Amazonas %/ 5’/
Pro-Reitoria de Pesquisa e Pos-Graduacgao Sl g

Estes documentos sdao de extrema importadncia para o desenvolvimento da
pesquisa, que visa contribuir para o entendimento das dindmicas sociais e
econdmicas que envolvem a feira e a sua importancia para a comunidade local.
Destaco que tenho urgéncia na obtencdo desta documentagdo e, se possivel,
solicito que entrem em contato comigo no prazo de até uma semana para que
possamos alinhar o envio e qualquer outro detalhe necessario. Caso seja possivel,
gostaria de ser informada sobre qual secretaria ou departamento é responsavel por
dispor dessa documentagdo, para que eu possa direcionar melhor as minhas
solicitagbes.

Contando com a colaboragdo de Vossas Senhorias, coloco-me a disposi¢cao para

qualquer esclarecimento adicional que se faga necessario

Agradeco antecipadamente pela atengao e pelo apoio a pesquisa académica.

Atenciosamente,
Wandercléia Inhuma da Silva.
Universidade Federal do Amazonas - UFAM

Curso de Mestrado em Programa de Pds-Graduagao em Geografia (PPGEOG).
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ANEXOS
ANEXO A — CARTA DE APRESENTACAO AOS ENTREVISTADOS

25/07/2024, 13:08 SEI/UFAM - 2155722 - Declaragéo

Ministério da Educagdo
Universidade Federal do Amazonas
Coordenacio do Programa de Pds-Graduagdo em Geografia

DECLARACAO

Declaramos para os devidos fins que se fizerem necessarios, que Wandercleia Inhuma da
Silva, aluna regularmente matriculada no Programa de Pds-Graduagdo em Geografia da Universidade
Federal do Amazonas, nivel Mestrado, desenvolve pesquisa para sua dissertagdo intitulada "A feira
municipal do produtor: dinamica espacial, funcionalidade e comercializagao"pedido de autorizacdo par
a pesquisa de campo no espac¢o da Feira Municipal do Produtor. A mesma necessita de dados para
concluir a pesquisa e que vimos através desta, muito gentilmente solicitar apoio para realiza¢do desta
pesquisa.

Atenciosamente,

Manaus, 25 de julho de 2024.

 seil o

assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Antonio Fabio Sabba G. Vieira, Coordenador, em
25/07/2024, as 13:07, conforme horario oficial de Manaus, com fundamento no art. 62, § 12, do
Decreto n? 8.539, de 8 de outubro de 2015.
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